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1.Turizm Marşrutlarının Effektiv Planlaşdırılması 
Turizm marşrutlarının effektiv planlaşdırılması, turizmin səmərəliliyini təmin etmək, resurslardan 

səmərəli istifadə etmək və məkanların davamlılığını qorumaq üçün vacibdir. Bu proses bir sırain 

qiymətləndirilməsini tələb edir. 
1. Hədəf Kütlənin Təhlili 
Effektiv təyinatının təyini, hansı şəxsləri anlamaqdan keçirəcək. Bu, onların yaş qrupu, maraqları, 

büdcəsi, fiziki imkanları və səyahət təcrübə kimi demoqrafik və psixoqrafik xüsusiyyətlərini əhatə 

edir ( The Encyclopedia of Tourism ). Məsələn, macəra axtaran gənclər üçün fərqli, ailəvi səyahət 

edənlər üçün fərqli, mədəniyyət həvəskarları üçün xüsusi marşrutlar təklif etmək. Hədəf kütlənin 

gözləntilərini və ehtiyaclarını dərindən anlamaq, marşrutun məqsədlərini və tempini təyin etməyə 

kömək edir. 
2. Məkan Seçimi və Cəlbedicilik 
Marşrutun keçəcəyi yerlərin seçimi, turistik cəlbediciliyi, infrastrukturu və təhlükəsizliyi idarə 

olunmalıdır ( Turizmin Planlaşdırılması və İnkişafı ). Məkanlar, mədəni, təbii və ya əyləncə tarixi 

dəyərlərə malik ola bilər. Hər bir məkanın istifadəsinəxsus xüsusiyyətləri, səyahətçilərə təqdim 

etmək təcrübələr və mövcud imkanlar (yerləşmə, enerji, iaşə) qiymətləndirilməlidir. Məkanlar 

arasında bir əlaqənin olması, səyahətçilərin bir yerdən başqasına rahat keçidini təmin etmək. 
3. Nəqliyyat və Logistika 
Nəqliyyat, turizm marşrutunun onurğa sütunudur. Marşrutun effektivliyi, nəqliyyat vasitələrinin 

seçimi, onların rahatlığı, təhlükəsizliyi və əlçatanlığı ilə əlaqədardır ( The SAGE Handbook of 
Tourism Studies ). Avtobus, qatar, gəmi, gəmi və ya fərdi vasitələr kimi dəyişənlər mövcuddur. 

Nəqliyyat, turizm və marşrutun ümumi büdcəsi alınmalıdır. Logistika, baqaj daşınması, sərhəd 

keçidləri və digər praktiki məsələlərin idarə edilməsinə nəzarət edir. Marşrutun hər bir nöqtəsi 
arasında optimal vaxt qurmaq, səyahətçilərin itkisini minimuma endirir. 
4. Vaxt İdarəetməsi və Temp 
Marşrutun və hər bir məkan üçün ayrılan vaxt, səyahətçilərin yorulmaması və hər bir təcrübədən 

tam zövq alması üçün kritikdir. Çox sıx bir proqram səyahətçiləri yora bilər, çox boş proqram 

yaratmaq darıxdırıcı ola bilər ( Tourism Management: Analysis, Concepts and Cases ). Marşrutun 

tempi, kütlənin fiziki imkanları və maraqları uyğunlaşdırılmalıdır. Məsələn, yaşlı səyahətçilər 

üçün daha yavaş, gənc və enerjili səyahətçilər üçün daha dinamik bir temp seçilə bilər. Həmçinin, 

gözlənilməz gecikmələr və ya əlavə fəaliyyətlər üçün boşluqlar buraxılmalıdır. 
5. Büdcə Planlaşdırması 
Büdcə, marşrutun planlaşdırılmasında əsas məhdudlaşdırıcı amillərdən biridir. Nəqliyyat, 
yerləşmə, iaşə, giriş haqları, bələdçi xidmətləri və digər xərclər hesablanmalıdır ( The Dictionary 
of Human Geography ). Büdcə, kütlənin payına uyğunlaşdırılmalıdır. Fərqli büdcə seqmentləri 

üçün fərqli marşrut variantları təklif olunur (məsələn, lüks, orta səviyyəli, büdcəli). Xərclərin 

şəffaf şəkildə təqdim edilməsi, səyahətçilərin gözləntilərini düzgün qurmağa kömək edir. 
6. Təhlükə və Risk İdarəsi 
Səyahətçilərin təhlükəsizliyi, planlaşdırmasında ən yüksək prioritet olmalıdır. Bu, məkanların 



təhlükəsizliyinin qiymətləndirilməsini, fövqəladə hallar üçün planların hazırlanmasını və tibbi 

yardım imkanlarının qiymətləndirilməsini göstərir ( Tourism and Hospitality Management ). 
Siyasi-sabitlik, təbii fəlakətlər və ya sağlamlıq riskləri kimi təhlükələr qeyri-mümkündür və onlara 

qarşı tədbirlər görülməlidir. Səyahət sığortası kimi də diqqətdən kənarda qalmamalıdır. 
7. Davamlılıq və Yerli İcma 
Müasir turizm marşrutlarının planlaşdırılmasında davamlılıq prinsipləri getdikcə daha çox zərər 

kəsb edir. Bu, ətraf mühitə minimal təsir göstərir, yerli mədəniyyəti qorumaq və yerlilara iqtisadi 

fayda təmin etmək ( Sustainable Tourism: A Global Perspective ). Marşrutlar, həddindən artıq çox 

turizmin bərpası bərpa edilməli və yerli məhsulların və xidmətlərin istifadəsinə imkan verəcəkdir. 

Yerli insanların həyat tərzinə nəzarət etmək və onların iştirakını təmin etmək, marşrutun sosial 

inkişafını artırır. 
8. Elastiklik və Alternativlər 
Hər hansı bir marşrut planı, gözlənilməz vəziyyətlərə qarşı uyğun elastikliyə malik olmalıdır. Hava 

şəraiti, siyasi vəziyyət və ya başqa gözlənilməz amillərin dəyişdirilməsini tələb etmək 

mümkündür. Buna görə də, alternativ marşrutlar, fəaliyyətlər və ya yerləşmə variantları nəzərə 

alınmalıdır ( The Routle Handbook of Tourism Geographies ). Bu, səyahətçilərin qazancını 

qorumağa və potensial problemləri minimuma endirməyə kömək edir. 
9. Texnologiya və İnformasiya 
Müasir texnologiyalar, planlaşdırmasında böyük rol oynayır. GPS, mobil tətbiqlər, onlayn 

bronlaşdırma sistemləri və virtual reallıq kimi alətlər, marşrutun daha effektiv və interaktiv 

olmasına kömək edə bilər ( Information and Communication Technologies in Tourism ). 
Səyahətçilərə marşrut haqqında ətraflı məlumat (xəritələr, təsvirlər, əlavələr) əlçatan olması 

təminat üçün. 
10. Geri Bildirim və Qiymətləndirmə 
Marşrutun effektivliyini davamlı olaraq saxlamaq üçün səyahətçilərdən geri almaq və marşrutu 

yükləmək vacibdir. Bu, araşdırmalar, rəylər və ya ola bilər ki, ola bilər . Əldə edilən məlumatlar, 

gələcək marşrutların planlaşdırılmasında istifadə olunur və marşrutlarda lazımi düzəlişlər həyata 

keçirilir. Bu, davamlı təkmilləşmə prosesini təmin edir. 
Effektiv turizm marşrutu planlaşdırması, yuxarıda qeyd olunan amillərin kompleks şəkildə əldə 

edilməsini tələb edən dinamik bir prosesdir. Hər bir amilin təhlil edilməsi və bir-biri ilə əlaqəli 

şəkildə birləşmə, unudulmaz və istifadə edilən təcrübə təcrübələrinin yaradılmasına zəmin 

yaratmaq. 
 

2.Turizm Marşrutlarının Hazırlanması və İzlənilməli Addımlar 
 
Turizm marşrutlarının hazırlanması, bir coğrafi araşdırma turistlərə sınaq təcrübələrinin, görməli 

yerlərin və fəaliyyətlərin müəyyən şəkildə planlaşdırılması prosesidir. Bu proses, onların 

maraqlarını, büdcələrini və turist nəzarətini gücləndirmək optimal bir səyahət yaratmağı 

hədəfləyir. Marşrutun effektiv şəkildə hazırlanması, turizm məhsulunun keyfiyyətini 

yaxşılaşdırmaq və turistliyini təmin edir ( The SAGE Handbook of Tourism Studies ). 
I. İlkin Təhlil və Konseptin Müəyyənləşdirilməsi 
Turizm marşrutunun hazırlanmasında ilk addım, ətraflı bir ilkin təhlil aparmaq və marşrutun əsas 

konseptini müəyyənləşdirməkdir. 
A. Bazar Tədqiqatı və Hədəf Kütlənin Müəyyənləşdirilməsi 
Hər hansı bir turizm məhsulunun uğuru, onun hədəflərinə toplanmasının ehtiyac və nədən cavab 

alınmasından əldə edilməsi. Bu mövzu suallara cavab tapılmalıdır: 



1. Kimlər üçün hazırlanır? (Ailələr, macəra axtaranlar, mədəniyyət həvəskarları, işgüzar 

səyahətçilər, dəyişikliklər və s.) ( Tourism Planning and Development ) 
2. Yaş qrupu, gəlir, maraq dairələri nədir? Bu məlumat, marşrutun məzmununu, xidmət 

səviyyəsini və qiymət strategiyasını təyin etməyə kömək edir ( The Routledge Handbook 
of Tourism Geographies ). 

3. Rəqiblərin təklifləri nədir? Rəqiblərin marşrutları təhlil edilir, inkişaf etdirici 

xüsusiyyətlər və rəqabət üstünlükləri müəyyən edilir ( Tourism Management: Analysis, 
Concepts and Cases ). 

B. Resursların qiymətləndirilməsi 
Marşrutun keçəcəyi tarixi dəyişdirilməsi olan təbii, mədəni, və infrastruktur resursları 

qiymətləndirilməlidir. 
1. Təbii resurslar: Dağlar, dənizlər, göllər, meşələr, milli parklar, şəlalələr və s. ( Turizm 

Ensiklopediyası ) 
2. Mədəni və tarixi resurslar: Muzeylər, qalalar, qədim şəhərlər, dini abidələr, yerli 

sənətkarlıq, folklor və s. 
3. İnfrastruktur: Nəqliyyat şəbəkəsi (yollar, hava limanları, dəmir yolları), yerləşdirmə 

obyektləri (otellər, kafelər), iaşə xidmətləri (restoranlar, kafelər), tibbi xidmətlər, rabitə və 

internet əlaqəsi ( Tourism Planning: Policies, Processes and Relationships ). 
4. Yerli icmalar və xidmət təminatçıları: Yerli əhalinin təyinatı, yerli bələdçilər, sənətkarlar 

və kiçik bizneslərin cəlb edilməsi ( Community -Based Tourism: A Global Perspective ). 
C. Marşrut Konseptinin Formulyasiyası 
Toplanmış məlumat məqsədləri üçün əsas mövzusu və müəyyən edilir. Bu, "macəra turizmi", 

"mədəni irs turizmi", "ekoturizm", "gastronomiya turizmi" və ya "sağlamlıq turizmi" kimi müxtəlif 

mövzular ola bilər ( Dictionary of Travel, Tourism and Hospitality ). Konsept, marşrutun unikal 

satış nöqtəsini (USP) vurğulamalıdır. 
II. Marşrutun Detallı Planlaşdırılması 
Konsept nəzarəti detallaşdırıldıqdan sonra, marşrutun praktiki problemləri həll edilir. 
A. Görməli Yerlərin Seçimi və Ardıcıllığı 
Seçilmiş görməli yerlər, marşrutun konseptinə uyğun olmalı və turistlər üçün cəlbedici olmalıdır. 

1. Məntiqi müəyyənlik: Görməli yerlər coğrafi yaxınlıq, səyahət məsafəsi və mövzulara 

uyğunluğu müəyyən şəkildə alınmalıdır. Məsələn, bir tarixi marşrutda hadisələrin 

xronoloji ardıcıllığı ilə izlənilə bilər ( Tourism: Principles, Practices, Philosophies ). 
2. Müxtəliflik: Marşrut, turistlərin maraqlarını canlı saxlamaq üçün müxtəlif növ fəaliyyətlər 

və görməli yerlər təkliflər (məsələn, tarixi abidələr, təbii gözəlliklər, bazarlar, interaktiv 

təcrübələr). 
3. Vaxt idarəçiliyi: Hər bir görməli yerdən ayrılacaq vaxt dəqiq müəyyənləşdirilməlidir. 

Səyahət yeməkləri, yemək yeməkləri və istirahət vaxtları da daxil olmaqla. 
B. Nəqliyyat və Yerləşdirmə 
Marşrutun rahatlığı və effektivliyi üçün enerji və yerləşdirmə seçimləri kritik zərər kəsb edir. 

1. Nəqliyyat vasitələri: Avtobus, mikroavtobus, avtomobil, qatar, nəqliyyat və ya gəmi kimi 

nəqliyyat vasitələri, marşrutun uzunluğuna, nəqliyyat vasitələrinin büdcəsinə və ərazinin 

coğrafi xüsusiyyətlərinə uyğun seçilməlidir ( The Business of Tourism ). 
2. Yerləşdirmə obyektləri: Otellər, hostellər, kənd evləri, ekoloji düşərgələr kimi 

yerləşdirmə variantları, turistlərin büdcəsinə və rahatlıq tələblərinə uyğun olaraq 

seçilməlidir. Rezervasiyalar mexanizmlər. 
C. Fəaliyyətlər və Təcrübələr 



Marşrut, unikal görməli yerləri görmək daha çox, turistlərə təcrübələr təqdim etmək. 
1. İnteraktiv fəaliyyətlər: Yerli mətbəx dərsləri, sənətkarlıq emalıxanaları, yerli 

festivallarda iştirak, kənd təsərrüfatı fəaliyyətləri və s. 
2. Bələdçi xidmətləri: Peşəkar və yerli bələdçilərin cəlb edilməsi, turistlərə ərazi və haqqında 

dərin biliklər və maraqlı hekayələr təqdim edir ( Tourism Management ). 
3. Əlavə xidmətlər: Sığorta, viza idarəsi, valyuta əməliyyatları, yardım xidmətləri kimi əlavə 

xidmətlər təcili olaraq alınmalıdır. 
D. Büdcənin Hazırlanması 
Marşrutun hazırlanmasında vəsait planlaşdırması əsas rol oynayır. 

1. Xərclərin alınması: Nəqliyyat, yerləşdirmə, qidalanma, giriş haqları, bələdçi xidmətləri, 

sığorta və başqa əməliyyat planlaşdırma hesablanmalıdır. 
2. Qiymətləndirmə strategiyası: Hədəf qiymətləndirməsi və qiymətləndirməsi. Qiymət, 

ödənişli və müəyyən bir məhsul təminat. 
III. Marşrutun Sınaqdan Keçirilməsi və Qiymətləndirilməsi 
Marşrutun kağız planı ilə birlikdə deyil; onun praktikada necə işlədiyini yoxlamaq vacibdir. 
A. Pilot Turun Təşkili 
Hazırlanmış marşrut, kiçik bir qrup (məhkəmə, şirkətlər, könüllülər) sınaqdan keçirilməlidir. 

1. Problemlərin aşkarlanması: Pilot tur zamanı enerjidə gecikmələr, yerləşdirmə 

obyektlərindəki çatışmazlıqlar, bələdçi xidmətinin keyfiyyəti və ya görməli saxlanması 

gözlənilməz vəziyyətlər kimi inkişaf aşkarlana bilər ( Tourism Marketing ). 
2. Vaxtın dəqiqləşdirilməsi: Hər bir əməliyyat və səyahət üçün ayrılan vaxtın real olub-

olmadığı yoxlanılır. 
B. Rəy Toplanması və Düzəlişlər 
Pilot turdan ətraflı rəy toplanır. 

1. Anketlər və bazarlar: İştirakçılardan marşrutun gedişi və satış tərəfləri, təklifləri və 

gözləntiləri haqqında məlumat alınır. 
2. Düzəlişlərin edilməsi: Toplanmış rəylər məqsədəuyğunda lazımi düzəlişlər edilir. Bu, 

görməli yerlərin dəyişdirilməsi, fəaliyyətlərin əlavə edilməsi və ya dəyişdirilməsi, vaxt 

cədvəlinin yenidən qurulması mümkündür. 
IV. Marşrutun Təşviqi və Satışı 
Marşrutun uğurlu olması üçün effektiv və satış strategiyaları vacibdir. 
A. Marketinq Materiallarının Hazırlanması 
Cəlbedici marketinq materialları potensial turistlərin diqqətini cəlb etmək. 

1. Broşürlər və bukletlər: Marşrutun detallarını, görməli yerləri, hərəkətləri və qiymətləri 

əks etdirən tam qərar broşürlər hazırlanır. 
2. Veb-sayt və sosial media: Marşrut haqqında ətraflı məlumat, tam qərar və proqramlar və 

videolar, turist rəyləri və onlayn rezervasiya imkanları təqdim edən veb-sayt və sosial 

media səhifələri yaradılır ( Digital Tourism: From e-Tourism to Smart Tourism ). 
3. Video məzmun: Marşrutun ən cəlbedici anlarını əks etdirən qısa tanıtım videoları 

hazırlanır. 
B. Satış Kanallarının Seçimi 
Marşrutun kütləsinə çatması üçün uyğun satış kanalları seçilməlidir. 

1. Tur və idarə: Digər şirkətləri və müştəriləri ilə operatorla geniş operator vasitəsilə 

marşrutun daha çox çatması təmin edilir. 
2. Onlayn səyahət platformaları (OTAs): Booking.com, Expedia, Airbnb Experiences kimi 

platformalar üzrə marşrutun satışı təşkil edilir. 



3. Birbaşa satış: öz veb-saytı və ya ofisi tərəfindən xüsusi satış olur. 
C. PR və Media Əlaqələri 
Marşrutun zərərə tanıdılması üçün PR əməliyyatları. 

1. konfransları və təqdimatlar: Yeni mətbuat konfranslarının təqdimatı üçün mətbuat 

konfransları və xüsusi tədbirlər təşkil edilir. 
2. Səyahət blogerləri və təsirli şəxslərlə əlaqələr: Məşhur səyahət blogerləri və sosial media 

influencerləri marşrutu onların sınaqdan keçirməyə dəvət edilir və təcrübələri geniş 

auditoriya ilə paylaşılır. 
V. İcra və Monitorinq 
Marşrutun satışa çıxarılmasından sonra da proses davam edir. 
A. Turun İcrası 
Turun icrası zamanı hər şeyin plana uyğun getməsi təmin edilməsi. 

1. Koordinasiya: Nəqliyyat, yerləşdirmə, bələdçi xidmətləri və digər xidmət təminatçıları 

arasında effektiv koordinasiya təminatları. 
2. Gözlənilməz vəziyyətlərin idarə edilməsi: Hava şəraiti, maddi problemlər, tibbi şəraitdə 

hallar kimi gözlənilməz vəziyyətlər üçün ehtiyat planları olmalıdır. 
B. Turist Rəylərinin Toplanması və Qiymətləndirilməsi 
Hər bir turdan sonra turistlərdən rəy toplanması vacibdir. 

1. Rəy formaları: Turistlərə anketlər təqdim edilir və ya onlayn rəy platformaları üzərindən 

rəy bildirmələri imkanı yaradılır. 
2. Şikayətlərin idarə edilməsi: Turistlərin şikayətlərinə nəzarət dinlənilməli və operativ 

şəkildə həll. 
3. Davamlı təkmilləşdirmə: Toplanmış rəylər və şikayətlər marşrutunda davamlı 

təkmilləşdirmələr qeyd. Bu, marşrutun keyfiyyətini artırır və uzun müddət uğuru təmin edir 

( Tourism and Hospitality Research: A Global Perspective ). 
C. Performansın təhlili 
Marşrutun maliyyə və əməliyyat performansı keyfiyyətli olaraq analiz. 

1. Gəlir və xərc analizi: Marşrutun gəlirliliyi və məqsədyönlü şəkildə həyata keçirilir. 
2. Turist sayı və inkişaf səviyyəsi: Turistlərin sayı, onların inkişaf səviyyəsi və təkrarlanan 

müştərinin sürətli izlənilir. 
3. Trend izlənilməsi: Turizm bazarında yeni trendlər və dəyişikliklər izlənilmək üçün 

marşrutun yenilənməsi və ya yeni marşrutların hazırlanması üçün istifadə edilir. 
Turizm marşrutlarının hazırlanması, dinamik və çoxşaxəli bir prosesdir. Bu addımların sürətlə və 

izlənilməsi, uğurlu və davamlı turizm məhsullarının yaradılmasına zəmin yaradır. 
 
 

3.Turizm marşrutlarının növləri 
Turizm marşrutları turist maraqlarının və destinasiya təkliflərinin müxtəlifliyini əks etdirən 

müxtəlif meyarlar əsasında təsnif edilə bilər ( Səyahət, Turizm və Qonaqpərvərlik lüğəti ). 
1. Tematik marşrutlar 
Bu marşrutlar müəyyən bir mövzu və ya hekayə ətrafında təşkil edilir. 

 Mədəni marşrutlar: Tarixi yerlərə, muzeylərə, sənət qalereyalarına, ənənəvi 

sənətkarlıqlara və yerli festivallara diqqət yetirin (məsələn, "Şərab marşrutu", "Ədəbi 

cığır"). 
 Təbiət/Eko-turizm Marşrutları: Təbii landşaftları, vəhşi təbiətə baxışı, gəzintiləri, 

quşları müşahidə etməyi və ekoloji maarifləndirməni vurğulayın (məsələn, “Milli Park 



Circuit”, “Sahil Quşçuluq Yolu”). 
 Macəra Marşrutları: Trekking, rafting, dırmaşma və ya safari kimi fəaliyyətlər təklif 

edən həyəcan axtaranlar üçün nəzərdə tutulmuşdur. 
 Kulinariya marşrutları: Üzüm bağlarına, təsərrüfatlara, bazarlara və yemək dərslərinə 

səfərlər daxil olmaqla yerli yemək və içkiləri vurğulayın. 
 Dini / Həcc marşrutları: müqəddəs yerləri birləşdirin və mənəvi səyahətlər təklif edin. 

2. Coğrafi marşrutlar 
Bu marşrutlar onların məkan ölçüsü və ya xüsusiyyətləri ilə müəyyən edilir. 

 Regional Marşrutlar: Xüsusi coğrafi bölgəyə diqqət yetirin, onun unikal görməli 

yerlərini nümayiş etdirin. 
 Transsərhəd marşrutlar: Çox vaxt beynəlxalq əməkdaşlıq tələb edən bir çox ölkədəki 

attraksionları birləşdirin. 
 Şəhər Marşrutları: Şəhər daxilində görməli yerləri və təcrübələri araşdırın. 
 Kənd marşrutları: Kənd mənzərələrinə, kənd təsərrüfatı turizminə və kənd həyatına 

diqqət yetirin. 
3. Nəqliyyat marşrutlarının rejimi 
Marşrutlar müəyyən bir nəqliyyat növü ətrafında tərtib edilə bilər. 

 Sürmə Marşrutları/Yol Səyahətləri: Öz-özünə idarə olunan avtomobil turları, tez-tez 
mənzərəli sürücülər. 

 Velosiped Marşrutları: Velosipedçilər üçün nəzərdə tutulmuşdur, tez-tez velosiped üçün 

əlverişli infrastruktur daxildir. 
 Gəzinti/Gəzinti Yolları: Təbii və ya şəhər mühitindən keçən piyada marşrutları. 
 Kruizlər/Qayıq Turları: Sahil xətlərini, çayları və ya gölləri araşdıran su əsaslı 

marşrutlar. 
 Dəmir yolu səyahətləri: Müxtəlif istiqamətləri birləşdirən mənzərəli qatar marşrutları. 

4. Müddət əsaslı marşrutlar 
Marşrutları uzunluğuna görə də təsnif etmək olar. 

 Günlük səfərlər: Əsas yerdən qısa ekskursiyalar. 
 Çoxgünlük Turlar: Gecədə qalma tələb edən daha uzun marşrutlar. 
 Genişləndirilmiş Turlar: Bir neçə həftə və ya aylar davam edən hərtərəfli səyahətlər. 

Turizm Marşrutunun Planlaşdırılmasında Çətinliklər 
Sistemli yanaşmaya baxmayaraq, turizm marşrutlarının hazırlanması zamanı bir sıra problemlər 

yarana bilər ( Turizmin Planlaşdırılması və İnkişafı ). 
 Məlumat çatışmazlığı: Turist seçimləri, təyinat yeri və ya infrastruktur haqqında qeyri-

kafi və ya etibarsız məlumatlar effektiv planlaşdırmaya mane ola bilər. 
 Maraqlı Tərəflərin Münaqişələri: Yerli icmalar, bizneslər və dövlət qurumları arasında 

fərqli maraqlar qərarların qəbulunu çətinləşdirə bilər. 
 İnfrastruktur çatışmazlıqları: Zəif nəqliyyat şəbəkələri, məhdud yaşayış variantları və 

ya qeyri-adekvat ictimai xidmətlər marşrutun inkişafını məhdudlaşdıra bilər. 
 Ətraf mühitə həssaslıq: kövrək ekosistemlərdə ətraf mühitin mühafizəsi ehtiyacı ilə 

turistlərin çıxışını balanslaşdırmaq. 
 Mövsümilik: Turist tələbatının dəyişməsi və hava şəraiti il ərzində marşrutların canlılığına 

və cəlbediciliyinə təsir göstərə bilər. 
 Təhlükəsizlik və Təhlükəsizlik Narahatlıqları: Potensial risklərin aradan qaldırılması və 

turistlərin təhlükəsizliyinin təmin edilməsi, xüsusən də siyasi cəhətdən qeyri-sabit 
regionlarda və ya təbii fəlakətlərə meylli ərazilərdə. 



 Maliyyələşdirmə Məhdudiyyətləri: Marşrutun inkişafı, marketinqi və təmiri üçün 

adekvat maliyyə resurslarının təmin edilməsi. 
 Bazar dəyişkənliyi: Turist meyllərində, iqtisadi şəraitdə və ya qlobal hadisələrdə sürətli 

dəyişikliklər mövcud marşrutları tez bir zamanda daha az cəlbedici edə bilər. 
 Orijinallığın saxlanması: Yerli mədəniyyət və ənənələri əmtəələşdirmədən və ya 

pozmadan turizmi inkişaf etdirmək problemi. 
Turizm Marşrutunun Planlaşdırılmasında Gələcək Trendlər 
Turizm marşrutunun planlaşdırılması sahəsi texnoloji irəliləyişlər, dəyişən turist davranışları və 

davamlılığa artan vurğu ilə idarə olunan daim inkişaf edir ( Turizm və Rekreasiya 

Ensiklopediyası ). 
 Fərdiləşdirmə və Fərdiləşdirmə: Süni intellekt və məlumat analitikası ilə asanlaşdırılan 

fərdi üstünlüklərə və maraqlara cavab verən xüsusi hazırlanmış marşrutlara tələbatın 

artması. 
 Təcrübəli Turizm: Passiv görməli yerlərdən turistləri yerli mədəniyyət və təbiətlə 

birləşdirən immersiv, interaktiv və orijinal təcrübələrə keçid. 
 Davamlı və Məsuliyyətli Turizm: Ətraf mühitə təsiri minimuma endirən, yerli icmaları 

dəstəkləyən və etik səyahət təcrübələrini təşviq edən marşrutlara daha çox diqqət yetirilir. 
 Rəqəmsal İnteqrasiya: Marşrutlar boyunca naviqasiya, məlumat və interaktiv təcrübələr 

üçün mobil proqramların, geyilə bilən texnologiyanın və virtual reallığın təkmilləşdirilmiş 

istifadəsi. 
 Sağlamlıq və Sağlamlıq Turizmi: SPA istirahətləri, yoqa turları və təbiətə əsaslanan 

müalicələr daxil olmaqla, rifaha yönəlmiş marşrutların artan populyarlığı. 
 Yavaş Turizm: Tələsik marşrutlardan uzaqlaşaraq, təyinat yerləri və yerli həyatla daha 

dərin əlaqəni təşviq edən daha uzun, daha immersiv səyahətlərə doğru tendensiya. 
 Hamı üçün əlçatanlıq: Fiziki qüsurları, hissiyat qüsurları və ya koqnitiv fərqləri olanlar 

da daxil olmaqla, bütün qabiliyyətlərə malik insanlar üçün əhatəli və əlçatan olan 

marşrutların layihələndirilməsi. 
 Böhranların İdarə Edilməsi və Dayanıqlılıq: Pandemiyalar, təbii fəlakətlər və ya siyasi 

qeyri-sabitlik kimi gözlənilməz hadisələrə uyğunlaşmaq üçün çevik marşrutlar və 

fövqəladə hallar planlarının hazırlanması. 
Yekun olaraq qeyd edək ki, turizm marşrutlarının hazırlanması təyinat resurslarının, bazar 

tələblərinin və davamlı inkişaf prinsiplərinin hərtərəfli başa düşülməsini tələb edən dinamik və 

mürəkkəb prosesdir. Marşrutları sistematik şəkildə tədqiq etmək, layihələndirmək, həyata 

keçirmək və qiymətləndirmək yolu ilə istiqamətlər ziyarətçilər üçün cəlbedici və yaddaqalan 

təcrübələr yarada bilər, eyni zamanda iqtisadi artımı təşviq edir və gələcək nəsillər üçün unikal 

aktivlərini qoruyur. 
 
 


