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1.Turizm Marsrutlarinin Effektiv Planlasdirilmasi
Turizm marsrutlarinin effektiv planlagdirilmasi, turizmin samaraliliyini tomin etmak, resurslardan
somorali istifado etmok vo mokanlarin davamliligini qorumagq iigiin vacibdir. Bu proses bir sirain
qiymatlondirilmasini tolab edir.
1. Hadof Kiitlonin Tahlili
Effektiv toyinatinin toyini, hans1 soxslori anlamaqdan kegiracok. Bu, onlarin yas qrupu, maraqlari,
biidcasi, fiziki imkanlar1 vo sayahat tocriibe kimi demogqrafik vo psixoqrafik xiisusiyyatlorini ohato
edir ( The Encyclopedia of Tourism ). Masalon, macara axtaran gonclar ti¢ilin forqli, ailovi soyahaot
edonlor ii¢lin forqli, madaniyyot hovaskarlari ticlin xiisusi marsrutlar toklif etmok. Hoadof kiitlonin
gozlontilorini vo ehtiyaclarini derindon anlamaq, marsrutun magsadlarini vo tempini toyin etmoya
komok edir.
2. Makan Secimi va Colbedicilik
Marsrutun kegocoyi yerlorin secimi, turistik colbediciliyi, infrastrukturu vo tohliikesizliyi idars
olunmalidir ( Turizmin Planlasdirilmasi va Inkisafi ). Mokanlar, modoni, tabii vo ya aylonca tarixi
dayarlora malik ola biler. Hor bir mokanin istifadosinoxsus xiisusiyyatlori, sayahatcilora togdim
etmak tocriibslor vo movcud imkanlar (yerlosms, enerji, 1aso) qiymaotlondirilmalidir. Makanlar
arasinda bir alagonin olmasi, sayahatcilorin bir yerdon basqasina rahat ke¢idini tomin etmak.
3. Naqliyyat va Logistika
Nogliyyat, turizm marsrutunun onurga siitunudur. Marsrutun effektivliyi, noqliyyat vasitolorinin
secimi, onlarin rahathigi, tohliikosizliyi vo olgatanligi ilo slaqadardir ( The SAGE Handbook of
Tourism Studies ). Avtobus, qatar, gomi, gomi vo ya fordi vasitalor kimi dayisonlor mévcuddur.
Nogliyyat, turizm vo marsrutun timumi biidcasi alinmalidir. Logistika, baqaj dasinmasi, sorhad
kecidlori vo digor praktiki masalolorin idars edilmasine nozarst edir. Marsrutun har bir ndqtosi
arasinda optimal vaxt qurmaq, soyahatcilorin itkisini minimuma endirir.
4. Vaxt idarsetmasi vo Temp
Marsrutun vo hor bir mokan {i¢iin ayrilan vaxt, soyahotcilorin yorulmamasi vo hor bir tocriibodon
tam zO0vq almas {iglin kritikdir. Cox six bir proqram soyahatgilori yora biler, cox bos program
yaratmaq darixdirici ola bilor ( Tourism Management: Analysis, Concepts and Cases ). Marsrutun
tempi, kiitlonin fiziki imkanlar1 vo maraqlar1 uygunlasdirtlmalidir. Masalon, yash soyahatgilor
iiclin daha yavas, gonc vo enerjili soyahatcilor li¢iin daha dinamik bir temp secilos bilor. Homginin,
gozlonilmaz gecikmolor va ya olave faaliyyatlor {i¢iin bosluglar buraxilmalidir.
5. Biidca Planlasdirmasi
Biidco, marsrutun planlagdirilmasinda osas mohdudlagdirict amillordon biridir. Noqliyyat,
yerlosmo, 1ago, giris haglari, balod¢i xidmatlori vo digor xorclor hesablanmalidir ( The Dictionary
of Human Geography ). Blidca, kiitlonin payma uygunlagdiriimalidir. Forqli biidco seqmentlori
ticlin forqli marsrut variantlar1 toklif olunur (mosslon, liikks, orta soviyyali, biidcali). Xorclorin
soffaf sokilds toqdim edilmaosi, soyahatgilorin gdzlontilorini diizglin qurmaga komok edir.
6. Tahliika vo Risk Idarosi
Soyahatcilorin tohliikasizliyi, planlasdirmasinda on yiiksok prioritet olmalidir. Bu, makanlarin



tohliikasizliyinin qiymaetlondirilmasini, fovgelade hallar ii¢lin planlarin hazirlanmasini vo tibbi
yardim imkanlarinin qiymotlondirilmosini gostorir ( Tourism and Hospitality Management ).
Siyasi-sabitlik, tobii folakatlor vo ya saglamliq risklori kimi tohliikelor geyri-miimkiindiir vo onlara
qarsi todbirlor goriilmoalidir. Soyahat sigortas1 kimi do diggotdon konarda galmamalidir.

7. Davamhliq vo Yerli icma

Miiasir turizm marsrutlarinin planlasdirilmasinda davamliliq prinsipleri getdikco daha ¢ox zoror
kasb edir. Bu, otraf miihits minimal tasir gostorir, yerli modaniyyati qorumaq va yerlilara iqtisadi
fayda tomin etmok ( Sustainable Tourism: A Global Perspective ). Marsrutlar, hoddindon artiq ¢ox
turizmin barpast barpa edilmali v yerli mohsullarin vo xidmatlorin istifadesine imkan veracakdir.
Yerli insanlarin hoyat torzino nozarat etmok vo onlarin istirakini tomin etmok, marsrutun sosial
inkisafini artirir.

8. Elastiklik vo Alternativlor

Hor hansi bir marsrut plani, gozlonilmoz voziyystlors qarsi uygun elastikliyo malik olmalidir. Hava
soraiti, siyasi voziyyst vo ya basqa gozlonilmoz amillorin doyisdirilmasini tolob etmok
miimkiindiir. Buna goro do, alternativ marsrutlar, foaliyyotlor vo ya yerlosmo variantlart nozors
alimmalidir ( 7he Routle Handbook of Tourism Geographies ). Bu, sayahstgilorin qazancini
gorumaga vo potensial problemlori minimuma endirmoys komok edir.

9. Texnologiya vo Informasiya

Miiasir texnologiyalar, planlasdirmasinda bdyiik rol oynayir. GPS, mobil totbiglor, onlayn
bronlagdirma sistemlori vo virtual realliq kimi alotlor, marsrutun daha effektiv vo interaktiv
olmasina komok edo bilor ( Information and Communication Technologies in Tourism ).
Soyahotciloro marsrut haqqinda otrafli molumat (xoritolor, tosvirlor, alavolor) olgatan olmasi
tominat ti¢iin.

10. Geri Bildirim va Qiymatlondirma

Marsrutun effektivliyini davamli olaraq saxlamagq iigiin soyahot¢ilordon geri almaq vo marsrutu
yiiklomok vacibdir. Bu, aragdirmalar, roylor vo ya ola bilar ki, ola bilor . ©lds edilon moalumatlar,
golocok marsrutlarin planlagdirilmasinda istifado olunur vo marsrutlarda lazimi diizoliglor hoyata
kegcirilir. Bu, davamli1 tokmillogsmas prosesini tomin edir.

Effektiv turizm marsrutu planlagsdirmasi, yuxarida gqeyd olunan amillorin kompleks sokilds aldo
edilmasini tolob edon dinamik bir prosesdir. Hor bir amilin tohlil edilmasi va bir-biri ilo slagali
sokildo birlosmo, unudulmaz vo istifado edilon tocriibo tocriibalorinin yaradilmasina zomin
yaratmag.

2.Turizm Marsrutlarinin Hazirlanmasi vo Izlonilmoli Addimlar

Turizm marsrutlarinin hazirlanmasi, bir cografi aragdirma turistlors sinaq tocriibalorinin, gérmali
yerlorin vo faaliyystlorin miioyyan sokildo planlagdirilmast prosesidir. Bu proses, onlarin
maraqlarini, biidcalorini vo turist nozaratini giliclondirmok optimal bir soyahot yaratmagi
hodofloyir. Marsrutun effektiv  sokildo hazirlanmasi, turizm mohsulunun keyfiyystini
yaxsilasdirmagq vo turistliyini tomin edir ( The SAGE Handbook of Tourism Studies ).

I. ilkin Tohlil vo Konseptin Miioyyanlasdirilmasi

Turizm marsrutunun hazirlanmasinda ilk addim, ostrafl bir ilkin tohlil aparmaq vo marsrutun asas
konseptini miiayyanlosdirmakdir.

A. Bazar Tadqiqat1 vo Hadoaf Kiitlonin Miisyyanlasdirilmasi

Hor hansi bir turizm mohsulunun uguru, onun hodoaflorine toplanmasinin ehtiyac vo nadon cavab
alinmasindan alds edilmasi. Bu mdvzu suallara cavab tapilmalidir:



1. Kimlar iiciin hazirlanir? (Ailolor, macora axtaranlar, modoniyyat hovoskarlari, isgiizar
sayahoteilor, dayisikliklor va s.) ( Tourism Planning and Development )

2. Yas qrupu, galir, maraq dairalori nadir? Bu mslumat, marsrutun mazmununu, xidmat
soviyyasini vo qiymat strategiyasini toyin etmoyo komok edir ( The Routledge Handbook
of Tourism Geographies ).

3. Raqiblorin takliflori nadir? Roaqiblorin marsrutlar thlil ediliv, inkisaf etdirici
xtisusiyyatlor va ragabat iistiinliiklori miiayyon ediliv ( Tourism Management: Analysis,
Concepts and Cases ).

B. Resurslarin qiymoatlondirilmasi
Marsrutun kegocoyi tarixi doyisdirilmosi olan tobii, modoni, vo infrastruktur resurslari
qiymatlondirilmalidir.

1. Tabii resurslar: Daglar, donizlor, gollor, mesolor, milli parklar, solalolor vo s. ( Turizm
Ensiklopediyasi )

2. Moadani vo tarixi resurslar: Muzeylor, qalalar, qodim sohorlor, dini abidslor, yerli
sonatkarlig, folklor va s.

3. Infrastruktur: Nogliyyat sobokosi (yollar, hava limanlari, domir yollar1), yerlosdirma
obyektlori (otellor, kafelor), iasa xidmoatlori (restoranlar, kafelor), tibbi xidmatlar, rabita va
internet alaqasi ( Tourism Planning: Policies, Processes and Relationships ).

4. Yerliicmalar vo xidmot taminatgilary: Yer/i ohalinin toyinati, yerli balodgilor, sonotkarlar
va kigik bizneslorin colb edilmasi ( Community -Based Tourism: A Global Perspective ).

C. Marsrut Konseptinin Formulyasiyasi

Toplanmig moalumat mogsadlori ii¢lin osas movzusu vo miioyyon edilir. Bu, "macera turizmi",
"madoni irs turizmi", "ekoturizm", "gastronomiya turizmi" va ya "saglamliq turizmi" kimi miixtalif
movzular ola biler ( Dictionary of Travel, Tourism and Hospitality ). Konsept, marsrutun unikal
sat1s noqtasini (USP) vurgulamalidir.

I1. Marsrutun Detalli Planlasdirilmasi

Konsept nozarati detallagdirildigdan sonra, marsrutun praktiki problemlori hall edilir.

A. Gormali Yerlorin Sec¢imi vo Ardicilhig:

Secilmis gérmali yerlor, marsrutun konseptino uygun olmali va turistlor tigiin calbedici olmalidir.

1. Mbantiqi miidyyanlik: Gormali yerlor cografi yaxinlq, soyahat mosafosi vo movzulara
uygunlugu miioyyon sokildo alinmalidir. Masoalon, bir tarixi marsrutda hadisolorin
xronoloji ardicilligr ilo izlonile bilor ( Tourism: Principles, Practices, Philosophies ).

2. Miixtaliflik: Marsrut, turistlorin maraqlarini canli saxlamagq {i¢iin miixtolif név foaliyyotlor
vo gormoali yerlor tokliflor (masolon, tarixi abidslor, tobii gézolliklor, bazarlar, interaktiv
tocriibalor).

3. Vaxt idaraciliyi: Hor bir gormali yerdon ayrilacaq vaxt doqiq miisyyonlogdirilmalidir.
Soyahoat yemoklori, yemok yemoklori va istirahot vaxtlar1 da daxil olmaqla.

B. Naqliyyat va Yerlosdirma
Marsrutun rahathigi vo effektivliyi ticlin enerji va yerlogdirma se¢imlori kritik zarar kasb edir.

1. Naqliyyat vasitalari: Avtobus, mikroavtobus, avtomobil, qatar, nogliyyat vo ya gomi kimi
noqliyyat vasitolori, marsrutun uzunluguna, noqliyyat vasitolorinin biidcosine vo orazinin
cografi xiisusiyyatlorino uygun se¢ilmolidir ( 7he Business of Tourism ).

2. Yerlasdirmo obyektlari: Otellor, hostellor, kond evlori, ekoloji diisorgolor kimi
yerlosdirma variantlari, turistlorin bilidcesine vo rahatliq tsloblorina uygun olaraq
secilmolidir. Rezervasiyalar mexanizmlor.

C. Faaliyyatlor va Tacriibalor



Marsrut, unikal gdrmali yerlori gérmok daha ¢ox, turistlors tocriibalor taqdim etmok.

1. Interaktiv faaliyyatlor: Yerli motbox dorslori, sonotkarliq emalixanalar, yerli
festivallarda istirak, kond tosorriifat1 foaliyyatlori vo s.

2. Boaladgi xidmoatlori: Pesokar va yerli balodgilorin calb edilmasi, turistlors orazi vo haqqinda
darin biliklor vo maraqli hekayslor toqdim edir ( Tourism Management ).

3. 9lava xidmatlar: Sigorta, viza idarasi, valyuta omoliyyatlari, yardim xidmatlori kimi alavo
xidmatlar tacili olaraq alinmalidir.

D. Biidcanin Hazirlanmasi
Marsrutun hazirlanmasinda vosait planlasdirmasi asas rol oynayir.

1. Xarclorin alinmasi: Nogliyyat, yerlosdirmo, qidalanma, giris haqlari, balod¢i xidmatlori,
sigorta vo bagqa omoliyyat planlasdirma hesablanmalidir.

2. Qiymatlondirma strategiyasi: Hodof qiymotlondirmasi vo qiymaotlondirmasi. Qiymat,
0donisli vo miloyyon bir mohsul tominat.

II1. Marsrutun Sinaqdan Kecirilmasi vo Qiymoatlondirilmasi

Marsrutun kagiz plani ils birlikds deyil; onun praktikada necs isladiyini yoxlamaq vacibdir.
A. Pilot Turun Toskili

Hazirlanmis marsrut, kigik bir qrup (moahkoma, sirkotlor, koniilliilor) sinagdan kegirilmalidir.

1. Problemlarin askarlanmasi: Pilot tur zamam enerjido gecikmolor, yerlosdirmo
obyektlorindoki ¢atigmazliglar, balodg¢i xidmatinin keyfiyysti vo ya gbérmoli saxlanmasi
gozlonilmoaz voziyyatlor kimi inkisaf agkarlana bilor ( Tourism Marketing ).

2. Vaxtin daqiqlosdirilmasi: Hor bir omoliyyat vo soyahot liglin ayrilan vaxtin real olub-
olmadig1 yoxlanilir.

B. Ray Toplanmasi vo Diizaslislor
Pilot turdan otrafl1 roy toplanir.

1. AnKetlor va bazarlar: Istirak¢ilardan marsrutun gedisi vo satis toroflori, tokliflori vo
gozlontilori hagqinda malumat alinir.

2. Diizalislorin edilmasi: Toplanmis roylor magsodouygunda lazimi diizolislor edilir. Bu,
gormoali yerlorin doyisdirilmasi, foaliyyotlorin olave edilmasi vo ya doyisdirilmasi, vaxt
codvalinin yenidon qurulmasi miimkiindjir.

IV. Marsrutun Tasviqi vo Satisi

Marsrutun ugurlu olmasi iigiin effektiv vo satis strategiyalari vacibdir.

A. Marketinq Materiallarimin Hazirlanmasi

Calbedici marketing materiallar1 potensial turistlorin diggatini calb etmak.

1. Brosiirlar va bukletlor: Marsrutun detallarini, gérmali yerlori, harokatlori vo qiymatlori
oks etdiron tam qorar brosiirlor hazirlanir.

2. Veb-sayt va sosial media: Marsrut haqqinda strafli malumat, tam gorar vo proqramlar vo
videolar, turist roylori vo onlayn rezervasiya imkanlar1 toqdim edon veb-sayt vo sosial
media sohifalori yaradilir ( Digital Tourism: From e-Tourism to Smart Tourism ).

3. Video mazmun: Marsrutun on colbedici anlarimi oks etdiron qisa tamitim videolar
hazirlanir.

B. Satis Kanallarinin Secimi
Marsrutun kiitlosine ¢atmasi tigiin uygun satis kanallar1 se¢ilmalidir.

1. Tur v idara: Digor sirkotlori vo miistorilori ilo operatorla genis operator vasitosilo
marsrutun daha ¢ox ¢atmasi tomin edilir.

2. Onlayn sayahat platformalari (OTAs): Booking.com, Expedia, Airbnb Experiences kimi
platformalar {izro marsrutun satis1 togkil edilir.



3. Birbasa satig: 6z veb-sayt1 vo ya ofisi torofindon xiisusi satis olur.
C. PR va Media 9laqalori
Marsrutun zarare tanidilmasi tigiin PR amoliyyatlari.

1. konfranslar1 va tagqdimatlar: Yeni motbuat konfranslarinin toqdimati iigiin motbuat
konfranslari vo xiisusi tadbirlar toskil edilir.

2. Sayahat blogerloari va tasirli saxslorls salagalar: Moghur soyahot blogerlari vo sosial media
influencerlori marsrutu onlarin sinaqdan kecirmoys dovet edilir vo tocriibalori genis
auditoriya ilo paylasilir.

V. Icra va Monitoring

Marsrutun satisa ¢ixarilmasindan sonra da proses davam edir.

A. Turun Icras

Turun icrasi zamani hor seyin plana uygun getmosi tomin edilmasi.

1. Koordinasiya: Nogliyyat, yerlogdirma, bolod¢i xidmatlori vo digoer xidmot tominatgilar
arasinda effektiv koordinasiya tominatlari.

2. Gozlonilmaz vaziyyatlarin idaras edilmasi: Hava soraiti, maddi problemlor, tibbi goraitdos
hallar kimi gozlonilmaz voziyyatlor li¢ilin ehtiyat planlar1 olmalidir.

B. Turist Raylarinin Toplanmasi vo Qiymatlondirilmasi
Hoar bir turdan sonra turistlordon roy toplanmasi vacibdir.

1. Ray formalari: Turistlors anketlor togdim edilir vo ya onlayn roy platformalari tizorinden
roy bildirmalori imkan1 yaradilir.

2. Sikayatlorin idars edilmosi: Turistlorin sikayotlorino nozarat dinlonilmali vo operativ
sokilda hall.

3. Davamh tokmillosdirma: Toplanmis roylor vo sikayotlor marsrutunda davamli
tokmillogdirmaler geyd. Bu, marsrutun keyfiyyatini artirir vo uzun miiddst uguru tomin edir
( Tourism and Hospitality Research: A Global Perspective ).

C. Performansin tahlili
Marsrutun maliyyo vo omaliyyat performansi keyfiyyatli olaraq analiz.

1. Galir va xarc analizi: Marsrutun golirliliyi vo moagsoadyonlii sokilde hoyata kegirilir.

2. Turist say1 va inkisaf saviyyasi: Turistlorin sayi1, onlarin inkisaf soviyyasi va tokrarlanan
mistorinin stiratli izlonilir.

3. Trend izlonilmasi: Turizm bazarinda yeni trendlor va doyisikliklor izlonilmak {igiin
marsrutun yenilonmasi vo ya yeni marsrutlarin hazirlanmasi tiiin istifade edilir.

Turizm margrutlarinin hazirlanmasi, dinamik va ¢oxsaxsli bir prosesdir. Bu addimlarin siiratlo vo
izlonilmasi, ugurlu vo davamli turizm mohsullarinin yaradilmasina zomin yaradir.

3.Turizm marsrutlarimin novlori
Turizm marsrutlar1 turist maraqlarinin vo destinasiya tokliflorinin miixtalifliyini oks etdiron
miixtolif meyarlar osasinda tosnif edilo bilor ( Sayahat, Turizm va Qonagparvarlik liigati ).
1. Tematik marsrutlar
Bu marsrutlar miioyyon bir moévzu vo ya hekaya otrafinda togkil edilir.

e Mbodoni marsrutlar: Tarixi yerloro, muzeylors, sonot qalereyalarma, ononavi
sonotkarliqlara vo yerli festivallara diqget yetirin (mosslon, "Sorab marsrutu”, "Odaobi
cigir").

o Tabist/EKko-turizm Marsrutlar:: Tobii landsaftlari, vohsi tobioto baxisi, gozintilori,
quslar1 miisahido etmayi vo ekoloji maariflondirmaeni vurgulayin (mesolon, “Milli Park



Circuit”, “Sahil Qusculuq Yolu”).
e Macora Marsrutlari: Trekking, rafting, dirmasma vo ya safari kimi foaliyyotlor toklif
edon hoyacan axtaranlar {i¢iin nozards tutulmusdur.
o Kaulinariya marsrutlari: Uziim baglarna, tosarriifatlara, bazarlara vo yemok dorslorine
sofarlor daxil olmagqla yerli yemok va ickilori vurgulayin.
e Dini / Hacc marsrutlari: miiqgoddos yerlori birlosdirin vo monavi sayahatlor toklif edin.
2. Cografi marsrutlar
Bu marsrutlar onlarin mokan 6lgiisii vo ya xiisusiyyatlori ilo miioyyan edilir.
e Regional Marsrutlar: Xiisusi cografi bolgoys diqqet yetirin, onun unikal goérmaoli
yerlorini niimayis etdirin.
e Transsarhad marsrutlar: Cox vaxt beynolxalq omokdasliq tolob edon bir ¢ox 6lkadoki
attraksionlar1 birlosdirin.
e Sohor Marsrutlari: Sohor daxilindo gormali yerlori va tocriibolori aragdirin.
e Kond marsrutlari: Kond monzaroloring, kond tesorriifati turizmine vo kond hoyatina
diggat yetirin.
3. Noqliyyat marsrutlarinin rejimi
Marsrutlar miioyyan bir noqliyyat novii strafinda tortib edilo bilar.
o Siirmo Marsrutlari/Yol Sayahotlori: Oz-6ziino idaro olunan avtomobil turlari, tez-tez
manzarali stiriiciilor.
e Velosiped Marsrutlari: Velosipedgilar {i¢iin nozards tutulmusdur, tez-tez velosiped tigiin
alverisli infrastruktur daxildir.
e Gazinti/Gazinti Yollari: Tabii vo ya sohor miihitindon kegon piyada marsrutlari.
e Kruizlor/Qayiq Turlari: Sahil xotlorini, ¢aylar1 vo ya gollori arasdiran su osash
marsrutlar.
o Domir yolu sayahatlori: Miixtoalif istiqamatlori birlogdiron manzarali qatar marsrutlari.
4. Miiddat asash marsrutlar
Marsrutlart uzunluguna gors do tosnif etmok olar.
e Giinliik saforlar: Osas yerdon qisa ekskursiyalar.
e Coxgiinliik Turlar: Gecodo galma tolob edon daha uzun marsrutlar.
e Genislondirilmis Turlar: Bir ne¢o hafto vo ya aylar davam edon hortorofli sayahatlor.
Turizm Marsrutunun Planlasdirilmasinda Catinliklor
Sistemli yanagsmaya baxmayaraq, turizm marsrutlarinin hazirlanmasi zamani bir sira problemlor
yarana bilor ( Turizmin Planlasdirilmast va Inkisafi).
e Mblumat catismazhgi: Turist se¢imlori, toyinat yeri vo ya infrastruktur haqqinda qeyri-
kafi va ya etibarsiz malumatlar effektiv planlagdirmaya mane ola bilor.
e Maraqh Taraflorin Miinaqisalori: Yerli icmalar, bizneslor vo dovlet qurumlari arasinda
forqli maraqlar gorarlarin gabulunu ¢atinlosdirs bilor.
« Infrastruktur ¢catismazhqlari: Zoif naqliyyat sobokolori, mohdud yasayis variantlar1 vo
ya qeyri-adekvat ictimai xidmatlor marsrutun inkisafint mohdudlagdira bilor.
o Otraf miihits hassashq: kdvrok ekosistemlordo otraf miihitin miihafizasi ehtiyaci ilo
turistlorin ¢ixisin1 balanslagdirmagq.
e Movsiimilik: Turist tolobatinin doyismasi vo hava soraiti il arzindo marsrutlarin canliligina
va calbediciliyina tasir gdstara bilor.
o Tohliikasizlik vo Tohliikasizlik Narahathqlari: Potensial risklorin aradan qaldirilmasi va
turistlorin tohliikosizliyinin tomin edilmosi, xlisuson do siyasi cohotdon qeyri-sabit
regionlarda vo ya tabii falakatlora meylli orazilordo.



Maliyyoslosdirma Mbohdudiyyatlori: Marsrutun inkisafi, marketingi vo tomiri {giin
adekvat maliyyo resurslarinin tomin edilmosi.

Bazar dayiskonliyi: Turist meyllorinds, iqtisadi seraitds vo ya qlobal hadisalords siiratli
doyisikliklor mévcud marsrutlari tez bir zamanda daha az colbedici edo bilar.
Orijinalligin saxlanmasi: Yerli modoniyyst vo ononalori omtoslogdirmodon vo ya
pozmadan turizmi inkisaf etdirmok problemi.

Turizm Marsrutunun Planlasdirilmasinda Galacak Trendlor

Turizm marsrutunun planlasdirilmasi sahasi texnoloji iraliloyislor, doyison turist davraniglari vo
davamliliga artan vurgu ilo idaro olunan daim inkisaf edir ( Turizm vo Rekreasiya
Ensiklopediyast ).

Fordilosdirma va Fardilasdirma: Siini intellekt vo molumat analitikasi ilo asanlasdirilan
fordi istiinliikloro vo maraglara cavab veron xiisusi hazirlanmis marsrutlara tolobatin
artmast.

Tacriibali Turizm: Passiv gormoli yerlordon turistlori yerli modoniyyst vo tobiotlo
birlosdiron immersiv, interaktiv vo orijinal tocriibalora kegid.

Davamh vo Moasuliyyatli Turizm: Otraf miihits tosiri minimuma endiron, yerli icmalari
dostokloyan va etik soyahat tocriibalorini togviq edon marsrutlara daha ¢ox diqget yetirilir.
Roagamsal Inteqrasiya: Marsrutlar boyunca naviqasiya, melumat vo interaktiv tocriibolor
ticlin mobil programlarin, geyils bilon texnologiyanin vo virtual realligin tokmillosdirilmis
istifadosi.

Saglamliq vo Saglamhq Turizmi: SPA istirahotlori, yoqa turlart vo tobioto osaslanan
miialicalor daxil olmaqla, rifaha yonalmis marsrutlarin artan populyarlig.

Yavas Turizm: Tolosik marsrutlardan uzaqlasaraq, toyinat yerlori vo yerli hoyatla daha
dorin slagoni togviq edon daha uzun, daha immersiv sayahatloro dogru tendensiya.

Ham iiciin al¢catanhq: Fiziki quisurlari, hissiyat qiisurlar1 va ya koqnitiv forqlori olanlar
da daxil olmaqla, biitiin qabiliyyotlors malik insanlar {i¢iin ohatoli vo olgatan olan
marsrutlarin layihalondirilmasi.

Bohranlarin idara Edilmosi vo Dayamigqhliq: Pandemiyalar, tobii folakotlor vo ya siyasi
geyri-sabitlik kimi gozlonilmoz hadisoloro uygunlagmaq iigiin ¢evik marsrutlar vo
fovgelados hallar planlarinin hazirlanmasi.

Yekun olaraq qeyd edok ki, turizm marsrutlarinin hazirlanmasi toyinat resurslarinin, bazar
toloblorinin vo davamli inkisaf prinsiplorinin hortorafli basa diisiilmoasini tolob edon dinamik vo
mirokkob prosesdir. Marsrutlar1 sistematik sokildo todqiq etmok, layiholondirmok, hoyata
kegirmak vo qiymatlondirmok yolu ilo istigamatlor ziyarstgilor iiciin calbedici vo yaddaqalan
tocriibalor yarada bilor, eyni zamanda iqtisadi artimi tosviq edir vo golocok nosillor ii¢lin unikal
aktivlorini qoruyur.



