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1.Firma iislubu anlayis

Son dovrlords marketing kommunikasiyasinin biitov istigamoti — firma
tislubunun formalasmasi yaranmigdir. Bozon bu anlayisin isarolonmasi ligiin
“brending” (ingilis sozii brand — damga(mohiir) termini istifado olunur. Bu da
tooctiblii deyildir, mohz sahibkarliq foaliyystindo brendingin asas rolu toqribon
sonatkarin soxsi mohiiriiniin oynadigi rola yaxin olmusdur.

Firma iislubu — bu is1q, grafik, sifahi, motboo biitiin firma informasiyasindan,
onun daxili vo xarici rosmilosdirilmosindon ¢ixan omtoonin vizual vo mona
vohdatini tomin edon daimi dizayner elementlori dastidir.

Basga so6zlo, asagidakilar1 firma tislubunun osas mogsadlori saymaq olar:

birincisi, firma momulatinin eynilogdirilmasi vo onlarin firma ilo slagasinin
gostorilmosi; ikincisi, firma mohsulunun onun raqiblorinin oxsar mohsullarinin
imumi kiitlasindon ayrilmasi.
“Firma uslubu” anlayis1 reklam nozariyyacilori torofindon totbiq edilmisdir. Bu
cohotdon bozon odobiyyatda “firma iislubu” termininin sinonimi kimi “firma
eynilogdirilmasi sistemi”, “dizaynin olagelondirilmasi”, “miiossisonin xarici
gorliniisiiniin layihalondirilmasi”’ndan istifads edilmasi sociyyavidir.

Firma {islubunun mdévcudlugu onun sahibinin istehlak¢iya miisbot tosir
bagisladigina inamini gostorir. Brendingin vazifalorindon biri istehlak¢iya homin
firmanin ovvollor almmis omtoslorinin  ona verdiyi miisbot emosiyalarin
xatirlanmasidir. Belsliklo firma tislubu dolay1 olaraqg oamtos vo xidmatlorin yiiksok
keyfiyyotino zomanot verir. Mosolon, omoli siirotds istehlakgilarin  firmanin
“Mersedes — Benz” vo “Volvo” avtomobili, “Soni” miirokkeb moisot aparati, [IVM
kompiiteri, “Boinq” samolotu vo i.a. kimi markalara ilkin reaksiyasi birmonali
olaraq miisbatdir.

Eyni zamanda firma tislubunun mévcudlugu he¢ do homiso firma mohsulu
satisina komok etmir. Masalon, Peterburq “Skoroxod” ayaqqgabi firmasi hals asrin
ovvalinda keyfiyyatli mohkom mohsul noticosindo bazarda kifayot qodor yiiksok

ad1 vardir. 20-ci illordon 80-ci illora qodor “Skoroxod” alds edilmis movgeyini



itirir. Firmanin taninma nisanlarinin mévcudlugu istehlakc¢ilar: calb etmokdonsa
onlar1 daha ¢ox gorxudurdu.

“Firma tislubunu dar vo genis monada sorh etmok olar.

Dar monada firma iislubu dedikdo omtos nisanlarinin (ona xas olan ronglor)
mocmusu, isgiizar kagizlarin is1q vo qrafik rosmilosdirilmosi basa diistiliir.

Oksoar firmalar mohz firma tislubunun belo sorhi ilo mohdudlasir.

Oz firma iislubunun islonib hazirlanmasi lazim golfikdo iki ndqteyi-nozor
movcuddur:

-firmanin yarandig1 vaxt dorhal;

-kifayot godor vasait toplandiqca vo sabit foaliyyat 1atiqgamati qazandiqca.

Tamamilo aydindir ki, 6z foaliyyotino tozo baglayan miiossiso firma lislubu
kimi belo hadisoni tamamilo ohato eds bilmoz. Digor torofdon, firma iislubunun
digor atributlar1 olmadan bazarda foaliyyato baslayan firma istehlak¢ida firmanin
obrazinin formalasmasini “sonraya” qoymagqla zoruri vaxti aldon verir. Bundan
basqa, firma torafindon toplanmis miioyyon “reklam” bazis” itirilir, ¢iinki bazarda
firma Gislubunun digor atributlarina malik basqa bir firma omolos golocaokdir.

Genis monada firma iislubu — bu reklamin biitiin formalar1 (¢cap etmodo,
radioda va televizorda), isgilizar kagizlar, texniki vo digor sonadlosdirma ndvlori,
ofis, bozon iso omokdaslarin paltar1 iiclin is1q olagolondirilmasi vo obrazin,

rosmilasdirilmanin vahid prinsiplarindan istifade edilmasidir.

2. Firma iuslubunun iistiinliklori
Marketing  kompleksinin digar elementlorinin sabit yliksok saviyyasi
soraitindo firma tislubu onun sahibino asagidaki iistlinliiklori verir:
-istehlak¢in1 informasiya axininda artiq onun rogbastini gazanan firmanin
mohsulunu siiratlo vo sohvsiz tapmasina istiqgamotlondirmays kémok edir;
-firmaya on az masroflorlo 6z yeni mohsullarim1  bazara ¢ixarmaga imkan
Verir;

-reklamin somaraliliyini yiiksaldir;



-hom reklamin somorsliliyinin yiiksoldilmasi, hom do firma {islubunun
universal komponentlori hesabina kommunikasiyanin formalasmasia xarclori
azaldir;

-yalniz reklamin deyil, hom do firmanin digor marketing kommunikasiya
vasitolorinin zoruri vohdatino nail olunmasini tomin edir (mosolon, kommersiya
tobligati, motbuat konfransinin kegirilmoasi, niifuzlu prospektlorin buraxilisi vo s.);

-korporativ ruhun yiiksolmoasino komok edir, omokdaslar1 birlogdirir, iimumi
150 bagliliq hissini isloyib hazirlayir;

-firmanin estetik saviyyasina v vizual miihitine miisbat tosir gostarir.

Firma tiislubunun verdiyi biitiin stiinliikklori yekunlasdirmali olsaq onu
firmanin  olverigli imicinin, onun marka obrazinin  formalasmasinin osas
vasitalorindon biri adlandirmaq olar.

Demoli, firma {islubu - firmanin yaxsi imicinin, onun marka obrazinin
formalagmasinin asas vasitolorindon biridir. Reklam nozoriyys vo praktikasinin
klassiki Devid Qqilvi firma kommunikasiyasinin yiiksok soviyyasi haqqinda
danisarkon tosdiq etmisdir: ”Hor bir elan miirokkob simvola tohfo kimi nozordon
kecirilmalidir, bu hom do markanin etibarligina uzunmiiddatli tohfe kimi marka
obrazidir”.

Ona goro do firmanin biitlin amlakina nisbaton onlarin “Coca-Cola” va
“Coke” amtas nisanlarinin bahali olmasimm “Coca — cola” firmasinin rahbarlorinin
tosdiginin obyektiv osast vardir. Dogrudan da ogor reklama vo firma markasinin
tobligatina yiiz ildon do artiq bir dovrds ¢okilon xorclori comlosdirsok, ona
istehsalginin ~ yiiksok keyfiyystli igkilorin gOhrotinin saxlanmasina ¢okilon
mosroflori olave etsok (buraxilan omtooslorin  keyfiyyotinin yiiksoldilmasi  vo
yenilorinin yaradilmasi; satis sisteminin tokmillogdirilmasi, mohsulun dizayninin
yaxsilagdirilmas: vo i.a.), onda yekunda firmanin osas vo dovriyys vasaitlorinin

dayaring nisbaton daha boylik mablag alinar.



3. Firma iislubunun elementlori

Firma tislubunun asas elementlori asagidakilardir:

- omto9 nisani;

- firma srift yazisi (loqotip);

- firma bloku;

- firma siiar1 (slogan);

- firmanin rongi (ranglor);

- firmanin srift komplekti;

- digor firma konstantlar1®  (konstant — sabit komiyyat).

Bu elementlardan har birini ayriligda nazardan kegirak.

omtos nisani (digor istifado olunan adlar: xidmot nisani, ticarot markasi,
firma nisani) firma tslubunun morkozi elementidir. Omtos nisanlart miioyyon
edilmis gaydada qeydo alinan tosviri elementlor, sifahi, hocm, horf isaralori vo ya
onlarin uygunlasdirilmas1 olub onun sahiblori torofindon 6z omtoolorinin
eynilogdirilmosi liglin istifado olunur. ©Omtos nisanindan istifado edilmosine
sahibkari miistosna hiiququ dovlst torofindon hiiquqi miidafiasi ilo tomin edilir.

Omtoo nisan1 Oziiniin ¢oxsayli olmast vo miixtalifliyi ilo forqlonir. Omtoo
nisanlarinin 5 asas tipi ayrilir.

a)sifahi (dilcavab1) omtoo nisani. Daha yaxs1 yadda saxlanmasi
(xatirlanmast) ila xarakterizo olunur. Hom standart yazilis torzindo, hom do orijinal
qrafik icrada (loqotip) qeyds alina bilor. Masalan, IVM va digarlori.

b)tasvir orijinal sokil, firma emblemidir. Masalon, idman inventar1 istehsal
edon eyni adli firmanin omtos nisan1 kimi puma*nin tosviri; stillogdirilmis godim
qayiq — “Avtovaz’;

v) hacm — ligolgiilii (ii¢ Olciisii olan) nisandir. Masslon, “Koka - koli”dan
stillogdirilmis butulka (onun formasi da hiiquqi miidafio ilo tomin olunmusdur);
“Dali” aotir flakonu va i.a.;

q) sos amtoo nisani radiostansiya vo telekampaniyalar ii¢iin xarakterikdir.
Son vaxtlar amtas nisaninin bu novii  digor firmalarin reklam praktikasinda

masalon, firma reklaminda orijinal musiqi frazas1 daha genis istifads olunur.



d)uygunlasdirilmis (kombino edilmis) omtoo nisanlar1 yuxarida gotirilmiis
tiplorin olagalondirilmasidir.

Firma srift yazisi (loqotip) — firmanin, homin firmanin istehsal etdiyi omtoo
qrupun vo ya onun buraxdigi konkret bir omtoonin qisaldilmis adi vo ya orijinal
soklidir (qgrafik tosviridir). Adoton, loqotip dord — yeddi horfdon ibarotdir.
Toxminon besindon dord omtos nisan1 mohz loqotip formasinda qeyds alinir.

Firma bloku ononovi, tez-tez istifado olunan firma iislubunun bir neco
elementinin uygunlasdirilmasidir. Hor seydon ovvol - bu tosviri omtoo nisani
(omtoo  emblemi) vo loqotipdir, mosolon iigvoraqli altinda imza — ‘“Adidas”
kompaniyasinin firma blokudur.Onda homginin firmanin tam rasmi adi, onun pogt
vo bank rekvizitlori (masalon , firma blanklarinda) ola bilor. Bozon firma blokuna
firma siiar1 daxil edilir.

Firma sgtiar1 (slogan) daim istifado olunan orijinal firma devizidir
(cagirisidir).

Bazi sloganlar amtas nisan1 kimi qeyds alinir. Sloganda firmanin faaliyyatinin
osas prinsiplori, onun kredosu (mosloki), masolon, “Imperial” banki — “qopiy
gadoar doqiqlikle” ola bilar.

Sloganin motivi kimi miistori haqqinda qayg1 secilo bilor. Masalon, “Conson
vo Conson”: ”Biz Sizin va sizin saglamliginiza qayg1 gostoririk”. Slogan homg¢inin
firmanin nadir keyfiyyatlorini qeyd eds bilar. Sloganlarin islonib hazirlanmasina
reklam miiraciotinin miixtolif konsepsiyalarina uygun: faydanin vod verilmosi,
lirik, xtilyaya (fantaziya) uygun c¢oxlu miixtalif konsepsiyalar movcuddur.

Firmanin reklam devizi asagidaki asas tolablora cavab vermalidir:

- 1izvi surotdo  sahibkarin  firma iislubuna yazilmaq vo onun imicinin
formalasmasina tohfo vermok;

- maqgsadli auditoriyanin, firmanin miistori bazarinin xiisusiyystlorini hokmen
nazars almali, aydin va bu auditoriyaya yaxin olmalidir;

- qusaliq (miixtosorlik): slogan yaxsi yada salinmalidir(xatirlanmalidir);

- orijinalliq (tobii ki, miioyyan cor¢ivado);

- intensiv emosional ronglomo (boylama);



- ikili sorhi istisna etmok (¢i1xarmaq);

- istifado an1 zamani yaranan hoyat iislubuna, qiymeatlilor sistemino uygun olmagq,
Masolon, “Koka — kola” onlarla qeydo alinmis sloganlar1 ovoz etmisdir: “Koka —
kola’n1 i¢in”don baglamis “Damcist da sorinlodir”’s godor, “Koka — kola “ ilo islor
daha yaxs1 gedir, “Bu Koka — koladir”.

Firma rongi (ronglori) homginin firma tiislubunun miihiim elementidir,
imumi firma obrazinin komponentlorindon biridir. Rong firma iislubunun
elementlorini giiclii emosional tosir gostormoys imkan veron daha colbedici, yaxsi
xatirladan (yada salan) edir. Bozi mohsul vo xidmot tiplori iiglin konkret rong
kifayat qador mohkom suratdo mohkomlonmisdir. Burada biitiin faaliyyati deniz vo
su ilo, mavi ronglo bagli olan konkret assosiasiyalarin adimni ¢okmok olar,
aviasiyanin — giimiisii, bitkigiliyi vo onun emali mahsulu — yasil ronglo bagliligini
geyd etmok olar. Firma rongindon istifadoyo daha ¢ox molum misal kimi
“Makdonalds” restoran sobokosinin: - “qirmizi vo sar1”, diinya foto omtoo
istehsalmin lideri “Kodak™n “sar1 vo quzili”, [IVM-in — gdy v s.nin adin1 ¢okmok
olar.

Firma rongi hamg¢inin bu ronglo amtos nisaninin miivafiq qeydiyyati oldugu
halda hiiquqi miidafissi ola bilor. Lakin nazore almaq lazimdir ki, omtoo nisani
hansi rongds bildirilmisdirsa, onda o, yalniz homin rongdo do miidafis olunacaqdir.
Omtoo nisani ag — qara variantinda geydiyyati zamam istonilon rongdo tokrar
istehsalinin miidafiosi vardir.

Firma srift komplekti firma tislubunun formalagsmasina 6z tohfasini veran
marka obrazinin miixtolif xiisusiyyatlorini geyd edo bilor. Srift “kisi” vo ya
“gqadin”, “ylingiil” vo ya “agir”, “zorif” vo ya “kobud”, “mohkom”, “isgiizar” vo
1.a. kimi basa dusiilir (dork edilir). Firma iislubunu islayib hazirlayanlarin vazifasi
— marka obrazina yazila bilocok “6z sriftini” tapa bilmosidir. Coxlu srift tiplori
moveuddur ki, onlar1 sorti olaraq latin, rubl, doyiilmiis, meylli, ornamentlorlo
bozonmis vo s. qruplara bolmok olar. Srift qruplarina formasi, eni, dolgunlugu vo
r.a. ilo forglonon coxlu sayda garnitur daxildir. ©n populyar olan qarniturlar

“Tayms”, “Odobiyyat”, “Baskervil”, “Futura” vo s.dir.



Digor firma konstantlari. Firma faaliyyastinin, o ciimlodon “kommunikasiya”
sferasinda daimiliyi, macburi vo uzun miiddotli istifado xarakteri ilo xarakterizo
olunan bozi elementlori firma obrazinin formalagmasinda o doracads miihiim rol
oynayir ki, onu firma {islubunun elementloring aid etmok olar. Masalon, har hansi
sabob {iiziindon hiiquqi miidafio almayan vo omtos nisani olmayan miixtolif firma
emblemlori buraya aid etmok olar.

Gostorilon konstantlara asagidakilar da aid edilo bilor:

-dizaynin firma xiisusiyyatlori;

-orijinal signatura vo piktoqramlar - omtoo qruplarini, xidmotin yerlogmosini
vo digor informasiyani isaroloyon abstrakt qrafik simvollar (mosolon, turist
miulossisasi xidmatinin yerlosmosinin vo ofisinin gostorilmaosi).

-milayyan firmadaxili standartlar; “Makdonalds™ galyanaltis1 ticlin masalon,
bu — heyotin hokmon nozakotli olmasi, siirotlo xidmot etmosi, zallarin tomizliyi,
ofisiantlarin paltar formalar1 vo 1.a.

-nasr formati. Biitiin ¢ap mohsuluna miioyyan orijinal formati aid etmok olar

ki, informasiya reklam materiallarinin daha yaxs1 taninmasina komaok edir.

4.Firma tslubunun dastyicilar

Turist miiossisasinin firma tislubunun osas dasiyicilar asagidakilardir:

1.Kargiizarliq elementlori: firma blanklar1 ( beynslxalq yazigsmalar iigiin,
kommersiya moktubu {i¢iin, omrlor iigiin, daxili yazisma iigiin vo i.a.), firma
qovluglar — geydgiler, stoliistii giindoliklor, geyd tigiin kagizlar vo i.a.

2.Cap reklami: varogolor, prospektlor, kataloglar, bukletlor, toqvimlor
(stoliistii vo cib ) vo i.a.

3.dovrii matbuatda reklam;

4.radio va televiziya reklama;

5.reklam suvenirlar;



6.xarici suvenirlor (gostoricilor, 16vholor, ofisin rosmilosdirilmosi,
omoakdaglarin firma paltari, nisanlar, tikmoslor,firmanin noqgliyyat vasitslorinin
bortlarinda tosvirlor vo i.a.);

7.tobligat vasitolori: tobligat prospektlori, jurnallar, motbuat konfransi {i¢iin
zallarin hazirlanmasi, vimpellor vo 1.a.

8.sorgi stendlor;

9.Sanadlar vo vasigolor: buraxilis varaqlori, vizit kartogkalari, omokdaslarin
vosiqosi, dovotnamolar, stendgilorin nisanlar1 vo i.a.

Firma iislubunun formalasmasinda ovvolco basglica masoloni ayirmagq,
miloyyon obrazi yaratmaq, sonra iso firma iislubunun yeni torkib hissolorini
hazirlamaq, onun bu vo ya digor dastyicilarim isloyib hazirlamaq
mogsadauygundur.

Firma {slubunun bu vo ya digor dasiyicilarinin islonib hazirlanmasi,
formalasmas1 vo daim hazirlanmasi {i¢iin reklam agentliyinin xidmotlorindon
istifado etmok mogsadouygundur. Onlardan  birini se¢moklo vo onunla
uzunmiiddotli omokdasliq haqqinda miigavilo baglamaqla firmalardan bir ¢oxu
qaygilardan azad olur vo firma iislubunun biitiin elementlorinin vo dasiyicilarinin

icrasinda miioyyon vohdatliyi tomin edocokdir.

5.9mtoo nisant

Qeyd edildiyi kimi, turist miiassisolorinin firma tislubunun morkozi elementi
omtao niganidir. Onun genis totbiqi asagidakilarla izah edilir. Firmanin tam, tez-tez
uzun vo ya digor miuoassisolorin adi ilo oxsar adi, praktikada xatirlanmasi va
operativ istifado edilmosi ii¢lin tamamilo olverislidir. Hor hansi rahat toloffiiz
olunan s6z vo ya ifadoli grafik simvolla sokildo miiossisonin sorti isarslonmaosini
yadda saxlamaq olduqca asandir. Ictimai fikirdo 6z yiiksok reputasiyasmi tosdiq
edon amtas nisanlarinin miistarilor torafindon tanimmmasi artiq 6zliiyiinds etibarl
zomanoatdir vo moxsus oldugu firmanin yaxsi reklamidir.

Omtas niganlar intellektual miilkiyyat obyektlori adlanan obyektlors aiddir

vo biitiin diinya 6lkslorinin patent qanunlari ilo qorunur. Miixtolif 6lkoalorin patent



qanunvericiliyi xiisusiyyatlori iizorindo dayanmayaraq MDB ddvlstlorinds onlar
liclin imumi prinsiplors asaslanan miivafiq qanunlar gobul edilmisdir ki, onlardan
on miihiimii nisan sahibinin ondan istifado etmoyo miistosna hiiququdur, homginin
geydiyyatdan ke¢mis omtos nisanindan digor soxslorin istifadesinin qadagan
hiiququdur.

Omtoo nisani tizorinds hiiquq dovlat torafindon qorunur vo sohadotnams ilo
tosdiq edilir. Omtoo nisanina dair gohadotnamo onun geydo alinmasi faktini,
ilkinliyini, omtooloro vo gostorilon xidmotloro aid nisan sahibinin miistosna
hiiququnu tosdiq edir va gqeyds alinmis nisanin tosvirini 6ziinds oks etdirir. Omtoo
nisanmin geydiyyati oriza verildiyi tarixdon 10 1l orzinds faaliyyat gostorir. Bu
miiddat nisan sahibinin arizasine asason dovlat riisumu 6donilmoklo hor dofs on il
uzadila bilar.

Omtoo nisant — sahibkarin omtoslorini vo ya xidmatlorini digor sahibkarin
omtaalorindon vo xidmatlorindon forglondiron vo grafik tosvir edilon nisan va ya
nigsanlarin hor hansi bir uzlasmasidir ( kombinasiyasidir).

Omtos nisanlari isteklakeilara bu vo ya digor omtoslori segmoya vo bu vo ya
digor ticarat firmasimin xidmatlorindan istifads etmoys komok edon 6ziinomoxsus
gostarici (isaro) rolunda ¢ixis edirlor. ©Omtos nisani onun taninmasina komok edon
firmanin simasidir.

1998-ci 1lds “Omtes nisanlar1 va cografi gostaricilor haqqinda™ Azarbaycan
Respublikasinin ganunu gabul edilmisdir.

Qanuna uygun olarag amtoa nisan1 bir hiiququ vo ya fiziki soxslorin omtoo
va xidmatlorini digor hiiquqi vo ya fiziki soxslorin eyni adli (oxsar) omtas vo
xidmatlarindon uygun olaraq forqlondiro bilon nisamidir. Azorbaycan
Respublikasinda
omtos nisaninin hiiquqi miihafizosi bu gqanunla miioyyonlosdirilmis qaydalara va
nisanlarin beynslxalq geydiyyatina dair Azarbaycan Respublikasinin torafdar
cixdig1 beynolxalq sazisloro vo miigavilalora uygun olaraq hoyata kegirilir. Omtoo

nisani1 lizorindo hiiquq qanunla miihafizs edilir.



Qanunvericiliklo omtoo nisaninin totbiq edilmosi iizorindo nisan sahibinin
miistosna hiiququ qiivvoyo minmisdir ki, bu da onun digor soxslor torofindon
istifado edilmosini gadagan edir. Ogor kimsa ya reklam, ya da basga mogsadlor
liclin gohadatnama almis 6zgo amtos nisan1 tatbiq etmisss qanunu pozan ona qarst
miloyyan sanksiyalar totbiq yolu ilo mosuliyyats calb olunur:

-tam hocmdo vurulan zororin 6donilmosi (qanunu pozanin aldigi monfoot
hacminds va ya sahibkar torafindon buraxilmis imkan hacminds);

-nisan sahibinin reputasiyasinin borpa edilmasi iiglin mohkomonin qorarinin
qanun pozanin hesabina ¢ap edilmosi;

-qanunsuz markalanmanin mohv edilmasivs 1.a.

Omtoo nisanlart 6ziinlin ¢oxsayli vo miirokkobliyi ilo forglonir. Onlarin
asagidaku tiplorini gqeyd etmak olar:

-hom standart yaziligda, hom do orijinal grafik icrada (logotip) qeydiyyata
alia bilon sifahi tipi;

-orijinal sakli, firmanin emblemini oks etdiran tasvir tipi;

-hocm (ligolgiilii israda) tipi;

-yuxarida gatirilon tiplorin uzlagsmasini oks etdiran kombinasiya edilmis tip.

Sifah1 vo tosvir omtos nisanlari, homginin onlarin kombinasiyasi daha genis
yayillmisidir. ©On genis yayilmis sifahidir ki, onun payina diinyanin biitiin omtaa
nisanlarinin 80%-o qodori diisiir. Onlarin yayilmasi hor seydon ovval yiiksok
dorocodo reklama yararli olmasi ilo izah olunur. Lakin tosviri nisanlar qobul
olunma ti¢iin asandir vo asan taninandir.

Omtas nigani hiiquqi soxsin , ham do sahibkar foaliyystini hoyata kegiron
fiziki soxsin adina qeydiyyata alina bilor. Miivafiq icra hakimiyyati orqani qeydo
alinmis omtoo nisanina dair Azorbaycan Respublikasi orazisindo qlivvads olan
qeydiyyat sohadotnamosi verir. Bu omtoo nisanmin birinciliyini (prioritetini)
sohadotnamoda gostorilmis omtaslora miinasibotdo omtos nisani tizorinds sahibinin
miistosna hiiquqlarini tosdiq edir.

Omtos nisani sahibi omtos nisanindan istifado etmok vo soroncam vermok,

homg¢inin digor soxslorin ondan istifadoesini qadaga etmok sahosindo miistosna



hiiquqglar1 vardir. He¢ kimin Azarbaycan Respublikasinda miihafizo edilon amtos
nisanindan onun sahibinin icazasi olmadan istifado eds bilmoz.

Omtoo nisani sahibinin hiiququnun pozulmasi omtos nisanmin icazo
verilmodon hazirlanmasi, totbiqi, gotirilmosi, satisa  toklif edilmosi, satisi,
tosorriifat dovriyyasino 6zgo daxil edilmasi vo ya bu mogsodlo omtos nisaninin vo
ya bu nisanla nisanlanmis omtoonin vo ya qarisdirma dorocasine godor onunla
oxsar nisanlarin saxlanmasi hesab edilir.

Yalniz nisanlardan ibarot olan omtoo nisanlarmin geydo alinmasina yol
verilmir:

- bu gqanunun 1-ci maddesindo verilmis “omtos nisan1” anlayisina vo 4-cii
maddasing uygun golmayon nisanlar;

- forqlonmo qabiliyyotine malik olmayan omtoo nisanlari, yoni osas amillorlo
forqlonmoyon nisanlar;

- omtoaalarin vo ya xidmatlorin noviinii, keyfiyystini, migdarini, toyinatini, doyarini,
habelo onlarin istehsal olundugu yeri, vaxtt va digor xiisusiyyatlorini gostoron
nisanlar imumi gobul edilmis simvol va terminlor olduqda;

- omtoa mahiyyatini oks etdiron, ona miihiim doyar veran va texniki nailiyyat tigiin
zaruri olan formalar;

- uzun illor Azorbaycan Respublikasinin ticarot foaliyyotinds istifado olunan, adi
dilds ¢ox iglonan nisan vo ya gostoricidon ibarat omtos nisanlart;

- Vo s.

Omtoo nisanlart vo ya onlarin nisan elementlori kimi geyde alinmasina yol
verilmir;

- amtoolorin va ya xidmotlorin xiisusiyyatlori, keyfiyyati vo ya cografi mongoyi ilo
olagodar istehlak¢ini yanilda bilon amtos nisanlari;

- ictimai gaydaya, monoviyyata vo oxlaqa zidd olan ifadslordon, soxsiyystin
niifuzdan diismoasino sabab ola bilon elementlordon, din vo ddvlet romzlorindon
ibarat nisanlar;

Asagidakilarla eyni olan vo ya onlara qarigdirilacaq doracads banzar olan

nigsanlar omtos nisan1 kimi qeydo alinmur:



- Azarbaycan Respublikasinda eyni vo ya oxsar amtaslors vo ya xidmotlors aid
basga soxsin adina avval geydo alinmis vo ya geydo alinmagq lic¢ilin iddia edilmis
omtoo nisanlari;

- Azorbaycan Respublikasinin torofdar ¢ixdigi beynolxalq sazigloro uygun olaraq
Azorbaycan Respublikasinda daha ovval miihafizo edilon omtos niganlari;

- Azorbaycan Respublikasinda miihafizo edilon genis taninmis omtos nisanlari;

- eyni vo ya oxsar omtodlor vo ya xidmaotlor {liclin omtoo nisanina dair iddia
sonadinin  daxil oldugu tarixdon ovvol Azorbaycan Respublikasinda firma
adlarindan istifado hiiququ oldo etmis basga soxsloro moxsus firma adlan
barasinda nisanlar (resmi biilletends dorc olunmaq sarti ilo);

- qeydo alinmus sertifikat nisanlari.

Asagidakilar tokrar edon nisanlar omtoo nisani1 vo ya onun elementi kimi
qeydeo alinmur:

-Azorbaycan Respublikasinda basga soxsloro moxsus olan sonaye
niimunolori;

-Miialliflik hiiququ sahibinin vo ya onun varisinin razilifi olmadan
Azorbaycan Respublikasinda moshur elm, adobiyyat, incosonat asorlori, onlarin
personajlari, onlardan sitatlar vo ya onlardan fragmentlori;

-Taninmis soxslorin vo onlarin varislorinin raziligi olmadan homin soxslorin

soyadlari, adlari, toxalliislori vo bunlardan toroyon ifadolor.

6.9mtos nisanlarinin geyds alinmasi qaydasi
Omtos nisaninin geyds alinmasi barado iddia sonadini iddiagr miivafiq icra
hakimiyyati orqanina verir.
Iddiac1 miivafiq icra hakimiyyati orqanina iddia senadini asagidaki qaydada
vera bilor:
- bilavasito;
- Azorbaycan Respublikasinin miivafiq icra hakimiyyati orqaninda geydo alinmis

patent miivokkili vasitosiloa.



Iddia sonadi orizodon vo ona qosulan zoruri sanadlordon ibarat olmagqla bir
omtas nisanina aid olmalidir.

Omtoo nisaninin geyds alinmasina dair orizods asagidakilar gostorilmalidir:

- iddiacinin adi, yerlosdiyi vo ya yasadigi yer, imzast (iddia sonodi patent
miuvokkili vasitosilo verildikdo patent miivokkilinin soyadi, adi, tinvani vo imzasi);
- iddia edilon nisanin sokl1 va {li¢dlciilii formasi;
- omtoalorin, xidmatlorin, nisanlarin geydiyyati iiclin amtoolorin vo xidmatlorin
Nitsa tosnifati tizro qruplagdirilmis siyahist;
- omtas niganinin rongi;
- niganin va ya onun milayyan hissasinin transliterasiyasi vo torciimasi.

Orizays asagidakilar qosulur:
- dovlat riisumunun 6donildiyini tosdiq edon sonad;
- iddia sonadi patent miivokkili vasitasilo verildikdo onun solahiyyatlorini tosdiq
edon sonad;
- zoruri halda omtoo nisaninin ilkinliyini tasdiq edon sonad va s.

Omtod nisaninin qeydo alimmasina dair orizo Azorbaycan dilindo verilir.

Omtas nisant barasinds iddia sanadinin ekspertizasi bu ganuna vo miivafiq
icra hakimiyyati orqanimmin mioyyaonlosdirdiyi qaydalara uygun olaraq ilkin
ekspertizadan vo ekspertizadan ibarst olmaqgla miivafiq icra hakimiyysti orqani
torafindon hoyata kecirilir.

Omtos nisaninin ekspertizasi ilkin ekspertizanin basa catmasindan sonra 6 ay
arzindas aparilir.

Ekspertizanin gorarina asason bir ay orzinde miivafiq icra hakimiyyati
organit oamtoao nisanin1 Dovlot reyestrindo geydo alir.

Reyestro omtoo nisaninin sokli, ilkinliyi , sahibi haqqinda molumat, geyds
alindig1 tarix, Nitsa tosnifat1 lizro omtoslorin vo ya xidmatlorin qruplasdirilmis
siyahis1 daxil edilir. Reyestra omtos nisaninin geyde alinmasi, geydiyyatin
qiivvads olma miiddatinin uzadilmasi, geydiyyatin logvino dair molumat vo sonraki

doyisikliklor daxil edilir.



Miivafiq icra hakimiyysti orqani reyestr molumatlarindan cixarist dovlot
rliistimu 6danildikdon sonra vera bilar.

Dovlot reyestrlorinin aparilma gaydasi miivafiq icra hakimiyyoti organi
torofindon miioyyon edilir.

Miivafiq icra hakimiyyoti orqani qeydo alinmis omtoo nisanmna dair
Azorbaycan Respublikasi orazisindo qiivvados olan qeydiyyat sohadotnamasi verir.

Omtos nigsanina dair sohadotnamo iddia edilmis nisanin omtos nisani kimi
geydo alimmasi faktini, onun ilkinliyini, omtoslora vo gostorilon xidmaotloro aid
nisan sahibinin miistosna hiiququnu tosdiq edir vo geydo alinmis niganin tosvirini
Oziinda oks etdirir. omtos nisani barado sohadstnamo reyestrdo qeydo
olundugu tarixdon 1 ay miiddstindo miivafiq icra hakimiyysti organi torafindon
verilir.

Omtoo nisaninin geydiyyati iddia sonadinin miivafiq icra hakimiyyati
orqanina verildiyi tarixdon 10 il miiddotino qiivvodo olur. Bu miiddot nisan
sahibinin arizasing asasan dovlat risumu 6danilmakls haor dofs 10 1l uzadila bilar.

Bundan basqga, ispan mongali amerikanlar istifads etdiklori ticarot markasina
sadigdirlor, 6lko miqyasinda reklam edilon mohsulun keyfiyyatli olmasina inanir
vo reklamin tosirino daha ¢ox moruz qalirlar. Masolon, bunu nazars alan “Polaroid”
kompaniyas1 0Oziiniin “Spectra” fotoaaparatinin reklam edilmosindo homin
fotoaparatla yeni dogulmus usagini tutan hoyat yoldasinin soklini ¢okon ori tosvir
edon reklamlardan istifado etmis vo bu istehlakgilar bazarinda boyiikk ugurlar
qazanmisdir. Kompaniya hamginin bu istehlak¢ilar bazarina daha ¢ox niifuz etmok
liclin kabel televiziya kanali ilo ispan dilinds reklamlar vermoys baslamisdir. Bu
istehlakcilar qrupu bazarin nisboton kigik seqmentini toskil etso do onlarin
tolobatina uygun golon mohsul istehsal edilmasi miiossisaya dayaniqli roqabat

tistiinliiyli vad edir.



