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2. Trendlorin tahlili
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1.Marketing faaliyyatindoa islonib hazirlanan prognozlar

Miiossisonin  marketinq foaliyyoti miirokkeb miihit soraitindo bas
verdiyindon golocokdo homin miihitdo bas veron doyisikliklorin bu vo ya digor
doracado Oncodon goriilmasi marketing foaaliyyatinin  somaraliliyinin  tomin
olunmast baximindan mithim shomiyyot kosb edir. Bu baximdan marketinq
foaliyyotinin  istigamotlorindon  biri  prognozlasdirma  hesab  edilir.

Prognozlasdirmanin baslica vozifosi miiossisonin marketing foaliyysti ilo
bila-vasito alagadar olan vo golocokds bas vera bilocok doyisikliklorin 6ncodon bu
vo ya digor doracodo goriilmasindon ibaratdir.

Miiossisonin  bazar foaliyyatinin somaraliliyinin  tomin olunmasi ii¢iin
marketing sObosinin miitoxassislori torofindon asagidaki prognozlarin islonib
hazirlanmasina ehtiyac yaranir:

- miiossisonin foaliyyot gdstordiyi bazarin inkisaf meyllorinin prognozlasdiril
mast;

- bu va ya digor sahonin (sahalorin) inkisafinin prognozlasdirilmasi;

- ayri-ayr1 regionlarin vo butdvliikds 6lkanin inkisafinin prognozlasdirilmast;

- bazar konyukturunda bas veron dayisikliklorin prognozlasdirilmas;

- miossisonin vo onun raqiblorinin istehsal etdiyi omtos vo xidmatlora

tolobin

prognozlasdirilmasi;



- roqiblorin foaliyyatindo bas veron doyisikliklorin prognozlasdirilmasi;

- miiossisonin vo onun raqibinin bazar payinin prognozlagdirilmasi vo s.;

Marketing todqiqatlarinda istifado olunan prognozlagsdirma metodlarini iki
grupa bolmok olar: komiyyot vo keyfiyyot metodlari.

Komiyyat metodlarina asaslanmaqgla prognozdirmanin aparilmasi zamani
miloyyon hesablamalardan istifado olunur. Bu metodlardan forqli olaraq, keyfiyyot
metodlarma  osaslanmagla aparilan prognozlasdirmanin  osasinda  ekspert
qiymatlondirmalari durur.

Marketing todqigatlarinda istifads olunan prognozlasdirmanin komiyyat me-
todlarina iqtisadi-riyazi modellordan, iqtisadi-statistik {isullardan, trend modellorin-
don vo s. istifado olunmaqla aparilan prognozlasdirma metodlart aiddir.
Prognozlasdirmanin komiyyot metodlar1 todqiq olunan bazar situasiyasina aidiyyati
olan tarixi molumatlarin tohlilina vo islonmasine asaslanir. Kegmis dovrlore aid
olan molumatlar: tohlil etmoklo miiossisa liglin maraq doguran ganunauygunluglari
askarlamaq vo homin ganunauygunluqlardan istifado etmoklo golocokdo bas vera
bilocok dayisikliklari agkara ¢ixarmaq miimkiindiir.

Ssenarilor metodu marketinq todqigatlarinda prognozlasdirma mogsadi ilo
istifado olunan komiyyat vo keyfiyyot metodlarinin inteqrasiyasi asasinda islonib
hazirlanan metoddur. Bu metod bazar soraitinin-marketing miihitinin golocokds
miimkiin ola bilocok vaoziyyatinin miioyyanlosdirilmasi magsadi ilo intensiv suratdo
totbiq olunan metodlardan biridir. Ssenarilor metodunu totbiq etmaklo golacayin
dinamik modelini qurmaq vo homin modelds marketing foaliyyoti baximindan
maraq doguran hadisslori miioyyonlosdirmok vo onlarin bas vermo ehtimalim
daqgiglasdirmak miimkiindiir. Ssenaride bu vo ya digoer mohsula olan ilkin tolobi
miuloyyanlosdiron osas amillor vo homin amillorin tolobs neco va hansi sokildo tosir
etmasi tasvir olunur.

Umumiyyatlo, ssenari metodunun totbiqi vasitosi ilo asagidaki mosalolorin
hal-lina nail olmaq miimkiindiir:

- bazar situasiyasini vo onun tokamiiliinii daha darindon basa diismaya

imkanverir,



- miiassisa tigtin potensial tahliikalori giymatlondirmak miimkiin olur,

- miiassisa tigtin alverisli imkanlar: askarlamaq olur,

- miiassisonin davha maqgsadyonlii inkisaf istigamatlorini agkarlamaq imkani
yaranir,

- miiassisanin xarici miihitin doayisikliyina adaptiviik saviyyasini yiiksaltmaok
tictin imkanlar acilir.

Beloliklo, marketinq todqigatlarinda  ssenarilor metodu firmanin
miitoxassislorinin marketing miihitinds bas veran dayisikliklori oncodon gdérmo
baximindan qabiliyyatlorini yliksoltmoys vo homin firmanin miihitdo bas veron

dayisikliklors uygunlagsma ¢evikliyini tomin etmays imkan yaradir.

2.Trendlorin tohlili

Trend dinamik inkisafin kifayat goder boyiik zaman orzinds inkisaf qanuna-
uygunlugunun qrafik vo yaxud riyazi ifadosidir vo yaxud basqa soézlo desok
Oyranilon hadisonin doyisikliyinin osas meyllorinin oks etdirilmasidir.

Trendlarin tohlili yolu ila prognozlasdirma texnologiyas: asagidakilarin halli
liclin nozordos tutulmusdur:

- gostaricilorda trendlarin movcudlugunun daqiqlasdirilmasi;

- trendin modellasdirilmasi;

- golocak dovr gostaricilari tizra prognozlarin verilmasi.

Bu texnologiya vasitasi ila prognozlagdirmani konkret niimuna asasinda izah
edak.

Niimuna. Forz edak ki, ticarat sirkstinin son on il orzinds satdigr mohsullarin
hocminin doyisma meyli xronoloji ardicilliq gozlonilmoklo asagidaki kimi
olmusdur (Cadval 1).

Cadvalda gostarilon molumatlarin tohlili gostarir ki, biitovliikds on il arzinde

o Cadval 1
Satisin statistikasi



Illor Satisin hocmi, mln. man.
1 68
2 69
3 72
4 74
5 73
6 77
7 80
8 82
9 81

10 86

ticarot sirkotinon satdigi mohsullarin hocmi artmis vo bu artim dayaniql sokil
almsdir.

Trendin xotti olmasin1 nozors alaraq, golocok dovr gostoricilorinin proqnoz-
lagdirilmas1 mosalasing baxaq.

Burada baslica vozifo kegmis dovro aid olan molumatlardan istifado etmoklo
on yaxsi trendin modellosdirilmosine nail olmaqdan ibaratdir.

Istonilon trdendin modellosdirilmasino reqressiya tonliyinin kémokliyi ilo
nail olurlar. Nozordon ke¢irilon molumatlar iizro trendin xotti sokildo olmasi gliman
olunduguna gora, onu tasvir edon reqressiya tonliyi xotti sokilo malik olacaqdir.
Yoni:

F =B, +B, -1,
Burada F, —¢ anina ordinat oxu iizarinds trendin qiymatidir;
B, — trendin ordinat oxunu kasdiyi noqtadir;
B, — trendin maillilik amsalidir.

On yaxsi trend tarixi molumatlarin trendin xottindon konarlagmalarinin

kvadratlar1 comi minimum olan trenddir. Bu, o demokdir ki:

>.(¥, - F)" - min
i=1
Burada Y —¢ zaman anina tarixi sirada gostoricinin faktiki qiymatidir (xro-
noloji ardicilligla satisin faktiki hacmidir), 7, —¢ anina trendin aldig1 qiymoatdir; »

—zaman sirasinda komponentlorin (illorin) sayidir.
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(v, - F,) forqi, hom miisbat, hom do monfi qiymot ala bildiyino goro kvadrata

yiiksoldilir (trendin xotti miixtolif noqtolordo tarixi molumatlar lizro qurulmus

grafikin hom yuxar1 hissasindo, hom do asagi hissosino keg¢o bilor). Forqin kvadrata

yiik-soldilmasi asasinda har iki torafa konarlagsmalarin minimumlugu tomin olunur.
Miivafiq ¢evrilmolor apardiqdan sonra B; vo By omsallarinin hesablanilmasi

liclin asagidaki distiirlar1 aliriq:

Tarixi molumatlardan istifado etmoklo By vo B; omsallarinin qiymatlorini
hesablayib reqressiya tonliyindo yerino yazmagqla trendin konkret riyazi ifadosini
almaq olur. Bunun iiciin By vo B; omsallari1 hesablamaqdan otrii asagidaki
komokei codvoallordon istifado edilir.

Cadvallarin son sotirindo verilmis comlordon istifado etmoklo By vo B;
omsallariin qiymotlorini asanliqla hesablaya bilorik:

B, =1.927
B, = 65.602
Demoli, xatti reqressiya tonliyi (model) asagidak: sokilo malik olacaqdir:

F, =65.602+1.927 -¢.

Xotti reqressiya tonliyino uygun olaraq ticarat sirkotindo satisin hocmi hor il
orta hesabla 1.927 mln. manat artir.
Modelin yoxlanilmasi. Trendin xatti ilo tarixi molumatlarin garsiliqh miiqa-
Cadval 2

Reqressiya tonliyins daxil olan amsallarin hesablanmasi
ticiin komoke¢i cadval



Mlor Satisin hocmi, milyon t-Y t?
manat, Y,
1 68 68 1
2 69 138 4
3 72 216 9
4 74 296 16
5 73 365 25
6 77 462 36
7 80 560 49
8 82 656 64
9 81 729 81
10 86 860 100
" : D t-Y, = 4350 >t =385
D.t=55 DY, =762 = =
i=l t=1

yisasing asason modeli prognozlasdirma {iciin yararliligini ¢ox asanligla yoxlamaq
olur. Bunun {i¢iin alinmis reqressiya tonliyindon istifado etmokls 10 illik dovr tigiin
satisin hacminin model iizra prognozlarinin tapilmasi tolob olunur. Reqressiya
tonliyinds t-nin yerino 1, 2, ... , 10 yazmagla 10 il arzinds satisin modelo uygun
prognoz gostaricilorini tapib satisin faktiki gostaricilori 1lo miiqayisa aparilir
(Cadval 2).

Qeyd edok ki, optimal trend iigiin codvaldo gostorilon konarlasmalarin comi
homisa 0-a borabordir. Bu konarlagsmalarin comi 0-dan ciizi forqlondiyindon
alimmis modeli optimala ¢ox yaxin model hesab etmok olar.

Modelin prognozlasdirma tigiin yararliliginin va yaxud «keyfiyyatininy» yox-

lanilmasi ti¢lin hom do asagidaki gostoricilordan istifads olunur.

n

Y -F)

=L ; orta kvadratik konarlagma
n

>y, -F|

2) y =+——— orta miitloq konarlagma
n

Cadval 3

Trendin faktiki qiymatlordon konarlasmasinin qiymatlondirilmasi

[lor | Miiossisonin | Trend modelina osason | Konarlagma




mohsullarinin satigina satigin hocmi (F)) (Y -F)
dair faktiki molu-

matlar, Y,, mln. manat
1 68 67.529 0.471
2 69 69.456 -0.456
3 72 71.383 0.617
4 74 73.31 0.69
5 73 75.237 -2.237
6 77 77.164 -0.164
7 80 79.091 0.909
8 82 81.018 0.982
9 81 82.945 -1.945
10 86 84.872 1.128

Yoxlama

> (¥, - F,)=-0.005

t=1

Sonuncu cadvalin axiriner sotirindo verilmis comlors asaslanmaqla o vo 4 -

in qiymatlorini hesablayaq:

o= 13.163 =1.147

10

9.599
X=—"7

=0.9599

Miitlog konarlagmasinin hesablanmasi

Cadval 4

Mlor (Yt -F ) konarlasma Konarlagmanin Konarlagmanin miitloq
kvadrati (Yt —F, )2 qiymati |Y, - E|
1 0.471 0.222 0.471
2 -0.456 0.208 0.456
3 0.617 0.381 0.617
4 0.69 0.476 0.690
5 -2.237 5.004 2.237
6 -0.164 0.027 0.164
7 0.909 0.826 0.909
8 0.982 0.964 0.982
9 -1.945 3.783 1.945
10 1.128 1.272 1.128
(Y, -F)=-0.005 | D.(Y,-F) =13.163 | >|t, - F,|=9.599
=1 t=1 t=1
G Vo -in  hesablanmis qiymotlori qurulmus trend modelinin

prognozlasdirma liciin kifayst qodor yiiksok yararliga vo yaxud daqiqliys malik

oldugunu gostorir.

Trend tonliyi golocak dovrds satisin miimkiin ola bilocok hacmini prognoz-

lagdirmaga

imkan verir.

Masalon,

satsin  on birinci

il lgiin

hacmini
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prognozlagdirmaq TUgilin trendin tonliyindo t-nin yerino 11 alinan ifadoni
hesablamaq lazimdir. Yoni:

F, =65.602+1.927 -t =65.602 +1.927 - 11 = 86.799

Umumiyyatlo, modelin keyfiyyotini vo yaxud prognozlasdirmaya
yararliligin iki yolla miisyyonlosdirmok olar. Onlardan birincisi, alinmis prognoz
molumatlarin golocok dovre aid hoqiqi gostoricilorlo miigayiso olunmasidir. Bunun
{iciin bir nec¢o il gézlomak lazim goalir. ikinci yol is9, molumatlarin pargalanmasi
yoludur.Bu metod-larin  birino osaslanmaqgla almmig trend modelinin

prognozlagdirma ti¢iin no dorocado yararli olmasi1 haqqinda gonaosto golmok olur.

3. Aparict indikatorlar metodu

Aparici indikatorlar todqiq olunan gdéstorici ilo eyni istigamotdo doyisir, lakin
bu indikatorlar  toadqiq olunan gostoricinin doyismasini gabaqlayir vo yaxud
todqiq olunan gostaricilordon avval galirlor. Masalon, hoyat soviyyasi gostoricisinin
doyigmasi bu va ya digor moahsula olan talabin doyismasini gabaqladigina va yaxud
basqa sozlo desok, ondan ovval Oziinii biruze verdiyino goro homin gostarici
qabaglayici indikator kimi qoabul edilir.

Regionlarin vo biitovlikkde 6lkenin bazar potensialinin qiymatlondirilmasi
zamam aliciliq gabiliyyati indikatorundan istifado olunur. Bu zaman mogsad
istonilon bazarin potensialim1 qiymotlondirmokdon 6trii {i¢ asas komponent {izro
onun calbediciliyini giymatlondirmokdan ibarat olur. Onlara agagidakilar aiddir:

- istehlak¢t gisminda ¢ixis edoan vahidlarin sayi;

- istehlak¢t vahidlarin alicithiq qabiliyyati;

- istehlak¢1 kimi ¢ixis edon vahidlorin bu va ya digor amtooni (amtaalor
qrupunu) alds etmak tigtin xorc ¢cokmoalarino hazirliglart.

Sadalanan komponentlor {izro miioyyonloasdirilon statistik indikatorlar biitov-
likds 6lka vo onun ayri-ayri orazilori (bolga, rayon, sohar va s.) lizro miioyyon
edilo bilor. Soziigedon indikator miioyyonlosdirilmasine iki yanasmani

forqlondirirlor: ba-zarin Oyronilmosi lizro ixtisaslagsmis firmanin toklif etdiyi
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standart aliciliq qabiliyyati indeksi (AQI); tohlil olunan saho miiohsullar1 iizro
xiisusi olaraq miioyyonlosdirilmis aliciliq qabiliyyati indeksi.

Standart aliciliq gabiliyyeti indekslori adoton 3 asas indikatora osaslanmagla
toyin edilirlor:

AQIL; = 0.50 (C) + 0.30 (Y; )+ 0.20 (W)

C;—izonasinda yasayan ahalinin, %-1a ifadasi;

Y;— i zonasina diisgon galirlorin %- 15 ifadasii;

W: — i zonasinda parakaonda satisin %-1 ifadasi.

Yuxaridaki diistiirda olan ¢oki omsallart Amerikanin «Sales Marketing
Managmenty jurnalindan gotiiriilmiisdiir. Bu jurnalda hor il Amerikanin miixtolif
regionlart lizra aliciliq qabiliyyatli indeksloari ¢ap olunur. Diisturda istifade olunan
omsallar reqressiya tonliyindon istifads olunmaqla empirik yolla alds edilmisdir vo
asas etibart ilo kiitlovi tolobat mallar lizro telobin vo satisin hacmi miisyyan
edilorkon totbiq edilir. Analoji indekslor «Ceyz Ekonommetriksy nosriyyati
torofindon Avropada (AB regionlar1 iigiin) vo «Biznes Internesnly nosriyyatlari
torafindon diinya tizra 117 6lka {i¢iin do dorc edilir.

Xiisusi aliciliq gabiliyyeti indekslori do aliciliq gabiliyyatinin yuxarida gos-
torilon komponentlorini, homginin bilavasits 0yronilon foaliyyat sferasina aid olan
indikatorlar1 6ziina daxil edir. Bu indekslorin hesablanmasi zamani konkret situa-
siyant vo yerli bazarin xarakteristikasin1 oks etdiron indikatorlardan da istifado
edilo bilar.

Umumiyyatlo gotiiriildiikds isa, aliciliq qabiliyyati indeksindan bazar poten-
sialinin va satisin somaraliliyinin qiymatlondirilmasi ticiin istifade edilir. Masalon,
forz edok ki, A ticarot markasinin satisin iimumi hacminda pay1 3,85% toskil
etmisdir. Konkret bir satis orazisi vo yaxud region {izro aliciliq qabiliyyatinin
hesablanmis indeksi 3,98 %-o borabor olmusdursa, onda homin orazi iizro
somaralilik indeksi 0,97 -o ( 3,85: 3,97=0,97) barabar olacaqdir.

Aliciliq qabiliyyoti  indeksini  hesablamaqdan  Otrii  asagidaki
indikatorlardan: usaqli ailslorin sayindan, orazido yasayanlarin golirlilik

saviyyasindon vo arazids olan otellorin, restoranlarin vo kafelorin sayindan istifado
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edilo bilor. Sozligedon indeksi sadalanan indikatorlarin faizlo ifadolorinin ododi
ortast kimi do miioyyonlosdirirlor. Mioyyonlosdirilmis bu indekso osaslanmaqla
oncogdérmalarin dogruluguna inanmaq {i¢iin har bir orazi iizra aliciliq gabiliyyati
indeksini homin orazi iizro satisin faktiki fazlo ifadosi ilo miigayiso etmok
lazimdir.

4. Eksponensial hamarlasdirma metodu

Eksponensial hamarlasdirma marketing todqigatlar1 zamani1 prognozlasdirma
maqsadils tez-tez istifads edilir. Bu metod satisin hacminin prognozlagdirilmasi
liclin daha cox totbiq edilir vo bir sira hallarda trendlorin tohlili ilo miigayisado
daha daqiq naticolor almaga imkan verir.

Eksponensial hamarlagdirma metodunun totbiqino dair asagidaki masaloyo
baxaq.

Moasala. Asagidaki cadvaldo son 11 kvartal iizro satisin hacmi (min manatla)
gostorilmisdir.Cadval molumatlarindan istifado etmoklo on ikinci kvartal {lizro

satisin hocminin prognozunu vermali.

Kvartal 1 2 3 4 5 6 7 10 11
Satisin 4 5 5 6 9 9 8 10 11 13 16
hocmi

Yeni progqnoz =ax( son dovrdoki faktiki natico) + ( 1-a )x( son dovrdoki

prognoz ), daha dogrusu:

F

m=a- 4+ (1-a)-F,
Burada
A ,- son dovrdaki faktiki noticadir;
F, - son dovrdaki prognozdur.
a - hamarlagdirma sabitidir; bu omsal vo yaxud hamarlasdirma sabiti analitik
torofindon miioyyonlosdirilir vo « € [0; 1]. Stabil sorait iiglin « - nin qiymati asagi

gotiirtiliir vo homin soraito uygun « <[0,2; 0,4].
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ovvalki mosalo liglin =3 (baslangic movge analitikin miithakimasinae
osason toyin edilir), «=0,8 ( 1-0=0,2 olacaq) gotiirlib hor dofo tolob olunan
komiyyetlori yuxarida nozordon kegirdiyimiz diisturda yerino yazsaq asagidaki

codvoldo gostorilon prognoz komiyystlorini aling:

kvartal 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
A, (faktiki) 4 5 5 6 9 9 8 10 11 13 16

F, 3 3.8 | 4.8 5 58 | 84 | 89 | 82 | 9.6 | 10.7 | 12.5 | 153
(progqnoz)

11 — ci kvartal lizro prognozun xotasini asagidaki kimi hesablamaq olar:
Xota=(12.5-16.0)/16.0=21.9%

Bu, oldugca boyilik xotadir. Xotamin boyukliiyli satisin hocminin siiratli
doyig-konliyi soraitindo hamarlagdirma sabitinin ododi qiymotinin  daqiq
secilmomosi ilo 1zah edila bilor.

Marketing foaliyyeotindo prognozlasdirma mogsadilo  bir neg¢o
hamarlasdirma sabitindon istifado etmoklo hamarlasdirmanin daha miirokkob

metodlarindan da istifada edilir.

5. Riyazi statistikanin metodlar: asasinda prognozlasdirma

Marketing todqgigatlarinin aparilmasi zamani satisin hocminin vo tslobin
prognozlagdirilmast  mogsadi  ilo  riyazi  statistikanin  metodlarindan
ekstropolyasiyaya vo modellosdirmoya daha tez-tez miiraciot edilir. Birinci halda
prognozlasdirmanin bazasi kimi ke¢mis tocriibo osas gotiiriilir vo kegmisdo
gorarlagsmis meyllar goalocaya samil olunur. Bu zaman sistemin tokamiil yolu ila
kifayat qodor stabil soraitds inkisaf etdiyi osas gotiiriiliir. Belo ki, sistem no qador
boyiikdiirss, homin sistemin parametrlorinin ¢ox da bdylik olmayan vaxt
intervalinda doyismoz qalmasi ehtimali da bir o qador yliksokdir.

Ikinci halda dyronilon parametri prognozlasdirmaga imkan veran model qu-
rulur. Bu zaman Oyronilon — prognozlasdirilan parametrs tosir gostoron asas amillor

sistemi doqiqlosdirilir. Bu modellordon istifado zamani funksional asililiglardan
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istifado olunma nozordo tutulmur vo onlar statistik qarsiligl slagelori oks etdirirlor.

Prognozlasdirma mogsodi ilo iki amilli(ciit) vo ¢oxamilli reqressiya
tohlilindon istifado olunur.Ekstropolyasiya metodlarinin osasinda iso vaxt
stiralariin tohlili durur.

Iki amilli tohlil diiz xattin tonliyinden istifadoni nozards tutur.

Iki amilli xotti reqressiya omsali amil alamotinin (X) variasiyasi ilo natico
olamotinin (Y) variasiyas1 arasinda olan olaqo sixligt monasini ifado edir.

Reqressiya tonliklori asasinda prognozlagdirmanin totbiq olunma baximindan
bozi mohdudlugunu geyd etmok lazimdir. Bu metod osasinda prognozlasdirma osa-
sinda daqiq naticalarin olde olunmasi dyranilon markerting prosesinin bas verdiyi
mithitds stabilliyin olmasi soraitinde miimkiindiir. ©gor Oyronilon marketing
prosesino vo yaxud marketing foaliyyoti iizro notico olamatino tosir gostoran
amillor koskin doyismolors moruz qalirsa, onda, natico olamatinin galocokds
miimkiin ola bilocok qiymotinin miisyyanlosdirilmasi iigiin islonib hazirlanmis
model 6z ohomiyyatini itirir.

Reqressiya tonliklori asasinda prognozlasdirmanin basqa bir mahdudlugu da
amil olamotinin qiymoti ilo baghdir. Belo ki, agor amil olamstinin qiymoti
reqressiya tonliyinin islonib hazirlandig1 bazis informasiyasindaki qiymatlarinden
koskin forglonirsas, onda, amil olamotinin homin qiymatindon istifado etmoklo
prognoz gostaricisi miioyyan edilmomalidir.

Coxamilli reqressiya tahlili zaman1 reqressiya tonliyindo ¢oxsayli sorbost
doyisonlordon istifads edilir. Bu, aparilan tohlili daha da miirokkoblosdirir, lakin bu
zaman reqressiya modeli Oyranilon prosesi va yaxud slamoti daha tam oks etdirir.
Belo ki, realligda Oyronilon proses vo yaxud parametro daha cox amillor tosir
gostorir vo doqiq prognozlasdirma iigiin homin amillor nozora alinmalidir.Masalon,
tolobin prognozlasdirilmasi zamani onun doyismasing tosir edon amillor miioyyon
edilir, onlar arasinda movcud olan qarsiligh slagelor miioyyonlosdirilir vo homin
amillarin golocokds daha boylik ehtimalla movecud ola bilacok qiymatlori tayin
edilir. Sonra iso homin qiymotlordon istifado etmoklo reqressiya tonliyi osasinda

tolobin komiyyati prognozlasdirilir.
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Coxamilli reqressiya tonliyi asasinda prognozlasdirma konseptual olaraq iki-
amilli reqressiya tonliyl osasinda prognozlasdirmaya identikdir. Forq ¢oxamilli
reqressiya tonliyinds natico olamatinin formalagmasina tosir edon daha ¢ox sayda
amillorin nozoro alimmasindan  ibarotdir. Mohz amillorin saynin ¢oxlugu
naticasinds statistik hesablamalar miisyyan qodor doyisikliys moruz qalir, hom da
bu zaman terminoloji baximdan da miioyyon forqlor 6ziinii gostorir.

Coxamilli reqressiya tonliyi asagidaki sokilo malikdir:

Y=a+bix; +bx>+ ... + bpxn,
Burada y — asil1 vo ya prognozlasdirilan doyisondir;
x; — asil1 olmayan doyisonlordir;
a — tonliyin sarbast haddidir:
b; — sorti xalis reqressiya omsalidir;
i=1,m

m — sarbast doyisonlorin (amil slamatlorinin) sayidir.

Sorti xalis reqressiya omsallar1 adlandirilan b komiyyastlorindon hor biri
basqa amillorin qiymotlorinin doyismomaosi sortilo (bu zaman hor bir amil
olamatinin qiymoti onun orta qiymotino borabor gotiiriiliir) x amil olamatinin
komiyyatinin onun orta qiymoatdon bir vahid konarlagmasi noticosindo asili
dayisenin (natice slamatinin) qyimatinin homin asili dayisenin orta qiymatindan na
qodor konarlagmasini gostorir. Demoli, ciit reqressiya omsalindan forqli olaraq,
sorti xalis reqressiya omsali amil alamatinin tosirinin basqa amillorin tosirindon va

variasiyasindan abstraksiya olunmagqla dyronilmosini nazards tutur.

Fann miiallimi: i.e.n., dos.I.M.Xeyirxabarov
ODOBIYYAT

1. Xeyirxoborov .M. Marketinq todqiqatlari. AzDIU, 2015, 363 s.

2. bensesckuit .K. Mapketunrosoe nccienoBanue, M, 2002.

3. T'opaon An. X. LeneBas koukypenuus / [lepeBoy ¢ anrin./ - M.: Bepuuna 2006.
— 368 c.

4. T'unbept Yepumins A. Mapketunrossie uccienoBanus. - CI16: ITurep, 2000.

5.I'omy6xoB E.Il. MapkeTHHTOBbIE HCCIICIOBAHUS: TEOPHS, MPAKTHKA U
MeTtoaoJiorus. - M.: @unnpecc, 2000.



14

6. INanmuukuii E.b. MeToasl MapkeTHHIOBBIX HcciienoBanuil. M. MHctutyT @oHaa
“Oo6mectBennoe MHeHue”, 2006.

7. uxtae E., Xepmren X. [Ipaktuueckuit MmapkeTusr. M.: Beiciias mkosna.

NHO®PA-M, 1996.

8. XKan-XKak Jlamben. MeHem»xMeHT, OpUEeHTUPOBAHHBIN Ha pbIHOK / [lep. ¢ anrI.
non pen. B.b.Komuanosa. — CII6.: TTurep, 2007 — 800 c.

9. Kotnep ®unum, 'apu Apmctponr, Beponuka Bonr, JI)xon Conaepc. OCHOBBI
mapkeTuHra / 5-oe EBpomneiickoe uznanue. M.: «Bunbsamey, 2012.

10. Menbark M.B., EropoBa C.E. MapkeTunrossiii ananu3. Mocksa. Poccuiickoe
ousHec-o0pazoBanue — 384 c.

11.1uB Yapas3 /., Anekcanap Yorcon Xaitam. Kypc MBA no mapkerunry / [lep.
¢ anriI.. — M.: Aneniuna [la6mumep, 2003, - 717 c.

12. Oxonometpuka / [lox pegakuueit uiena-kopp. Poc. Akanemun Hayk
N.N.EnuceeBoii. MockBa. «@uHAHCH U cTaTUCTHKAY», 2002, 344 c.



