Movzu 15. Qiymatin formalasmasi vo parakands satis iymatlorinin idaragilik
xiisusiyyatlari.

Qiymot magazaya girigo tosir edon ¢cox miithiim amildir. Asag1 qiy-
maotlor ¢oxlu sayda alicilar1 calb edir ki, onlarin arasinda osas kiitloni az go-
lirli insanlar togkil edir. Yiiksok qiymatlor oksino, malin yiiksok keyfiy-
yotinin vo yliksok xidmot soviyyesinin indikatorudur ki, tominath insanlar
torafindon arzuolunandir. Lakin varli alicilar ¢ox deyil. Belslikla, porakon-
dosatig miiossisosinin qiymot siyasati elo gqiymatlor soviyyasini tapmaqdan
ibarotdir ki, maksimum alig edon c¢oxlu sayda alicilar1 calb etsin. Eyni
zamanda miiossiso kifayot qodor effektiv olmayan qiymot formalarindan
istifado edir ki, onun sabablori do asagidakilardan ibarotdir:

Qiymotlor miiossisonin xarclorino ¢ox baghdir.

Qiymat siyasati ¢cox konservativdir vo xiisusilo movsiimi tolab vo
temperatur anomaliyalarinda bazar siyasstine cox yumsaq reaksiya vermir.

Cox hallarda qiymatlor mallarin keyfiyyat soviyyasini oks etdirmir ki,
bu da alicilarin naraziliina gotirib ¢ixarir.

Parakondosatis miiossisalari alicilarin miixtolif seqmentlorinin qiymat
qeobulu ilo bagh sistematik aragdirmalar1 hoyata kecirmir.

Qiymot formalagdirma strategiyast marketing movqeyindon qiymot-
lorin soviyyesini vo miixtolif mohsul qruplarinin son giymotini miioyyon-
losdirmays imkan verir. Qiymati homiss ¢esidin strukturu, mohsulun key-
fiyyati, onun faydaliligi, shomiyysti, istehlak¢ilarin aliciliq gabiliyysti vo
roqiblorin qiymati iizro miiloyyon etmok lazimdir. Mal-avazloyicilorin
qiymat soviyyasini do nozors almaq lazimdir.

Qiymotlorin tohlili asagidaki sualara cavab tapmaga komok edir:

- Qiymat normalart miisyyon olunmusdurmu?

- Istehlak¢inin tipi nozors almmigdirmi?

- Qiymoatin miimkiin doyisms tendensiyasi nazors alimmisdirmi?

- Qiymot normalar1 digor marketing vasitalori ilo kifayat qodor
baglidirmi?

- Qiymatlor ragabat miibarizesino tasir etmoys komok edirmi?

- Qiymotlorin miioyyonlosdirilmasinds tolobin elastikliyi nozors
almmisdirmi?

- Miohsulun miisyyan ndviiniin qiymatine raqiblorin reaksiyasi nazars
almmisdirmi?



- Qiymoat mohsulun vo iimumilikds sirketin imicine uygun golirmi?

- Qiymotin miioyyonlosdirilmasindo mohsulun hoyat dovrii nozors
alimmigdirmi?

- Endirim normalar diizglin miioyyon olunmusdurmu?

- Qiymaotlorin diferensiasiyasi nozora alinmigdirmi?

Qiymoat ona goro xiisusi rol oynayir ki, sirkot foaliyystinin iqtisadi
gostorcilorina birbasa tosir edir (dovriyyes, golir, investisiyalarin qayidis
tezliyi vo s.).

Qiymot formalagmasina marketinqg yanasmasi ondan ibarotdir ki,
alic1 iiglin giymat hom mal, hom do onun alis1 ilo bagh olan har seyin isteh-
lak giymetinin ekvivalentidir. Alicin1 tokco konkret malin qiymati deyil,
digor amillor do maraqlandirir: magazanin necoliyi, ora ¢atmaq ii¢iin no
godor vaxt itirmok, homin magazadan eyni zamanda basqa mallar da ala
bilormi va s. Belsliklo, marketingde mal alic1 liclin ohamiyyot dasiyan va
ona gors pul 6domays razi olan maddi (malin xarakteristika, funksiyalar)
vo qeyri- maddi (mal se¢iminin miixtolifliyi, alis yeri, xidmot, magazanin
atmosferi, saticilarin nozakati vo s.) atributlar kompleksi kimi nozaordon
kegcirilir. Buna goérs eyni malin qiymati miixtolif magazalarda miixtslif ola
bilar, lakin hor bir halda alict {igiin gdzlonilon xeyirs uygun olmalidir.

Alict satis etmozdon qabaq gedocoyi magazadaki qiymotlori, qazanc
va itkilori miiqayiso edir.

Xarelor — vaxt vo maliyys xorclorinin xiilasosidir ki, alisin 6z,
catdirilma, qurasdirilma, tolim va s. ilo baghdir. Alis hoyata kegirilondon
sonra qiymatdon raziliq ii¢ istiqamotds gostarilir:

1. Qiymat vo alinan mohsulun keyfiyystinin uygunlugu baximindan
qiymar na daracads “adalatli” olmusdur.

2. Digor magazalardaki qiymatlorlo miiqayisade giymat no doracado
“slveriglidir”.

3. “Mal- olavo xidmatlor, ndvbonin olmasi, magazanin atmosferi,
heyatin nozakotli olmas1 vo s.” kompleksinda giymot na doracado “qiy-
motli” olmusdur.

Beloslikls, qiymatin miioyyanlosdirilmasi miirokkob prosesi ohato edir
ki, coxsayli daxili vo xarici faktorlardan ibarstdir. Mallarin qiymatinin
mioyyon edilmasi “minimum- maksimum” diapazonunda yerlosir. Magaza
cox asagl qiymatdon satigin artimina baxmayaraq planlagdirdigi goliri aldo
edo bilmoz, yiliksok giymatlords iso tolobin asagi diismosi noticosindo satis
hocmi ¢ox azala bilor.



Porakondosatis miiossisosinin qiymaotlori doyisdiyi hiidudlar magaza-
nin “cazibo zonasinda” qiymotlorin enib-qalxma soviyyosi ilo miioyyon
olunur.

Bazar soraiti, malin hoyat dovri, strateji vo ya maliyyo prioritetlorin-
don asilt olaraq miiossiso qiymot formalasmasinin miixtolif vozifolorini
mioyyan edir. Uzunmiiddatli vo qisamiiddoatli qiymat qorarlarini farqlon-
dirmok lazimdir.

Uzunmiiddatli qorarlarda qiymotlorin soviyyasi miiossisonin biitiin
xarclorini 6domali vo normativ goliri tomin etmalidir. Bagqa sozlo, miiossi-
sonin uzunmiiddoatli qorarlar strategiyasi ‘“osas xorc {listo gol golir”
yanagmasina osaslanir.

Qisamiiddatli planda giymatlor goiri tomin etmoays vo daimi xorclori
06domaya bilor. Bir sira hallar mévcuddur ki, asagi qiymotlorin miioyyon-
losdirilmasi miiessisa liclin daha olverislidir, noinki asagi tolobdo yiiksok
qiymatlorin saxlanilmast:

Kigik sifarigin icrasi U¢lin azad giiclordon istifado;

Istehlak qiymoti asag1 diismiis mallarin satist (movsiimi, dobli, tez
xarab olan mallar);

Bazara satici calbi {iglin yem-mallarin atilmast;

Yeni bazara ¢ixis;

Raqiblar iiciin qiymat baryerlorinin yaradilmast;

Sirkatin oldo etdiyi gostoricilarin tohlili;

Ali menecment liglin idaroetmoyo aid tokliflor paketinin hazirlan-
masi va toqdim edilmasi.

Ticarotdo qiymaotlorin miioyyonlosdirilmosino ononavi yanasma bir-
basa vo dolayr xorclorin 6donisi vo golir aldo olunmasindan ibarotdir. Bu
moqsadlo garsiya qoyulmus maliyys mogsadini hall etmoyo imkan veron
miloyyan ticarat olavo 0donis soviyyasi yaradilir. Qiymat iki tisulla miioy-
yon oluna bilar: ticarat hasiyasi vo ya olavo 0donisin komayi ilo.

Ticarat hasiyasi porakondosatis qiymati ilo perakondosatigdak: alig
qiymoti arasinda miixtolifliyi ifado edir. Satis hasiyesi faizlordo ifado
olunur. Ticarat hasiyasindon maliyys tohlili vo biidco planlagdirilmasinda
istifado etmok moqsadyonliidiir. Bu zaman ticarot hasiyosi faiz nisbotindo
xarclora bolliniir vo sonra golirlora bolmokls xarclorin manatla paylanma-
sin1 aldo edirik.



Ticarat slavo 6donisi porakondosatis giymoti ilo alig qiymoti ara-
sindak1 miixtolifliyi ifado edir. Ticarat slavo 0donisindon mallarin alisinda
istifado etmok olverislidir.

Ticarot hasiyoasi vo ticarot olavo Odonisi arasinda qarsiligl asililiq
vardir.

1. Ticarot hasiyasinin ticarot olavo ddonisi ilo miioyyonlosdirilmosi:

TH%=TH%:100%+TO*100%

Burada TH% - ticarat hasiyasi, %

TH% - ticarat alava 6donisi%.

2. Ticarat olavo Odonisini ticarot hasiyosi vasitosilo miioyyonlos-
dirmok:

TO%=TH%:100%-TH*100%

Ogor ticarat olavo ddonisinin normativi malumdursa, parakondosatis
qiymati asagidaki formul ssasinda miioyyon olunur:

Parakondoasatis qiymoti=Alis qiymati * (1+T9%/100%),

Burada TO — ticarat olavo 6donisidir.

Ogoar ticarat hagiyasi normallasdirilirsa, parakondosatis qiymati
asagidaki kimi olacaq:

Porakondssatis qiymeti=Alis qiymati: (1-TH/100)

Burada TH — ticarot hasiyasidir.

Ticarat olavo 6donisinin normallagdirilmasi vasitasilo parakondosatis
qiymatinin miioyyonlosdirilmasino ononovi yanasma bdoyiik c¢atigmazliga
malikdir - alds olunan qiymoat homin vaxtda real tolob soviyyssine uygun
golmaya bilor. Buna goro indi miiassisalarin ¢oxu avvel qiymati miioyyan-
logdirirlor, sonra iso hansi alis giymatlorinin totbiqini miioyyon edirlor.
Ogor sOhbot tapilmayan maldan gedirso vo malsatan buraxilis qiymatini
asag1 salmirsa, onda miiassiso planlagdirilan galiri olds etmak {igiin xarclori
asagisalma mosoalosini holl etmalidir:

Osas xarc = Qiymat — galir.

Bazar qiymotini miioyyonlogdirmoklo malin realizasiya hocmini
prognozlasdirmaq vo movcud ehtiyatlar hesabina alisin zoruri hocmini
miloyyon etmok lazimdir.

Sirkat bazar qiymatlorinin istifadasinde 6z xarclorini ort-basdir etmok
liciin ¢oxlu sayda mal satmalidir. Bu halda bazarin qiymot hocmini,
dinamikasini vo sirkstin bu sayda mallar1 realizo etmo qabiliyyotini miioy-
yanlagdirmak lazimdir. ©gor malin asas xarci yiiksokdirse vo plan golir-
lorinin hacmini aldo etmays mane olursa, digor torafdon do porakondosatis



giymati orta bazar qiymotindon yiiksok ola bilmirso, onda osas xorcin asagi
salma imkanlarini tapmaq lazimdir.

Qiymotlorin idaragiliyi asagidaki dord mosslonin optimal hallini
nozords tutur:

- Miiossiso iqtisadi mofhumlardan ¢ixis edorok 6zii {iciin minimal
miimkiin qiymati hesablamalidir (qiymot osas xorc listo gol omaliyyat
xarclori {isto gol planlagdirilan galir).

- Qiymat saviyyasi satisin elo hocmino uygun golmaolidir ki, miiossiso
bazarda homin foaliyyoto istigamotlonmisdir. Bu zaman bazar seqmenti
iiclin totbiq olunan qiymot diapazonu miisyysn edilir. Diapazonun yuxari
haddi qiymatlorin yiiksok hoddi adlanir vo istehlak¢inin mali bu qiymoto
alma arzusundan asilidir.

- Miiossisa qiymatlori roqiblorin giymetindon asili olaraq miioyyen
edir. Ragabatqabiliyyatli qiymat — malin keyfiyyot soviyyosino uygun
golon giymotdir vo ogor malin keyfiyyati yliksokdirsa, qiymat do ragiblorin
qiymatindon yiiksok ola bilar.

- “Minimum- maksimum” qiymot diapazonunda miiassiso maksimal
goliro uygun olan optimal giymoti miioyyon edir.

Yeni porakondosatis miiossisasi liglin qiymat strategiyasi segilir, yoni
secilmis mal strategiyasi, movqelogmo strategiyast vo qiymot formalagma-
sia tosir gostoron digor amillordon ¢ixis edorak alicilarin miioyyan seq-
mentino ydnalmis qiymatlar saviyyasi toyin olunur. Ug baza giymat strate-
giyalarmi ayirmagq olar:

Yiiksok giymotlor strategiyas,

Orta qiymatlor strategiyast;

Asag1 qiymaotlor strategiyast.

Yiiksok qiymotlor strategiyasi. Porakondosatis miiossisesi bu
strategiyadan oz zaman istifads edir ki, o, yliksokkeyfiyyatli mallar1 realizo
edir. Homginin elo mallar satisa ¢ixarir ki, qiymatlori “prestijli”dir vo elo
alicilar tiglin nozords tutulmusdur ki, keyfiyyet, prestijlik vo malin eksklu-
zivliyina boyiik chomiyyat verir. Yiiksok qiymatlor strategiyasinin mogsadi
yiiksokgolirli istehlakgilar {iciin nozords tutulmus keyfiyyotli mallarin satist
yolu ilo golir alds etmokdir. Belo miiossisalorin dovriyyosi miiqayisado ¢cox
deyil, lakin yiiksok olavo 6donis golirin tolob olunan soviyyasini oldo
etmoyo imkan verir.

Orta qiymatls r strategiyasi. Orta qiymotlor strategiyasi oksor yerli
parakando satiscilar iiciin tipik strategiyadir. Bu strategiyani hoyata keciron



miuassisolor ortakeyfiyyatli mallara tstiinliik verirlor. Bu strategiyani icra
edon miiassiso ham dovriyys, hom da golirds yaxs1 gostericilora malik olur.

Asag1 qiymoatlor strategiyasi. Bu strategiyadan danisarkon qeyd
etmok lazimdir ki, s6hbot elo mallarin gqiymotindon gedir ki, mallar orta

keyfiyyat soviyyosino malik olsalar da, miiossiso onlar1 galirin minimal
normasi ilo realizo edir. Bu zaman asagi qiymot hesabina bdyiik dovriyyo
olds olunmasi hesablanir. Yaxsi golir yalniz realizasiyanin boylik hacmls-
rindo olds oluna bilar, belo ki, asag1 qiymatlorlo bir dovriyyanin goliri ¢ox
da bdyiik olmayacagq.

Qiymat strategiyasinin se¢imindan sonra “qiymat-keyfiyyat” koordi-
natlarinda miiossisonin qiymot movqeyi hazirlanir. Seg¢ilmis strategiya
cor¢ivasinds movqeyin ii¢ variantt mimkiindiir:

- Bazar qiymsotlorinin orta saviyyesinin se¢imi ilo miioyyonlogon
morkozi mdvqe:

- Orta bazardan yiiksok qiymatlor saviyyasindo mdvqe;

- Orta bazardan asag1 qiymat soviyyssindo mdvqe.

Birinci halda miiassisonin qiymot roqabsti {istlinliiyli olmur, buna
gora alicilarin colbi iiglin basqa stimullar lazimdir: colbedici ¢esido malik
olmaq, rogiblorde olmayan xidmatlori toqdim etmok; xidmot soviyyosini
yiiksoltmok vo s.

Movgelosmonin qiymatindon yiiksok qiymotlor soviyyasindo movqe-
losma alverigsiz sayilir. Ogor miiassiso yiiksok qiymotlori basqa Ustiinliiklor,
o climlodon magazanin yiiksok sohrati, dorin vo stabil ¢esidin olmasi, tolim
gérmiis heyotlo kompenso edo bilorso belo mdvgelosmo miimkiindiir..
Mosalon, ixtisaslasmis magaza digor magazalarla miiqayisade yliksok
qiymatlora malik ola biler. Yiiksok qiymotlor hamin magazada ola bilor ki,
onun otrafinda rogiblor olmasin. Oz “colbedicilik zonasinda” o, faktiki
olaraq inhisar¢1 sayilir. Belo voziyyat yeni tikililordo yarana bilor ki,
onlarin maisat infrastrukturu holo formalasmamisdir.

Orta bazardan asag1 qiymaotlor saviyyssinde mdévgelosmo magazanin
“calbedici zonasinin” otrafinda yasayan ohalinin saymin ¢oxlugu halinda
miimkiindiir. Bu halda magaza itkini asagr salinmis qiymotlordon goliri
itirmoklo realizasiyanin hocmi ilo konpensasiya edir. Prinsipca, belo mdv-
gelosma alverislidir, ¢linki burada qiymaet rogabatinin stiinliiyii vardir.

Qiymaot strategiyast mallarin aligi, onlarin istehlak keyfiyyatlori,
cesidin formalagmasi sahasindo strategiyanin ayrilmaz hissasi sayilir. Bu
ondan irali golir ki, marketinqg kompleksinin biitiin elementlori bir-biri ilo
baghdir.



Qiymotlorin doyismosing tolobin reaksiya dorocasi talobin giymoatdon
elastikliyi adlanir. Ogor tolab elastikdirse, satisin idaragiliyi tciin
qiymatden istifade miimkiindiir. Qiymatlor doyisorken talab do dayisir. Bir
gqayda olaraq qiymetlorin galxmasi ilo tolob asagi diisiir, giymotlorin
diismosi ilo tolob artir. Lakin bels hallar da olmusdur ki, qiymatin galxmasi
ilo tolob diismomis, oksino qalxmisdir. Bohran voaziyyotindo, qitliq olanda
vo ya inflyasiya zamani qiymotlor qalxir. Maliyys ndqteyi- nozerindon
giymaotin miioyyon enisi zamani tolob qalxmalidir ki, golir do artsin.

Talobin elastiklik saviyyasini miioyyan edon osas amillor:

Bazarda mal ovozedicilori (ovozedici vo ya analoglar) no qodor
coxdursa, talobin elastikliyi o qadar yiiksokdir. Bir malin qiymati qalxanda
istehlak¢1 mal-ovazlayicisine kegir.

Liiks osyalar yiiksok elastikliyo malikdir, asagi iso ilk ehtiyac
duyulan mallardir.

Bir sira xiisusiyyatlor:

1. Inflyasiya soraitindo biitiin mallarin qiymati qalxanda ilk zoruri
mallara tolob artir (Qiffen malar).

2. Liiks mallarinin qiymatinin asag1 diismasi onlara olan tolobi asagi
sala bilar.

Talabin elastikliyi istehlakeilarin golirlorinin asagi diismosi ilo yiik-
solir.

Komiyyat elastikliyi elastiklik omsali ilo ifado olunur.

Talob o zaman elastik sayilir ki, elastiklik omsal1 1-don ¢oxdur, agor
1-9 barabordirss, neytral, ogor 1-don asagidirsa, qgeyri-elastik sayilir.

Qisamiiddatli vo uzunmiiddotli elastiklik omsallarin1 forqlondirirlor.
Masolon, hansisa malin qiymati hiss olunan dorocado artdisa, alicilar ov-
valco onu almirlar va ya az alirlar. Sonra isa toadricon tolob praktiki olaraq
ovvalki soviyyaya kimi borpa olunur. Birinci morholodo olan elastiklik
gostaricisini qisamiiddatli, tolobin borpasindan sonrakini iso uzunmiiddatli
adlandirmaq olar. Bir qayda olaraq, qisamiiddotli elastiklik amsali daha
uzunmiiddatlidir. Bundan slava, tolobin elastiklik omsali qiymatin qalxib-
enmosindan asilidir. Masalon, giiclii brendi olan sirkatlorin mallarina tolab
qiymatlorin enisi zamani ¢ox yiiksalo bilor, qiymotlor qalxanda asagi
diismo ciizi olacaq.

Qiymaotlorin nizamlanma metodikas1 asagidakilardan ibarotdir. Belo
tosavviir olunur ki, magazanin raqabot qabiliyyati (calbediciliyi) no qodar
coxdursa, mal {i¢iin daha ¢ox qiymot miioyyon eds bilor. Bu halda yiiksok
qiymat alict ii¢lin daha yiliksok rahatligla konpensa edilacak.



Malin qiymot oshomiyyatini yiiksaldon amillor:

1. Rogiblordon daha genis ¢esid.

2. Rogiblords olmayan olave xidmatlorin olmast.

3. Rogiblordon daha yiiksok stiratli xidmat.

4. Roqgiblorin markalar1 ilo miiqayisodo daha prestijli ticarat markasi
(brend).

5. Saticinin ragiblors nisbaton aliciya daha yaxin olmasi

Talobs oriyentasiya ild qiymatlorin miiayyan olunmasi.

Talab golir soviyyasi vo istehlak¢ilarin mala ehtiyact ilo miioyyon
edilir. Qiymat tolob soviyyasino tosir edonda (tolob elastikdir) bu tolobin
vaziyyating uygun qiymatlor miioyyon etmok lazimdir.

Yiiksok talob morholosindde porakondasatis miiossisasi 0z qiymot
siyasotini asagidaki sokildo formalasdirir:

a) qiymati doyismoz saxlayir. ©gor bu zaman raqiblor qiymati qal-
dirirsa, homin magaza slavo alicilar sayini calb eds bilar;

b) magaza qiymoti qaldirir ki, tolobin yiiksolmo morhalasinds olavo
golir olds etsin. Bu halda voziyystin prognozu roqiblorin faaliyyotindon
asilidir. ©gor raqiblor do qiymati qaldirirsa, onda biitiin magazalarda satig
pay1 togriban doyisilmoz qalir. ©gar roqiblor qiymati avvalki kimi saxlayir-
sa, onda homin porakondosatis miiossisasi 0z alicilarinin bir hissasini itiro
bilor.

Ogor tolob agagr diisorss, onda qiymoti asagi salmaq vo ya onu
doyisilmaz etmok lazimdir. Tolobin enisi zamani qiymatlorin idaragiliyini
endirimlor sisteminin kdmayi ilo hoyata kegirmak olar.

Qiymot formalagmasinin elastik siyasoti hoyata kegirilir ki, bu da on-
lara agagidak: ustiinliiklori verir:

Talobin artimi vo yiiksak tolob movsiimiinda slave dovriyys vasait-
lori vo olava golir olds etmoayo imkan verir.

Toalobin enisi vo asagi tolob movsiimiinds bazar payini saxlamaga vo
ya yliksoltmoys imkan verir.

Balans soviyyasinin yiiksalisinde (malin qiymati)/ (bazarin pay1)
miihiim alot olan xiisusi marka strategiyasi formalagdirilir.

Dord morhalasi olan talobin dinamikasini bilmokle bu tolabin her
morholasinde malarin uygun giymstini miiayyan etmak olar.

Tohlil niimunasi:

Yanvar-martda — tolobin orta illik saviyyadon toqribon 88-90% enmao
marhalosi.

Mart-mayda — stabil asag1 tolob marhalasi.



May-avqustda — orta illik soviyyadon toqribon 110-112% tolobinyiiksalma
morhalosi.

Avqust-dekabrda — stabil yiiksok tolob marhalosi.

Bu o demokdir ki, stabil qiymotlordo gozlomok lazimdir:

Yanvar- martda — satisin hacminin enma saviyyasi orta illiys nisbaton10%-don
az deyil.

Mart-mayda — satis hacminin stabil asag1 soviyyosinin saxlanmasi. May-

avqustda — satig hocminin yiiksalis soviyyosi orta illiya nisbotdo
90%-dan 110%-o qadardir.

Avqust-dekabrda — satis hacminin yiiksok saviyyasinin qorunmasi, toqribon
orta illiya nisbatdo 110%.

Son qiymatin miidyyon edilmasi.

Oz mohsulunun son giymatini miioyyon etmok mosalosine goldikdo bilmok
lazimdir ki, o, marketinqin on giincii alotidir, yoni onun Ol¢iisiiniin miisyyon
edilmosi bazardaki voziyyat vo miiossisonin imumi marketing strategiyasi nozara
alinmadan hoyata kegcirilo bilmoaz. Tocriibo gostormisdir ki, qiymstin son haddini
kommersiya xidmotinin rohborlori, uygun mal qruplart bolmasinin miidirlori,
marketologlar miisyyan etmolidir. Onlardan hor birinin qiymat soviyyasi haqqinda
0z tosovviiri vardir, buna goro do anlagmaya golmok iiclin bir nego dofa tokrarlar
edilir.

Olbatto! Movzu 15 iizra **3 test suali** hazirladim, diizgiin cavablar har birinde **A)** variantidir:

#H## **Test 1:**

Parakends satigda qiymat strategiyasinin asas moqsadi nadir?
A) Maksimum sayda alic1 colb edarok galiri optimallasdirmaq
B) Mohsulun keyfiyystini azaltmaq

C) Raqiblerin faaliyyatina tasir etmomak

D) Satis hacmini minimal saviyyads saxlamaq

**Diizgiin cavab:** A

H#it# **Test 2:%*

Qiymaot elastikliyi noyi gosterir?

A) Qiymat dayisdikds tolobin na gqadar dayisocayini
B) Mallarin keyfiyyatini

C) Satis ndqtesinin yerlogmasini

D) Magaza dekorasiyasini

**Diizgiin cavab:** A



HiH **Test 3:%#

Ticarat hasiyasi parakonds satig qiymati ilo alig qiymati arasindaki forqi neco gostorir?
A) Faiz nisbatindo ifads olunur vo maliyys tohlilinds istifads edilir

B) Mohsulun catdirilma miiddstini gostorir

C) Ragqiblarin qiymat strategiyasint miiayyon edir

D) Alicinin mal1 almaq istayini gostorir

**Diizglin cavab:** A

Istoson, mon bunu **5-10 testlik tam toplu paket** halinda hazirlayib Word formasina da cevira bilorom
ki, dars iicilin hazir olsun.

Bunu edim?



