Movzu 9.Parakandasatisin mahiyyat vo funksiyalar

Istehsalgidan istehlak¢iya malin horokoti prosesinda sonuncu bond
porakondo ticarotdir. Porakondo ticarotdo material monbalor istehlak¢inin
milkiyyatino cevrilir. Porakondosatis ticaroti satisa ohalinin goxsi istehlak
mallarini, togkilat, miiossiso vo idaralorin kollektiv istehlak vo ya iqtisadi
ehtiyaclar {i¢iin mallarin1 daxil edir. Mallar asason porakondo ticarot miios-
sisosi vo ictimai qidalanma miiossisasi torofindon satilir. Istehlak mallarinm
satig1 istehsal miiossisosi, vasitogi miiossiso, firma magazalari, gablasdirma
montogolorin anbarlarindan hoyata kegirilir.

Parakondesatisin hacm vo keyfiyyatini xarakterizo edon gostorici mal dovriyyasidir.
Parakanda mal diovriyyasi — mallarin pul monasinda realizosinin hocmidir. Bu mohsulun
dovriyyes sferasindan istehlak sferasina hoarokotinin sonuncu morholosini xarakterizo edir,
ictimai mahsulun hisso- lorinin konkret mal névlori formasinda istehlak doyori vo
qiymatinin ictimai qabulunu ifads edir, istehsal va istehlak, tolob vo toklif, realizo vo pul
dovriyyasi, mal sobakosinin hocm va strukturu, maddi vo amok re- surslar1 arasinda
proporsiyalar1 oks etdirir.

Porakondo mal dovriyyasi, parakondo satis miiossisalorinds satilan mallarin imumi
doyarini vo ya hocm miqdarini ifads edir. Bu gdstorici miisyyan bir dovr orzinds (adston
ayliqg, riibliikk va ya illik) satilan mohsullarin no qodar oldugunu vo parakends sektorun
iqtisadi foaliyystini gostorir. Porakonds mal dovriyyasi, bir magaza vo ya biitiin sektorun
golirlorini va istehlaker tolobatini 6lgmok tiglin mithiim bir iqtisadi gostaricidir.

Parakonds mal dovriyyesi iqtisadiyyatin iimumi vaziyyati, istehlak¢ilarin aliciliq
qabiliyyati, bazardaki tolobat vo toklif arasindaki tarazliq barado doyarli molumatlar
verir. Artan parakonde dovriyys, istehlakgilarin alici gliclinlin vo timumi iqtisadi
foaliyyatin yiiksaldiyini gdstara bilar, azalmasi 1sa oksina, iqtisadi ¢atinliklor vo ya
tolobatin zoiflomasi ilo alagadar ola bilar.

Porakondo mal dovriyyasinin strukturu:

1. Makrostruktur mallarin imumi vo bdyiik bolglistinii nozerds tutur
(milli istehlak va istehsal-texniki toyinatl, orzaq vo geyri-orzaq).

2. Mal-qrup strukturu mohsullarin toyinati, istehsal monsoyino goro
bolgiisiinii oks etdirir (¢orok momulatlari, paltar, ayaqgabi, mebel, meso
materiallari, rezin-texniki momulatlar vo s.).

3. Mal-gesid strukturu miioyyon qrupa daxil olan ayri-ayr1 mashul
novlorinin nisbatini nozore alir (paltar: kisi, qadin, usaq; mebel; ev, idaro,
ofis, bag vo s. liciin).

4. Mikrostruktur verilmis ¢esidin realizo hacminda konkret mohsulun
xtisusi ¢okisini gostorir (kostyumlar; palto, xiisusi geyim, ayaqqabi; qis,



yay, fosilarasi; televizorlar; rongli, ag-qara, dasinan vo s.).

Porakondo mal dovriyyesi strukturuna sosial-demoqrafik, iqtisadi
amillar, regionun iqlim soraiti, milli xiisusiyyatlori tosir edir.

Mallarin dovriyya prosesi vo onlarin birbasa istehlakcilara ¢atdiril-
mas1 ticaratin maddi-texniki bazasinin osasini toskil edon vo satis miios-
sisolori kompleksini yaradan porakondosatis sobokosindo sona catir



Ticarat miiassisasi deyondo mallarin alqi-satqis1 vo satis xidmot- lorinin
gostorilmoasi tigiin istifado olunan togkilat kompleksi basa diisiiliir. Porakondosatis
milossisalorinin tosnifatinin osasinda agsagidaki slamotlormiioyyon olunmusdur.

Qurgunun xiisusiyyatlori;

Miiassisanin nov va tiplari;

Satis xidmotinin formast;

Tikilinin tipi vo onun tutum-planlama gorarinin xiisusiyyatlori;

Miiassisonin funksional xiisusiyyatloru.

Porakondosatis  miiossisosinin - qurgu  xiisusiyyatlorini magaza,
pavilyon, kosk, cadir, avtomagazalara bdliirlor.

Magaza — xiisusi tochiz olunmus stationar bina vo ya onun bir his-
sosidir ki, mallarin satis1, alicilara xidmot gostorilmosi {iglin nozordo
tutulmus, mal, olavo, inzibati- moisot sahalori, homg¢inin gobul, saxlama vo
malarin satisa hazirligr {igiin saholorlo tomin olunmusdur.

Pavilyon va kosklor yiingiil konstruksiya ilo tochiz olunmus vo xirda
porakondosatis sobokesine aiddir. Magazalardan forqli olaraq onlar daha
dar mal c¢esidlorini toqdim edirlor vo saticilara xidmot li¢liin daha az
imkanlara malikdirlor. Pavilyon — tochiz olunmus strukturdur ki, satis zali
vo mallarin qorunmasi iigiin otagi vardir. Bir vo ya bir ne¢o is yerloru iigiin
hesablanmisdir. Kégk — satis avadanliglar ilo tochiz olunmusdur ki, satis
zal1 vo mallarin qorunmasi {igiin otag1 yoxdur. Bir satici yeri li¢iin nozaordo
tutulmusdur vo yerino malarin is¢i ehtiyatt qorunur.

Xirda porakondosatis sobokosino dasinan ticarst vasitolorino (avto-
magazalar, arabalar, sinilor) ¢adirlar vo hamginin satis avtomatlart daxildir.
Avtomagazalar vo digor horokotli satis vasitolorindon ohalisi az olan
montagalorin xidmatlori tiglin istifads olunur, homginin saholords, otlaq-
larda kond tosorriifat1 is¢ilori tigilin nozordo tutulmusdur. Onlardan istehsal
miiossisalori 6z mohsullarinin soharlordo realizosi liclin genis istifado
edirlor. Cadir — yiingiil acgilib-baglanan dasinma qurgusudur ki, pistax-
talarla tochiz olunmusdur. Onlarin satis zali vo mallarin qorunmasi {i¢iin
otag1 yoxdur. Mal ehtiyat1 bir giliniin satis1 ii¢lin nozordo tutulmusdur, bir
va ya bir neg¢o satici is yeri olan araziys malikdir.

Parakandasatis miiassisasi novii deyondo realizo olunan mallarin
cesidi lizro tosnif olunmus miiossiso basa diistilmoldir. Bu baximdan
universal, ixtisaslasmis magazalar, homginin birlosdirilmis vo qarisiq
cesidli magazalar forqlondirilir.



Porakandasatis miiassisasi tipi — satig orazisi vo alicilarin satis xid-
moti formalari {izra tosnif olunmus miioyyon novlii miiossisadir. Masalon,
porakondosatis miiossisasinin tiplori bunlardir: univermaq, universam,
“Mbohsullar” magazasi vo s.

Xidmat formalarina goro alicilarin salon xidmotlori, 6zilinoxidmot
magazasinda pistaxtadan vo ya satici- mogvorat¢i vasitasilo xidmatlor forg-
londirilir. Satis xidmoti formast — xidmot metodlarinin uygunlugunu shato
edon togkilatlanmaisg tisuldur.

Tikilinin tipi va onun tutum-planlama qarar xiisusiyyatlorina gors
porakondosatis miiossisesini ayrica daimi, daxili- nozdinds vo ticarot
komplekslorino boliirlor. Onlar hotta birmartabali, goxmartabali, zirzomili
va ya onsuz olurlar.

Funksional xiisusiyyatlora gors porakondosatis miiossisolori sta-
sionar, mobil, movsiimi, baglama vo komisyon ndvlora boliiniir.

Bundan olava, porakondosatis miiossisolori ticarot komplekslori vo
ticarot morkozlori ndviindo do toqdim oluna bilor. Ticarat kompleksi
universal mal ¢esidlorinin realizosini aparan, genis xidmatlor toqdim edon,
homginin satis foaliyyotinin iqtisadi foaliyyot funksiyasini (miihondis
tominati, binanin tomiri, ticarst obyektlorinin qorunmast vo s.) markozlos-
diron hortorafli ticarst miiossisalorini ohato edir. Ticarat markazi (asagida
daha genis tosvir olunacaq) — mallarin vo xidmaotlorin universal ¢esidini
realizo edon, miioyyon orazido yerloson, bir tam kimi planlasdirilan, tikilon
v idara olunan vo 6z orazisinin sorhadlori daxilinds masinlar ii¢lin daya-
nacaq yaradan hortorafli satis vo xidmoatlor miiassisasidir.

Magazalar mal horokstinin kompleks satig-texnoloji prosesini sona
catdiraraq bir sira satis (kommersiya) vo texnoloji funksiyalari yerino
yetirirlor.

Magazalarin osas satis funksiyalar: bunlardir: mallara istehlak tolo-
binin Oyronilmosi; mallarin ¢atdirilmast iiglin sifarigin tortibi; mallarin
¢esidlorinin formalasdirilmasi; mal vo xidmatlorin reklama.

Texnolojiya ndvbati texnoloji omoliyyatlarin icrast ilo bagh
funksiyalar daxildir: magazaya daxil olan mallarin kemiyyat vo keyfiyyot
iizro gobulu; mallarin qorunmasi; mallarin  istehsal tamamlanmasi
(qablagdirma vo s.); mallarin satis zalinda magazadaxili yerlosdirilmasi vo
qoyulusu; mallarin satis1 (mallarin toklifi vo alicilara onlarin se¢imindo
komok gostorilmasi, hesablanmis amsliyyatlarin yerina yetirilmasi.



Bundan olave, magazalar alicilara alava xidmoatlor gostarilmasi ilo
bagl funksiyalar1 yerino yetirirlor (mallar igiin ilkin sifaris gobulu,
magazada alinmig malarin alicinin evino ¢atdirilmasi vo s.).

Magazalarin yerino yetirdiyi funksiyalarin hocmi vo xarakteri onun
tipi vo Olgiisiindon, iqtisadi miistoqilliyindon, texniki tochizatindan, yer-
losdiyi yerden va diger amillordon asili olacaq. Masalon, tam iqtisadi miis-
taqilliye malik olan magaza yuxarida sadalanan funksiyalardan olave mal-
larin topdansatis alis1 vo onlarin hesablanmasi ilo bagli funksiyalari, onun
tabeciliyindo olan satis vahidlorinin idaragiliyi vo iqtisadi xidmatini hoyata
kegirir.

Burada bir qayda olaraq slave xidmaotlorin genis dairssinin gos-
torilmasi {igiin boylik imkanlar vardir.

Stasionar ticarat sabakasi — bu bina vo tikililordo satis aparilmasi
ti¢lin nozords tutulmus vo xiisusi tochiz olunmus miiassisadir.

Bu miiossiso daha genis yayilmisdir vo miiasir, texniki tochiz olun-
mus iri magazalarla yanasi, pavilyon, pistaxta, satis avtomatlarin1 da
0ziindo comlogdirir.

Onlarm arasinda ¢oxlu magaza ndvlori vardir:

1. Pistaxtadan ananavi xidmat. Bels ticarat formasi on az1 bes mor-
haloni shato edir ki, onlarin mahiyyati alicidan vo alds olunan mohsulun
tipindon asilidir. Burada birincideracali ohomiyyoti saticinin pesokar
bacariglar1 toskil edir.

Magazanin colbediciliyi ii¢ elemento osaslanir, belo ki, onlarin uy-
gunlugu “partlayis effekti” yaratmalidir: magazanin adinin ¢ox moshur-
lugu; bu moshurlugu qoruyan reklam; saticinin “vizit kart1” olan vitrin.
Satict mallart elo se¢ib yerlosdirmalidir ki, hor birinin keyfiyyoti gozo
carpsin.

Alictya gostorilon gobul: o 6ziinii rahat hiss etmali vo lazimi mal
se¢mokdo ona komok edilocayine inanmalidir. Satici ilo s6hbat osnasinda
alict 0z toloblori, magazaya golisinin moqsadi, togdim olunan malin
qiymati, alinan malin toyinatt haqqinda mealumat verir.

Saticinin nozords tutdugu faaliyyot (miixtolif modellorin gostorilmasi,
moigot avadanliglariinin isinin niimayisi) malin tipi, modeli, giymat vo
keyfiyyati ilo bagl daha ugurlu se¢im etmoyo komok edir.

Alicinin razilig1 satis prosesi ilo sona catir. Alict satict ilo xiidaha-
fizlogir, amma bundan avval alavo alislarin zoruriliyini tolqin etmayo calisir
(aksessuarlar, aparaturani saxlamaq {iglin vasitolor, zomanot tomiri haq-
qinda miigavilonin baglanmast).



2. Mala agiq kegidli satis.

Bu metod ovvalki kimi satilan malin tobiotindon asili olmayaraq
istonilon satig tipindo vardir. S6hbot mallarin yerlosdirilmasi vo magazanin
qurgularinin ayri-ayri anonavi satig prosesi morhalalorinin ovozlonmasin-
don gedir. Buna goro do hazirliq vo azad se¢im metodlu satisla 6ziino-
xidmot metodlu satis1 forglondirirlor. Hansi ki, bu metod bdyiik magazalar
sobokosinin inkisaf soviyyesindo daha da miirokkobloson agiq kecidli
satisin daha inkisaf etmis formasini toqdim edir.

Hazirhq secimini belo metod kimi miioyyon etmok olar ki, onda alig
akt1 0z se¢imi ilo baslayir vo saticinin komokliyi ilo sona ¢atir. Beloliklo,
ilk “avtomatik” fazada insan fazasi yaranir. Alicinin qobul fazalari, onun
molumatlandirilmasi, magaza vo mohsullara inaminin dogruldulmasi, mal-
larin giymati vo etiketi holledici shomiyyat dasiyir. Alicinin alig prosesini
yiingiillogdirmok {icliin mallar miixtolif tosnifat kriteriyalarina uygun
yerlosdirilir: malin tipi (orijinal v ya ansnavi), sortu, 6l¢iisii, qiymati.

Pistaxtada hor maldan birinin qoyuldugu hazirliq se¢imi metodu,
biitiin mallarin satis {iglin nozordo tutuldugu azad seg¢im metodundan
forqlonir. Birinci metodun istifadosinds satici se¢ilmis mal {igiin alavo yers
getmolidir, ikinci metodun istifadosindo iso alic1 se¢diyi mali pistaxtadan,
yoni ¢esid niimunalorindon gotiiriir.

Oziinaxidmat ag1q kecid satis1 metodunun inkisafinin bitmasi saylir.
Belo ki, magazada bacardiqca genis mal ¢esidlori qoyulur ki, alicida
mallara birbasa baxis marag: yaradilsin, onlar1 alds etmak istesin ki, bu da
realizoni ylingiillogdirir vo satis hocmini artirir. Bu, saticisiz satig siste-
midir: alic1 se¢ir, pistaxtadan gotiirlir, magazanin ¢ixisinda yerlogon
kassaya aparir ki, dorhal 6z malarinin 6denisini edir.

Oziinaxidmat sistemi fabrik qablagdirilmasinda alinan tezsatilan arzaq
mohsullarinin on rahat satis metodudur. Belo ki, bu mallarin satis1 genis
reklam tominati vo ya moshur marka ils sortlonir. Bu metoddan c¢ox adi vo
standartlagmis geyri-orzaq mallarinin satisinda da istifade olunur vo burada
satictya ehtiyac duyulmur. Hor seydon ovvol bunlar yuyucu vasistaler,
tualet avadanliqlari, birdofolik moisot mohsullarindan ibatatdir. Oziinaxid-
mat bu satis formasmin toqdim etdiyi istiinliiklor hesabinda porakonde-
satigda genis yayilmisdir.

Bu, kommersanta alicinin sobatinin orta doyerinin yiiksalmosi
naticasinda satis hacmini artirmaga imkan verir. Bu da impulsiv aliglarin
sayinin artmasi hesabina bas verir.



Bundan olavoe, 6ziinoxidmot heyatin saxlanmasi tigiin xorclori azalt-
maga, xiisusi ¢otinlik olmadan pik saatlarinda alict ¢oxlugunun 6hdesindon
golmoyo, biitiin alicilara eyni “xidmaotlor” gostormoyos komok edir.

Magaza heyoti malin satigi ilo mosgul olmayib onun qgobulu, kontey-
nero yerlogdirilmasi ilo masgul olur, pistaxtalarin mallarla doldurulmasina
nozarat edir, magaza sahibi iso bu zaman marketing masoalolori (¢esidlor,
giymot v s.) vo magazanin normal isino nozarotlo mosgul olur.

Oziinoxidmat alicilara satic1 torafdon birbasa tozyigsiz va tolosmoden
mal almaga komok edir; onlar 6zlori 6z islorinin siiratini miioyyon edirlor,
artiq edilmis se¢imo yenidon baxa bilorlor, pistaxtalarin qarsisinda durub
tez bir zamanda zoruri mallar ala bilorlor. Belsliklo da, onlar kifayat qodor
vaxta qonast edo bilorlor. Bundan olava, alicilar daha zongin mal se¢imi
iistiinliiyiindon bohrolonirlor, biitiin magaza onlar {igiin vitring gevrilir.

Beloalikls, 6ziinaxidmat alicinin statusunu doyisir: statik vo passivden
(pistaxta qarsisinda novboys dayananda) dinamik vo aktiv alictya (o,
magazada gozir vo pistaxtadan malart “y18ir”’) c¢evrilir.

3. Hipetmarketda aciq kegidli satis.
Oziinoxidmaot sistemi olan satisin osasinda birbasa olago durur ki,

satict miidaxilosi olmadan istehlak¢1 ilo mal arasinda yaranir. Ogor ma-
gazada olan mallarin ¢esidi 50 min addan artiqdirsa, bu, hipermarketlordo
yerlosir. Onda alictya “susmus satic1” torofdon komok lazim olur. ©ks
toqdirdo gostorilon olago qurula bilmoyacok. Merchandising adlanan bu
satict1 bir mohsul ndviiniin satisin1 golir baximindan az faydali basqa
mohsulun satis1 hesabima toskil edir.

Fransa Marketing Institutu merchandisingi kompleks todgigat vo
metodlar kimi miioyyon edir ki, satis vahidindon daha ¢ox golir oldo et-
moys imkan verir. Bu prinsipa uygun olaraq idaragilik qgorarlari hor bir
malin golir gotirmo qabiliyyati haqqinda verilonlor asasinda qobul olunur,
ticarat salonunun sahasi vo ya onun pistaxtalarinin uzunlugu nozere alinir.
Bu, bozi mallar1 ¢esiddon ¢ixarmaga, pistaxtada tutdugu sahoni kigiltmoyo
imkan verir ki, bagsqa daha golirli mallar tovsiys olunsun vo bu yolla
bosaldilmis yerlor onlara verilsin.

Merchandising prinsiplori pistaxtalarin qurulmasi vo onlarda mal-
larin yerlosdirilmasindon asilidir.

Pistaxtalarin tortibati. Pistaxtalarin tortibat1 elo sokildo qurulmalidir
ki, alic1 pistaxta vo mohsul ndvlorinin maksimal komiyyeti qarsisindan keg-
moya macbur olsun; bu zaman magazanin malik oldugu texniki msahdu-



diyyatlors riayat olunmalidir (alave saholor, soyuducu kameralari, mallarin
satisa hazirligi liclin yer olmalidir).

Facing termini alicinin vitrinin birinci sirasinda gordiiyii istonilon
maldir.

Malin tdvsiyasi va ya malin sortu magazanin bu mali vo ya bu sortu
satisa qobul etmasindon asilidir.

Tocriibo gostorir ki, ogor alici magazaya sagdan daxil olursa, o,
adoton osas kegidlori segmoklo sola toraf horokot edir. Buna goros aktual yol
vo ya “perimetr iizro kecid” adlanan yol diistiniilmiisdiir ki, pistaxtalarda
daha colbedici mallar (konditer, ot sobasi vo s.) yerlosdirilmisdir vo ya
reklam mogsadilo biitiin yeni mallar niimayis olunur. Bu mallarin hoyat
dovrii miiqayisado ¢ox deyil vo tezliklo basqa mallarla avazloncok (oyun-
caqlar, turist lovazimatlari).

Alicim1 magazanin morkozi hissosine calb etmok iiciin qond, bitki
yagi, makaron momulatlari, kofe vo s. kici satis potensialli mohsullardan
istifado olunur. Belo ki, bu mohsullar onlarla eyni sirada olan, amma tobii
calb giiclino malik olmayan digor malarin satisin1 yiiksaldo bilar.

Nohayot, belo bir tisul vardir: satisi diisiinma talab edon mahsul (ar-
zaq mallarinda) girisin yaxmhginda yerlosdirirlor ki, hals alic1 6z arabasini
orzaq mohsullart ilo doldurmamis yiliksok rentabelli s6bslordon maksimal
galiri calb etsinlor.

Satis xatlorinin tagkili. Hipermarketin osas elementi “satis xotti”dir ki,
mal vo golir dovriyyesinin yliksokliyi ondan asilidir. Yoqin ki, mohsulun
yerlosdirilmasindo asas moqsad hor bir xattin maksimal rentabelliyina nail
olmaqdan ibaratdir.

Pistaxtalarda mallarin yerlasdirilmasi onlarin satisinda ¢ox bdyiik rol
oynayir: on yaxsi pistaxtalar onlardir ki, géz vo ol soviyyesindo yer-
logmisdir. Bu soviyyelor elo mohsullar {i¢iin nozords tutulmusdur ki, yiik-
sok golir normasi ilo satilir, eyni zamanda digor soviyyalor elo mohsullar
ticlin nozordo tutulmusdur ki, asagi golir normasi ilo satilir.

Hipermarketlor nohong mal kiitlolorinin satis1 moagsadilo diisiiniil-
miigdiir. Burada iki sistem vardir: mallarin olaltinda vo ya kombitey-
nerlordo (tokorli metal pistaxtalar) yerlosdirilmasidir ki, istehsal¢ilarin 6z
mallar ilo doldurulur, satis zalina boylik hocmde togdim etmoys imkan
verir; qondolun “basinda” boyiik komiyyatli mallarin yerlosdirilmasi onun
colbediciliyini artirir vo bu da 6zii 6zliiylindo baha olmayan malin bollugu
tosiri agilayir. Bu yer adoton reklam mogsadlori ilo mallarin satis1 {igiin
nazardo tutulur.



4. “Magaza-anbar” novlii magaza tiplari - burada mal vitrino qo-
yulmur, naticads dasinma, yiiklomoa, yerlosdirma xorclori asagi diisiir, buna
gora do satis daha asag1 qiymotlorlo hoyata kegirilir.

Kataloglar iizra ticarat edon magazalar Xirda porakondosatis
sobokosino dasinan ticarot vasitolorino (avto- magazalar, arabalar, sinilor)
cadirlar vo homg¢inin satis avtomatlar1 daxildir. Avtomagazalar vo digor
harokatli satis vasitolorindon ohalisi az olan mantagalorin xidmatlori ii¢lin
istifado olunur, homginin saholordo, otlag- larda kond tosorriifati iscilori
tiglin nozoards tutulmusdur. Onlardan istehsal miiassisolori 6z mohsullarinin
sohorlordo realizosi iiclin genis istifado edirlor. Cadir — ylingiil agilib-
baglanan dasinma qurgusudur ki, pistax- talarla tochiz olunmusdur. Onlarin
satis zal1 vo mallarin qorunmasi li¢lin otag1 yoxdur. Mal ehtiyat1 bir giliniin
satis1 iiclin nozords tutulmusdur, bir vo ya bir ne¢o satici is yeri olan
oraziyo malikdir.

5. Ticarat avtomatlart vasitasilo satis. Ticarot avtomatlart ona goro
rahatdir ki, satis heyoti olmadan geco-giindiiz isloys bilor. Onlar1 maga-
zanin daxilinds vo ya xaricinds (kii¢o, vogzal vo kafelords) yerlosdirirlor.
Satis predmeti adoton gilindalik talob olunan miioyyan mohsullar dairssidir
(ickiler, siqaretlor, agiqcalar, gozetlor vo s.).

Xwrda parakondasatis sobakasi — bu satis sobokosi satist pavilyon,
kosk, cadir vo homginin horakatli satis vasitolori ilo hoyata kegirir.

Xirda porakondosatis miiossisalori stasionar va harakatli olaraq iki
hissaya boliiniir.

Xirda porakondosatisin stasionar miiossisalori ylingll qurgularla to-
min olunurlar. Xirda parakondosatis sobokasi boyiik elastiklik vo mobilliys
malikdir, tez bir zamanda biikiiliib ohaliyo yaxinlaga bilor; tochizat vo
istismarda bdylik xorclor tolob etmir. O, magazalar sobokosini doldurur.

Xirda porakondosatis sobokasinin catismazligi ¢esidlorin darligi, mal
secimindo alic1 {igilin rahatligin olmamasi, mallarin saxlanmasi vo satig
personalinin rahatlig1 tiglin etibarli soraitin yaradilmasinin ¢atinliyidir.

Horakatli parakandasatiy horokotli vo xirda alverlo hoyata kegirilo
bilor. Hoarokotli xirda porakondosatis iigiin satisa aid xiisusi avadanliq,
avtomaginlar, ol arabalar1 va sinilordon istifado olunur. Bunlardan istifado
kond rayonlarinin ohalisino xidmot vo gohorlordo ohali sixliginin oldugu
yerlordo daha somaralidir.

Avtomagazalar parca, moisot momulatlari, kitab, qalantereya, kos-
metika mallari, ayaqqabi vo s., homginin orzaq mallarinin osas qrupunun
satisinda genis totbiq olunur.



Avtomagazanin salonu xiisusi avadanliglarla tochiz olunur ki, mallar1
korlanmaqdan vo dasinma zamani garismaqdan qorusun.

Son dovrlordo siid, ot vo digor orzaq mohsullarini istehsal edon
miiossisalorin avtomagazalar vasitosilo satist daha genis yayilmisdir.

Bunlar kassa vo soyuducu avadanliglarla yaxsi tochiz olunmus
miiasir avtomagazalardir. Onlarin qurulusu alicilara togdim olunan ¢esid-
lorlo maneoasiz vo rahat tanis olmaga imkan yaradir.

Dasinma ticarati sinilor, agilib-yigilan stollar vo digor sado qurgular
vasitosilo hoyata kegcirilir.

Xirda porakondosatis miiossisolori bazarlar, voqzallar, miiossisa vo
toskilatlarin yerlosdiyi orazilor, istirahot zonalari vo ohalinin daha g¢ox
sixlagdigr yerlorde yerlogir. Onlar bazon magazalarin olmadigt yerds olur-
lar vo onlarin qurulmasi1 magsadouygundur.

Xirda parakondosatis noqtalorinin yerlosmasinds onlarin profili, digoer
satig miiossisolorinin olmasi, shalinin sixlig1 vo digor amillor nozors alinir.

Xirda porakoncosatis vasitosilo orzaq vo qeyri-orzaq mallarinin
(texniki miirokkob cesidli mallar vo miioyyon satis soraiti tolob edon
mallardan savay1), kiitlovi qida mohsullarinin (¢orok, konditer vo kulinar
momulatlar, yarimfabrikatlar, buterbrodlar vo s) satis1 hoyata kegirilir.

Horakatli xirda parakandasatis novlerini nazordon kegirok:
1. Mallarin pogt ilo géndorilmasi. Mallarin poct ilo gondorilmosi

mallarin els paylanma formasidir ki, paylanma magazada vo alic1 ilo satici
arasinda soxsi olagolor yaradilmadan hoyata kecirilmir. Satilan mallar
bunlar1 satan miiossiseinin kataloqunda gosterilir vo tasvir olunur vo hatta
kataloqgda onlarin qiymatlori do geyd edilir. Sifarislor katalogda gdstorilon
pogt linvanina (va ya telefonla bildirilir) gondarilir vo alinan mallar alicinin
evino catdirilir.

Mallarin poct ilo gonderilmaesi ilo moggul olan firmalar mallarin ¢ox
genis c¢esidini toqdim edirlor. Belo miixtalifliyl he¢ bir magazada tapmaq
miimkiin deyil. Bununla bels, evdon ¢ixmadan miixtalif qiymatli vo miix-
tolif xiisusiyyotli mallardan rahat se¢im etmok olar.

Ogar intensiv yol harokati sababindon sohora getmoyin ¢atinliklorini
nazora alsaq, miiasir sonaye comiyyotindo bu yayilma ndviiniin uguru
aydin olar. Mallarin yiiksok keyfiyyati va texniki kamilliyi zomanat xidmo-
tinin zoruratini azaldir. Yasayis soviyyasinin yliksolmasi miixtolif mallarin
alis saymin qalxmasina gotirib ¢ixarir, xiisusilo ev, moisot agyalari, istirahot
liclin malar vo s. Bunlarin poct ilo gondarilmasi xiisusilo asandir.



Mallar1 pogt ilo gdndoron miiossiso sistematik asag1 qiymatlor siya-
soti hoyata kecirmir. Cilinki onlarin mallar1 bdyiik orazide forqlenir, qiy-
motlor iso altt ay miiddotino miioyyonlosdirilir. Bir kataloqun “foaliyyot
miiddoti” orzindo onlar porakondosatis sahosindo roqaboti genislondirir vo
giymatlorin galxmasimin qarsisini alirlar.

2. Eva sang. Evo satigda mallarin paylanmasina nail olunur. Ciinki
bir satict bir alici ilo birbasa alagoye girir. Agentlor nozards tutulan alicinin
evino golirlor, ogor alotdirso onlara mali1 gostorirlor, alotin islomosini
nlimayis etdirirlor vo miistorinin raziligr halinda sifarisi sonoadlosdirirlor.
Evo satis hor seydon ovval mohsul istehsalgilar: torafindon hoyata kegirilir.
Onlar 6z paylama aparatlarint yaradirlar vo ticarot miiossisalorinin
vasitociliyi olmadan birbasa alicilarla slags qururlar.

Saticinin olmasi alisin zorurating, tez inanmasina komok edir. Lakin
bu zaman aliciya hadsiz tozyiq riski bas verir (satigin bu tisulu sababindan,
hotta “yumrugqlarla satig” ifadesi do yaranmisdir). Satict hansisa eva
golondo mohz o, satisa tolobati stimullasdirir vo magazadakindan ¢ox
boylik israrla, hotta geyri-obyektiv dslillordon istifado etmoklo miistorini
alisin zoruroting inandira bilor.

3. Yol ticarati. Qodim ticarot novii yol satist bizim dovriimiizds yiik
maginlar1 noviinds tozahiir edir ki, miixtolif mallar1 kond yerlorindo yasa-
yan alicilara ¢atdirirlar. Bu satis tisulundan miistoqil kommersantlar (yaxin
gosoba ya ya sohordo yasayan bazar alvercilori, homginin kommersantlar)
kimi, filial sobokosino vo kooperativlora sahib olan sirkotlor do istifado
edirlor.

O kond ohalisinin giindslik ehtiyacin1 6domoys icazo verir; is bura-
sindadir ki, kond yerlorinds yerlogson magazalarin say1 azalir, ¢linki onlarda
ticarat foaliyyati hal- hazirda shalinin sayinin azalmasi sababindon faydasiz
olur. Eyni zamanda kond sakinlorinin istifadosindo olan avtomobillorin
coxlu say1, soyuducu va dondurucularla tominatin artmasi bu ticarst forma-
sinin inkigsafina mane olur. Belo ki, onlara boyiik sohor magazalarindan
alig- veris etmays imkan verir. Bu sababdon bu satis qaydasinin bazardaki
pay1 azalir.

Yol ticarati geyri-orzaq mallarinin satis1 liclin az da olsa, shomiyyast
dasiyir, bunlar osason geyim vo aparat mohsullaridir ki, bununla osason
bazar alvergilori masgul olurlar.

4. Satis avtomatlar1 vasitasila ticarat. Sirniyyat momulatlarinin
satis1 liclin avtomatlar artiq ¢oxdan vagzal vo digor adamlarin six oldugu
yer- lordo istifado  olunur. Digor momulatlarin  satis1  {iglin
avtomatlasdirilmis



ticarotin yayilmasi vo basqa yerlordo avtomatlarin yaranmasi yeni sayilir
(idaralor, geyri- miiossisolor, tohsil ocaglari, yanacagdolduma montogolo-
rindo vo s.).

Fransada satig avtomatlarinin istifadosi ¢ox ciizi yayilmisdir vo bir
sira orzaq novlori ilo mohdudlasir — igkilor vo sirniyyat momulatlari.
Avtomatlagdirilmig ticarstin inkisafi moévcud qanunvericiliklo tonzimlonir
(xtlisusilo, tiitlin momulatlarinin satis inhisar1 vo apteklorin yaninda dor-
manlarin satisinin qadagasi). Bu yolla satilan mallarin keyfiyyotino oha-
linin inamsizligt vo firma mohsullarinin istehsalgilarinin avtomatlardan
¢okinmasi 6z rolunu oynayir. Avtomatlasdirilmis ticarot kdmokgi xarakter
dasiyir, xiisusilo onun ¢esidlorinin azligin1 da nozors alsaq. Bu, istehlakei
ticlin indiys kimi ehtiyatlarin doldurulmasinin “toclili” tisulu kimi qalir, adi
saatlatda, adi yerlordo hoyata kecirilon satiglardir.

5. Elektron satis xaricds magazasiz satis novii kimi kifayot qodor
genis yayillmisdir. Bu formada alic1 soxsi kompyuterlorin komaoyi ilo kata-
loq {izro zoruri momulat modelini se¢o vo eyni zamanda seg¢ilmis mallarin
Odonisini xiisusi kredit kartlarindan istifads ilo hoyata kegirs bilor.

Parakondssatisin coxsayli forma vo metodlar keyfiyyatli slava xid-
matlor kompleksi gostorilmadon samarali ola bilmez. Onlarin arasinda ii¢
nov ayrilir:

a) mallarin alig1, sifariglorin qobulu, solahiyyatli masvaratler,
malarin gablagdirilmasi vo onlarin eva ¢atdirilmast ilo bagl;

b) mallar aldo olundugdan sonra alicilara gostorilon xidmatlor: tikis
momulatlarinin biikiilmasi, alinan parcalarin kosilmasi, miirokkob elektron
texnika ndovlorinin evo catdirilmast vo qurasdirilmas: (kompyuterlor, tele-
fonlar, musiqi morkozlori);

c¢) mallarin somoarali satisina uygun xidmatlor: yiiksok xidmot
modoniyyati ilo xos vo rahat atmosfer; “bistro” novlii kafe vo bufetlorin
toskili; istirahot otag1 vo usaq otaqglari, miithafizo kamerasi, masinlar {i¢iin
dayanacaq, tomir emalatxanalari vo s.

Xidmotlor Odonisli vo 0Odonigsiz ola bilor, amma onlarin hamisi
magazaya daha ¢ox sayda alicilarin colbi moagsadini dasiyir.

Porakondasatis sabakasinin yerlasma prinsiplori, satis taskilatlarinin
tipinin se¢imini miiayyan edan amillarin arasdirilmasina kegak.

Porakondosatis sobokosinin daimi inkisafi vo yenilonmasi, onun
strukturunun tokmillosmosi satis miiassisalorinin rasional yerlogsmasini to-
lob edir. Onlar bacardiqca ohaliya yaxin orazide yerlogsmali, yliksok kapital
goyulunun somaraliliyini tomin etmalidirlor.



Magazalarin soharlords yerlogsmasi masalasini hall edorkon saharsa-
linma, naqliyyat, ictimai va igtisadi amillarin tosirini nozoro almaq lazimdir.

Soharsalma amillori qrupuna sohorin boyiikliiyli, onun orazisinin
plan1 vo funksional zonalasdirilmasi, shalinin sixlig1, omak sorfi yerlorinin
paylagmasi, homg¢inin inzibati, madoni vo idman morkazlorinin yerlogmaosi.

Noaqliyyat amillarina istiqamot, ictimai vo fordi naqliyyatin osas
harokot aximinin intensivliyi daxildir.

Ictimai amillara porakondosatis miiossisesindo olarken hortarafli vaxt
itkisinin asag1 salinmasi, yiiksokkeyfiyyotli satis xidmotino nail olmaq
daxildir.

Iqtisadi amillora — satis miiossisolori sobokosinin inkisafina kapital
qoyulusunun somorsliliyi vo onlarin golirlorinin optimal soviyyesinin to-
mini daxildir.

Porakondosatis miiossisalorinin yerlosmosinin asas rasional prinsip-
larina boraborlik, magazalarin yerlosmosinin qrup olamoti vo doracasi
aiddir.

1) Yerlagmanin barabarliyi shali sixligin1 nozors almaqla biitlin sohor
orazisindo magazalarin barabar yerlogsmasi nazards tutulur. Bu biitiin yox,
yalniz birtipli magazalara aiddir, birinci ndvbado iso giindslik tolobat
mallarint satan vo osason daimi alict kontingentino xidmor gostoron ma-
gazalar nozordo tutulur.

2) Qrup yerlagmasi mallara kompleks tolobin 6donigini tomin etmok
maqsadilo miixtalif mal profili olan magazalarin orazi baximindan yerlos-
masinin zoruriliyi demokdir. Bu birinci ndvbado, universam vo ya
universal qida mohsullart magazasinin olmadig1 yerlords ¢orok, torovoz,
stid, baliq vo ot satis1 aparan ki¢ik magazalarin yerlosmasine aiddir.

3) Yerlosmanin doracaliyi (magazalarin miioyyon satis zonasina yo-
nalmosi), yoni magazalarin funksional shomiyyatina gore yerli vo iimum-
soharo boliinmasi demokdir.

Ohalini osason giindalik gida vo geyri-qida mohsullari ilo tomin edon
yerli magazalar1 sohorin yasayis olan orazisinde yerlosdirirlor (mikrora-
yonlar, yasayis komplekslori). Onlar shaliys piyada yollarmin kenarinda
xidmot gostoririor. Yerli magazalarin osas tipi universamdir. Bu qrup ma-
gazalarin xidmat radiusu 500 m togkil edir.

Umumsohor magazalari ohaliyo maksimum mal vo xidmot segimi
imkanmi vermolidir. Bu magazalar qrupuna univermaqlar, “Qastronom”
tipli arzaq magazalari, qida va geyri-qida mohsullarinin satigi tizro ixtisas-



lasmis magazalar daxildir. Umumsohor magazalar1 biitiin sohar ohalisine
xidmat iigiin nozords tutulmusdur.

Sohar ohalisi {i¢lin rahat yol magazalarin satis miiossisalorinin qar-
siliglt kompleksi olan ticarst morkozlori, homg¢inin yegano arxitektur
ansamblinda birlogsmis moisot vo kommunal xidmatlori miiassisalarinin
torkibinds olmasidir.

Bazar miinasibotlorine kegid porakondosatis miiossisalori sobokosinin
inkisafina yeni yanasmalarin zaruriliyine gotirib ¢ixardi. Sohorlords pora-
kondosatis sobokosinin formalagsmasinin tendensiyalarindan biri “‘satis
zoncirlorinin” yaranmasidir ki, onun torkibino asagidakilar daxildir:

- Giindolik ali iiclin nozorde tutulmus Ozlinoxidmaeti qeyri-arzaq
malari ilo bagh olan orzaq magazalar1 —supermarketlar;

- Genis orzaq vo geyri-orzaq mal c¢esidlori olan, osason gohor konari
va yollarin iistiindo yerloson, bdyiik avtomobil dayanacagi olan, hoftolik vo
daha uzunmiiddstli malarin satig1 ii¢iin nozordo tutulmus hipermarketlor;

- Digor miiossisalorlo miiqayisado daha asagi qiymatlorls satis aparan
magazalar, magaza-diskauntlar.

Istehlak kooperasiyasimn parakondasatis sabakasinin yerlosmosinin
osasinda digar prinsipler qoyulmusdur. Onun yerlogmosi hor inzibati rayon
orazisindo alis iigclin sohoro getmodon yerindo ohalinin zoruri mallar
almasina imkan veran satis xidmatinin kompleks sisteminin yaradilmasini
tomin etmolidir. Magazalar sobokosi kond ohalisi ilo garsilighh olagado
inkisaf etmolidir. Burada miitloq kond yasayis mentogalorinin funksional
rolu nozors alinmalidir ki, bununla bagli olaraq asagidaki tiploros boliiniir:

- rayon markazlori — kond rayonlarina xidmat edon inzibati, iqtisadi,
madoni-yasayls morkozlori olan goharlor, gosabalor, boyiik yasayis mon-
togoalori;

- interekonomik morkazlor — kicik soharlor, sohortipli gosabalar,
inzibati funskiyasi olmayan bdyiik kondlor;

- intraekonomik morkazlor — kond tosorriifati miiassisalorinin mar-
kozi malikanslori, meso sonayesi, homginin istehsal vahidlori morkoazi
(sObo, brigada vo s.)

- swavi yasayis montaqalori osason xirda moskunlagmalardan
ibaratdir.

Inzibati rayonun kond orazisinin iimumi moskunlasma sistemindo hor
yasayls montogosinin funksional oshomiyyati, ohalinin inkisafinda geyd olu-
nan doyisikliklor birinci névbads perspektiv inkisaf masalalorinin hallindo



va istehlak kooperasiyasinin parakondasatis sobokosinin yerlogsmosindo ol-
malidir.

Onlar xidmot gostordiklori rayonlarin iqtisadiyyatinda bas veron
doyisikliklor, kooperativ toskilatlarin maliyys imkanlari, hor bir inzibati ra-
yonun porakondosatis miiossisosinin yerlosmoasi vo perspektiv inkisaf
sxemino osaslanan digor amillora asason hal olunmalidir.

Porakondosatisda inteqrasiya proseslorini nazordon kegirak.

Bazarda roqabotin yiiksolmosi sahibkarlar1 xorclorin azaldilmasi
hesabinda sirkotin golirlorinin qorunmasi {igiin miixtalif metodlardan istifa-
doya macbur edir. Xorclorin asagi salinmasinin osas istiqgamati mal horokoti
istirak¢ilarinin konsolidasiyasidir.

Ticarot, noqliyyat vo istehsal proseslorindo konsolidasiya {izro
maddi-texniki sistemin totbiqi mal harokati idarsgiliyinin avtomatlasdiril-
masin1 tolob edir. Inteqrasiya proseslorinin asas ugurlu iinsiirii yegano
informasiya siyasatini tolob edir. Konsolidasiyanin biitiin istirak¢ilarina
sonadlor ii¢lin eyni tolobdon istifado etmak, ikinci oxunusa yol vermomok
zoruridir. Informasiya sistemlori maddi- texniki sistemlorin yalmz bir
hissosidir ki, informasiya ilo yanasi mal harokoti montogolorine texnika,
texnologiya, planlagdirma vo iqtisadiyyat1 daxil edir.

Mal vo informasiya, qosulmus texnika, sifarigin miiasir soraitdo
gabulu va islonmasi, razilagdirilmis planlama il isdo yegans texnoloji sis-
temdon istifado mali minimal xorclorls, korlanma va itkiys yol vermadon
aliciya catdirilmasina imkan verir.

Maddi-texniki sistemin totbiqi mal horokotinin istirak¢ilar1 arasinda
mohkom iqtisadi miinasibatlorin olmasini tolob edir. Yalniz biznes iizro
daimi ortaqlarda xarclorin hesab sisteminin soffafligindan istifads etmoyo
ehtiyac yaranir, yiiklor vo informasiyanin yenidon islonmasi vo razilagdi-
rilmig texnologiyanin totbiqi imkani meydana golir.

Miiasir texnoloji metodlardan istifads cohdi miixtolif satig struktur-
larinin iqtisadi foaliyyetinin inteqrasiyasina gotirib ¢ixarir. Bu sahado
inteqrasiyanin xarici (satiga miinasibatdo) vo daxili inteqrasiya faktorlarin
ayirirlar.

Ticarotdo inteqrasiyanin xarici faktorlarina sahodo inteqrasiya pro-
seslorinin inkisafin1 stimullagdiran gostaricilor, bazar gozlonilmozliyi,
tolobin azalmasina tosir gostoran sobablor, mallarin satis problemlorinin
yaranmasi, mallarin istehlaka harokot yolunda yaranan ¢oxsayli manealor
aiddir.



Ticarotdo inteqrasiyanin daxili faktoru osason roqabst miibarizosinin
giiclonmasidir.

Ticarat sisteminin miiasir inkisafi gliman edir ki, ticarotds inteqrasiya
proseslori zoncirvari ticarat togkilatlari, ticarot strukturlarinin kooperativ
birliklori, koniilli topdan-porakondo sobokolor kimi birlik ndvlorinin
yaranmasi fonunda bas veracok.

Inteqrasiya olunmus soboko strukturlarinin maddi- texniki optimallas-
dirtlmasmin yiliksok imkanlarin1 qeyd etmok lazimdir. Masolon, nohong
Amerika vo Avropa parakondosatis sobokoalorindo porakonds vo topdansatis
informasiya sisteminin inteqrasiyasi xidmat gostoron magazalarin pistaxta-
larinda mallarin saymin azalmasini malsatana avtomatik sokildo molumat
vermoys imkan verir.

Maddi-texniki soboko strukturlart xidmot gostorilon orazido bir nego
paylasdirma morkozi yarada vo tiglincii ixtisaslasmis maddi-texniki sirkatlo
yiiklorin daginmasi vo ekspedisiyasi ilo bagli amoliyyatlarin icrast haqqinda
miiqavilolor baglaya bilor.

Toskilati- iqtisadi  ndqteyi- nozordon satis miiossisolorinin miixtolif
inteqrasiya formalarinin inkisafi imkan verir:

1. Idaro xidmotlorinin, tochizat, nogliyyat vo hesab funksiyalarmin
morkozlogdirilmasi hesabina yeriistii xorclori asagi salmagq.

2. Olverigli 6donis vo catdirilma soraitindo boylik partiyalarin alisini
hoyata ke¢irmokdir ki, son noticado qiymot soviyyasi vo alicinin maraqla-
rinda 6ziinii biiruzo verir.

3. Tez xarab olan vo az tapilan mallarin miiasir standartlara uygun
catdirilmasi.

4. Soboko idarsgiliyinin aparilmasi vo satilan mohsullarin nomen-
klaturas1 ilizra informasiya banklarinin yaradilmasi {igiin yeni informasiya
texnologiyasindan istifade etmok.

5. Catdirilmanin prioritetliyini toqdim etmoklo yerli istehsalgilar
dastoklomak.

6. Mini ¢orok sexi, ot sexlori, yarimfabrikat sexi kimi satig miios-
sisolorinin olavo xidmatlorini inkisaf etdirmok.

Ticarat markazlorinin mahiyyati, shalinin ticarat xidmatinds
onlarin néviiniin vo rolunun nadon ibarat olmasina baxaq. Ticarot
morkozi arxi- tektura baximindan birlogmis ticarot miiossisalorinin
grupudur ki, inkisaf etmis vo idaro olunan montoqodo xiisusi
planlagdirilmig sahadir. Miilkiyye- to aid olan morkez tam vahid kimi
idars olunur, bu zaman magazalarin



Olciisli vo tipi satis zonasina uygunlasdirilir vo ticarot morkozinin tipino
tam uygun sokildo dayanacaqlarla tomin olunur.

Bir sahodo magazalarin istonilon qruplagsmasi sayindan ¢ixis edorok
demok olar ki, avvalcodon ticarot plani nozordo tutulmayan orazi ticarot
morkozi kimi miioyyonlosdirilo bilmoz. Bu da mantiqidir, ¢ilinki ticarot
morkozino uzunmiiddstli ugurlar qazanmagq {iciin xarakterik xiisusiyyotlori
miloyyonlosdirmok lazimdir.

Ticarot morkozi miioyyon olundugdan sonra onu yerdon istifads
iisulu, ticarot rayonunu formalasdiran miixtalif fordi magazalarin tikilis tipi,
daxili dayanacagin olub-olmamasindan asili olaraq forqlondirirlor. Ticarat
rayonlar1 orazilordon peorakondesatis liciin istifads etsalor do, ticarot mor-
kozlori onlardan avvolcadon hazirlanmis planlama vo vahid idaragiliklo
forglonirlor.

Digor elementlor ticarat markazi iigtin xarakterikdir, mahz onlar onu
digor ticarat obyektlorinin arasindan forqlondirirlor.

Tikili va ya tikililor kompleksinin yegana arxitektura halli — satis
operatorlarina yer verir vo yegano obyekt kimi idaro olunur. (Ticarst
morkozi bir-birino séykonmis kommersiya srukturlarinin planlasdirilmamaig
yigmi deyil).

Vahid arazi morkozin tipino uygun golir vo onda alqi-satqi tolobati
vardir. Zorurat olan halda orazini tikinti vo masin saxlamaq ii¢lin genis-
londirmak imkani ola bilor. Ticarat zonasinin daxilindo rahat sokildo yer-
losmak, naqliyyat vo piyada axin li¢lin rahat giris-¢ix1s imkanlar1 yaratmaq
olar.

Bu arazids kifayat gador dayancaq yerlarinin olmasit onlarin tolo-
bindon asilidir. Dayanacaq morkozo vo ya magazalardan birino girigo kimi
uzaqliq baximindan piyadalar {i¢lin optimal sokildo yerlosdirilmolidir.
Ticarot morkozinin mallar1 ¢atdirmaq imkani olmalidir (alicilardan gizli
sokildo).

Orazinin yaxsilagdirilmasi, masalon, landsaft, isiglandirma vo 16vho
astlmasi nozordo tutulur ki, hom alicilarin diggoetini colb edir, hom do
tohliikesiz xarakter dasiyr.

Icaracilorin birlosmasi magazalar arasinda satis miinasibatlorini vo
bu ticarot zonasina uygun golon mallarin maksimal ¢esid vo hocmini tomin
edir.

Xosagalon va rahat miihit alig-veriso uygun atmosfer yaradir.

Bu xarakteristika adi kommersiya rayonuna xas deyil. Ticarot
morkozlorinin miithiim xiisusiyyati ondan ibarotdir ki, onlar morkozlosmis



idaragiliklo hor bir satis operatoru iigiin iimumi vo yegano imic yaradirlar,
homg¢inin sahibkar va icarogi markozin inkisafi li¢lin birgo calisirlar.

Ticarot morkozinin hor bir iinsiirii soraito uygun olmali, yerlosdiyi
orazi vo ohato etdiyi yer iligiin xarakterik olmalidr. Ticarot morkozinin
planlagdirilmasi, islonmasi vo idaragiliyinds yeniliklor vo asas xiisusiyyot-
lorin interpretasiyasini diqqotds saxlamaq lazimdir. Hor ugurlu morkoz
tokco sahibina golir gotirmomoli, homg¢inin yerlosdiyi rayon vo ya sohorin
ohalisi {i¢lin maisot vo istirahoti yaxsilagdirmalidir.

Ticarat morkozlorinin asas novlorini nozordon kecirak. Ticarat
morkozlori asagidaki osas kateqoriyalara boliintirlor: mikrorayon (Neigh-
borhood Centers), sohoratrafi (Community Centers), regional (Regional
Center), artiq regional morkozlordon ayrilmis superregional (Super
Regional Center); bunlar giindoalik tolobat mallar1 vo ya uzunmiiddatli isti-
fads tigiin olan geyim, bozok, mebel, ev agyalarinin satis1 ilo masgul olurlar,
moigat vo fordi xidmatlor togdim edirlor.

Hor bir ticarot morkozinin miioyyon funksiyasi, ticarot zonast vo
icaragilor torkibi vardir. Amma realligda bu tiplor arasindaki forqi homiso
dogiq miioyyanlogdirmok olmur. Bazar tendensiyalarinin miioyyanloasdiril-
masi belo moarkazlorin bir sira yarimtiplorini miisyyonlasdirir, bu yarimtip-
lorin 6ziino hom asas tiplor ¢arcivasinds, hom do ayrica kateqoriyalar kimi
baxmagq olar ki, ticarot zonasinin xarakteristikasina uygun formalas diril-
misdir.

Hor bir halda, hotta miixtalif variasiyalara digqoet olunsa, gorarik ki,
icaragilorin osas torkibini ticarat morkozinin tipi miioyyonlosdirir. Icaragi-
lorin torkibi vo olave xidmatlor orazi daxilinds olan tolobs uygun qurulma-
lidir ki, bununl morkoz alicilart colb edir, yaxud elo porakondasatis miios-
sisolori lizorinde roqabet istiinlilyli oldo edir ki, artiq xidmot zonasinin
daxilindo foaliyyat gostorir. Tikilinin vo orazinin Oziiniin Olgilisii ticarot
morkozinin tipini miioyyon etmir.

Markazlori ¢ox zaman ancaq Olciilorine gore tosnif edirlor. Amma
aslinda ticarat markazinin tipini yalniz dlgiliys gore miioyyon etmok imkan-
sizdir. Belo ki, bu nov xarakteristika iigiin morkoz vo ticarst zonasinin
Olciilorinin, xarakteristika, icarogilorin torkibi vo satilan mallarin kate-
qoriyasinin birbasa nisbotini ¢ixarmaq lazimdir.

Son dovrlordo ticarot morkozlorinin asagidaki tiplori yaranmis vo
daha genis yayilmisdir:

Mikrorayon  ticarat  moarkazlorinin  arasdirilmasina  kecok
(Neighborhood Shopping Center). Mikrorayon ticarot morkozi gilindolik



tolob olunan mallarin (qida mohsullari, dormanlar vo s.) satis1 vo moisot
xidmatlorini hoyata kegirir (ticarst zonasinda yerloson alicilarin giindalik
ehtiyaci yarananda). Mikrorayon ticarst morkozindos 16vbar supermarketdir.
Ticarat morkozlorindo alicilarin komiyyat vo keyfiyyat torkibi gostorir ki,
cografi voziyyat alicinin bu vo ya digor supermarketi se¢imindo tosirli
parametrdir. Mallarin genis se¢imi vo alicilara xidmotin keyfiyyoti bu
halda ikincideracali rol oynayir. Mikrorayon ticarar morkozinds digor mii-
hiim icaragilor aptek, universal magazadir. Mikrorayon ticarot morkozi
iiclin tipik orazi timumi aktiv sahadir ki, onda biitiin funksiyalar toqdim
olunmusdur, toqribon 5000 m? —dir, prinsipco 3000-don 1000 m>-o godor
ola bilor. Mikrorayon ticarot morkozlori bir qayda olaraq ondan bes-on
metr aralida yasayan ohaliys xidmat gostarir. Belo ticarat morkozinin daya-
nacaq indeksi {imumi aktiv sahonin 100 m?-do 4 yerdir.

Soharatrafi ticarat morkazi (Community Shopping Center).
Ovvollor gohoratrafi morkoezlor orzaq vo universal magazalarin otrafinda
formalagird1 vo supermarketlora bir név komok rolunu oynayirdi. Ticarat
morkazlorinin biitiin tiplorindon soharotrafi morkozlorin xarakteristikasi
indiys kimi davam edon bir qador dayisikliklors moruz qalmisdir. Orzaq va
universal magazalar 16vbar kimi qalmaqda davam etsolor do, onlar getdikca
0z oshamiyyatlorini itirirlor vo tez-tez asagl qiymatli diskaunter vo ya uni-
vermagqlarla, yaxud da dar ixtisaslagsmig magazalarla, masalon, alotlor ma-
gazasi, tikinti materiallar1, ev ogyalart magazasi, universal magaza, aptek
vo bag osyalart magazasi ilo avoz olunurlar. Boyiikk magaza-anbarlar, qiy-
matlori agag1 salinmig kataloq iizro mallar magazas1 vo gatdirilma foaliyyati
gostoron magazalar digor miithiim 16vborlor sayilirlar.

Soharatrafi ticarat markozini miisyyan etmok ona gore asandir ki, ona
he¢ bir sey daxil olmur. Universal magaza mallarin tam xatti ilo sohoratrafi
ticarat moarkozinas daxil deyil, oks toqdirds bels bir morkazi regional ticarot
morkozi adlandirmaq lazimdir. Soharatrafi ticarat morkozinin satis zonasi
mikrorayondan bdyiikdiir. Belsliklo do, o daha uzaq yerlordon alicilar1 calb
edir. Soharatrafi ticarat morkozi mikrorayondan forqli olaraq uzunmiiddatli
istifads li¢lin olan bdyiik mal ¢esidlori vo ixtisaslagmis mallar1 toqdim edir.
O hotta bozon elo mallar qoyur ki, no mikrorayonlarda, no do regional
ticarot morkozlorindo satilmir. Masolon, mebel, alotlor, tikinti vo bag mal-
lar1. Soharotrafi ticarot morkozi araliq kateqoriyadir: bozi mikrorayon
morkozlori gohorotrafi soviyyosino kimi yiiksolo bilor, neco ki, bir sira
soharotrafilar regional ola bilir. Tipik sohorotrafi ticarot morkozinin sahasi
togribon 15000 m?-dir, amma iimumilikds 10000-don 30000 m?-o kimi ola



bilar. O, bir qayda olaraq ondan 10-20 metr aralida olan ohaliys xidmotgdstorir vo
onun dayanacaq indeksi iimumi aktiv sahonin 100 m?-do 4-5-dir.Sohorin konarinda
yerlason sohoratrafi ticarot moarkozi rogabst ndg-
teyi-nozorindon hassasdir. ©gor morkaz 50000-100000 ohalisi olan sohards
yerlosmomisdirsa, ¢cox bdyiikdiir ki, 6z yaxin otrafi hesabina ¢igoklonsin vo ¢ox
kicikdir ki, uzaq maosafolordon alicilar1 colb etsin. Bir vo ya bir neg¢o
univermagin colbedicilik qiivvasino malik olan regional morkozin yaran- masi
vo gliclii inkisafi gohoratrafi morkozin satis zonasini koskin azalda bilor. Lakin
bazar miihitinin inkisafinda hor iksi ugur qazana bilor, hotta onlar bir-birino
yaxin yerlossolor da. Belo ki, onlar miixtalif tipli mallar1 togdim edirlor vo eyni
zamanda gohoratrafi ticarat morkozi 6z alicilarina yaxin yerlogmisdir.
50000-don 100000-0 kimi ohalisi olan gohorlordo vo asagi rogabot
soraitindo soharatrafi ticarat morkozi, hotta torkibindo mallarin tam xotti {izra
univermaq olsa da, orazido movqgeyi vo calbedicilik qiidrati noticosin- do
regional morkoz statusu oldo edo bilor. Asagi qiymatlorlo satis edon univermaq
tam mal xatti olan univermaq avozinas basg icaragi rolunda ¢ixis eds bilor. Biitlin
ticarat morkozlorinin novlori arasinda soharatrafi ticarot morkozini bazar sahosi
va calbedicilik qlivvasi ndqteyi- nazorindon qiymot- londirmak ¢otindir. Ciinki
soharotrafi morkoz uzunmiiddotli istifado malla- rinin satist ilo mosguldur vo
xtisusi hallarda mallarin xiisusi kateqoriyalari, xidmat zonasinin Ol¢iisiinii
prognozlasdirmaq ¢atindir.

Ola, bu mévzu ssasinda **3 test suali** hazirladim. Har birinds **diizgilin cavab A)** variantidir []

**1. Parakoandas ticaratin asas xiisusiyyati nadir?**
A) Mallarin birbasa istehlakgilara satilmasidir. &7

B) Mallarin topdansatig miiossisalorinag otiiriilmosidir.
C) Istehsal ii¢iin xammalin alinmasidir.

D) Mallarin xarici bazarlarda satilmasidir.

**2. Porakondo mal dovriyyasi nayi ifads edir?**

A) Mallarin pul ifadesinds realizo olunmus (imumi doyarini. &/
B) Mallarin anbarda galan hissasini.

C) Istehsal prosesindo xammal dévriyyasini.

D) Mallarin ixrac ii¢iin ayrilmis hissasini.

*%3 (Oziinaxidmot sisteminin asas iistiinlily{i nodir?**
A) Alicinin saticinin miidaxilosi olmadan sarbast segim eda bilmasi. &7



B) Mallarin daha yiiksak giymatlorls satilmasi.
C) Saticinin her aliciya fordi xidmat géstormasi.
D) Mallarin yalniz onlayn satisla toqdim olunmas.

Istason, bu testlori **Word** formasinda sono hazirlayib vera bilorom. Hazirlayim?



