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Sosial saholor strateji planlasma moqgsadlorino vo sosial iqtisadi inkisafm
istigamotlorino onun torkib hissosino daxil olub, dovlotin sosial siyasotinin
reallagmasmm osas mexaniz-mino daxildir. Miiasir soraitdo planlasma daha ¢ox strateji
xa-rakter kosb edir. Uzunmiiddotli, moqsodli vo irilosmis gdstaricilorlo ifado olunur.
Sosial planlagsma obyekti olaraq makro soviyyado hoyat soviyyasi, yoxsullugun asagi
salmmas1 vo insan inkisaf indeksini tomin edon strategiya osas gotiiriiliir. Sosial
saholorin strateji planlasmasi miioyyon ali moqgsodloro vo onla-11n reallagmasma
yonaldilon proqram xaratkerli todbirlor mocmusuna deyilir. Ali mogsadlor iqtisadi
artima miisbot tosir cdon iqtisadi vo sosial tarazligi formalasdiran hor bir insanm yasayis
soviyyosini yliksoldon ayri-ayr1 saho, orazi vo funksio-nal konkret proqramlarm
todbiqine gotirib cixarir. Strategiya-nm osasini sosial konsepsiya vo bu konsepsiyaya
uygun sosial siyasot toskil edir.

Inkisaf etmis diinya Olkolorinin tocriibosi gostorir ki, liberal iqtisadiyyat
formalasdiqca sosial problemlor do artir. Daha eox az tominathhq, yoxsulhiq
problemlori foallasir. Beloliklo, sosial dovlot funksiyasi meydana ¢ixir. Sosial miidafio
he¢ do olabaximlihq deyil. Obyektiv sobablordon maddi tominatm vo sosial inkisafm
longidon sobablorin aradan qaldirilmasi fun-ksiyasi dovlstin iizorino diisiir. Planlagsma
artiq direktiv xarak-tcr deyil, miioyyon monada moqgsadli program xarakterli me-
todlarm, prinsiplorin hazirlanmasma yonaldilir.

Hor bir 6lkads iqtisadi potensialm sosial tolobatm miixtolifliyi homin 6lko {iglin
xarakterik olan konkret tmumi-losmis vo (xarakterik) moholli xarakter dasiyan
programlar tortib olunur. Umumi xarakterli programiar hoyat soviyyasi-nin
yiiksoldilmasi strategiyasidir.

Hoyat soviyyssinin inkisaf indeksi iqtisadi artimla miitonasib inkisaf etmalidir.

Yoxsullug hoddi vo hoyat soviyyosi bazar iqtisadiyyati soraitindo strateji
planlagdirma obyekti olaraq mogsod kimi qoyulur. Onun reallagsmasi meyarlar1 vo
gostaricilori asaslandi-rdir. Bela ki, yoxsulluq haddi qanunla yasayis minimumuna gora
mioyyanlosir vo minimumun 60%-o qoador formalasir. 60%-don asagi ehtiyac

minimumda yasayan insanlar yoxsul insanlardir.



Sosial saholorin planlagsmasi, yerlosmasindo inkisafmda strateji yanasmaya uygun
marketing totbiq olunur. Bu plan-lasméa osason sosial xidmot saholorinin mohsullarimn
noviinli, ¢esidini xidmotin keyfiyyotini formalasdirir. Ohalinin sosial tslobatmm
strukturu bu saholorin funksional linvanli faaliyyat istigamatlorini miioyyanloasdirir.
Marketing planlagsmasi za-mam ohalinin istehlak davrams modeli asas rol oynayir. Ohali
istehlakmm strukturu dinamikasi, xarclara va golirlora gora paylanmasi, sosial sahalorin
mal, omtoa, xidmat strukturu formalasdirdir. Sosial demoqrafik doyismalor hor bir sosial
sferanm orazi vo saho yerlogmosini tomin edir. Marketing planlagsmasi1 qisamiiddotli dovr
liclin vo sahibkarligin inkisafi morhoalosindo vo sirkotlorin, firmalann davamh inkisafi
liclin cevik qgorar qobul etmoyo imkan verir, bazara uygun xidmot sferasi yaradihr.
Igtisadi somars ilo yanasi mahn vo xidmotin rcallasmasina sorait yaradan istehlak
xuisusiyyatlori yaradir. Bu da 6z ndvbasindo ohalinin ahcdiq qabiliyystine, onun
quitblogsmosine uygunlasdirthr. Belo ki, ohalinin alicdiq qabi-liyysti natural, pul
galirlarine uygun olduguna gors bazarda tolabat hor bir golira gora 6zlinomoxsus balans
yaradir.

Tohlil gostorir ki, ohalinin sosial demogqrafik torkibi, hoyat soviyyosi, mosgulluq
soviyyasi vo omokhaqqi onun is-tehlak sferasinda gabiliyyotini. formalasdirir. Bu
gabiliyyoto uygun olarag da marketinqg planiasmasi hoyata kegirilir. Mar-keting
planlagmasi sosial xidmatlorin, bazarm, onun mohsulu-nun artimi mohsulun bir-birini
ovoz etmasi hallart vo bunlarin noticalori qiymotlondirilmolidir. Bu planlagma sosial
obyektlo-rin ixtisaslagmasim toskil edir. Belo ki, sosial obyektlorin regi-onlar {izro
yerlogsmasi, sohor vo kond obyektlorinin asas istiga-matlorinin miioyyan edilmasi eyni
bir orazido moskunlasmasi shalinin tolobins uygun ahcdiq gabiliyyati ilo tarazlagan mar-
keting strukturu formalasdirihr. Bu proses bazar diktasi ilo bas verir. Ancaq planlagma
subyektinin vazifasi bu situasiya-iari onun prognozunu vermaklo perspektiv vo strateji
plan-lasma tempini segir.

Sosial sahalorin yerlogsmasinin metodlar1 balans, imita-siya, prognoz va iqtisadi-

riyazi metodlarla bas verir. Balans iisullar1 ayri-ayn sosial parametrlorin bir-biri ilo



olagosini, bolgiislinii vo istifadosini formalasdmr. Belo ki, biitovliikdo hor hansi bir
xidmatin timumi hocmi onun ayri-ayr1 qruplari

lizro tarazlagdirilir. Ilkin névbada {imumi tolobat miioyyen edilir. Sonra onun strukturu
miioyyaonlosdirilir.

Balans sxemi saholorarasi balanslédr hor hansi istehlak mohsulunun uygun saholorlo
istehsal vo bolgili sxemi osasmda larazlagdinhr.

Sosial saholorin  metod prognozlasdinlmasi, planlasmast  normativlosmo
prinsiplorino asaslanir. Normativ metodlar qa-nunvericilik vo homg¢inin elmi osaslarla
qurulmus sosial nor-malara gors haoyata kegirilir.

Igtisadi riyazi metodlar sosial saholorin prognozlagsmasi onlarm talobata uygun
idaro olunmas1 mogsadi ilo totbiq olu-nur. Iqtisadi-riyazi metodlar imitasiya, optimal
statistik, nor-mativ va s. digor novlora boliinlir. Mona baximmdan artim vo struktur
modellor sistemina boliiniir.

Struktur anlayisim sosial inkisafm dinamik doyismosinin asasmi va investisya
istehlak siyasotinin formalagsmasmi miioy-yonlosdirir. Bazar iqtisadiyyati soraitindo
hesablama vo idara-e'tmo metodlar1 daha ¢evik vo geyri- solist nozoriyyalora osaslanir.

Sosial sahoalor iqtisadi shomiyyat kosb etdiyino goro iki osas prinsip osasmda
pianlagdinlir:

Birinci, rogabst miihiti, davamli inkisaf, kommersiya monfosti, golir oldo etmok
prinsipi.

Ikinci, ohalinin tobagolosmosi maddi rifahm miixtalifliyi soraitinda hor bir insanm
minimal sosial tominatmm hiiquqi va iqtisadi tonzimlonmasidir.

Hor iki prinsip miixtolif sosial dovlot soraitindo miixtolif meyarlar gostoriciler,
normalar vo mexanizmlor vasitosi ilo re-allasir. Sosial tolobat comiyystin inkisafimn
keyfiyyot gostori-cisi olmaqla yanast miiosyyon mohdudiyyatlor daxilindo 6doni-lir. Belo
ki, bazi sosial parametrlor miisyyon minimal hadde 6donilmasi vacibliyi ilo dovlet
tonzimatmda reallasir. Mosalon, yasayis minimumu, minimum istehlak biidcasi, tinvanli

sosial yardim {gciin ifads olunan ehtiyac minimumu, macburi tohsil saviyyasi, har bir



votondasm pulsuz sohiyyo vo tohsil xidmati, sosial planlasmanm istiqamatlorini, bolgii
sistemini forma-lasdirir.

Qiitblogsmo tobii prosesdir. Comiyyotdo omoyin xarakter, sosial qruplar miixtolif
saholorin eyni olmayan monfooti, golir-lori vo dovlatin ohaliys verdiyi transfertlor
miixtolif qutblog-molori hamarlagssa da, miioyyon elmi osaslarla osaslandirilmis
differensasiyam saxlamahdir. Ciinki olobaximhligdan qurtar-maq vo stimul yaratmaq
liclin omoyin Ol¢iisii ilo istehlakm 6l¢iisii arasmda optimal doyismo dinamikasi tomin
olunmali-dir. Ohalinin goalirlorinin diferensasiyasti ila istehlakm diferen-sasiyast arasmda
funksional olmasa da koreliyasiya olmalidir.

Golirlorin diferensasiyasi ohalinin adambasma diison go-lir soviyyasino goro
paylanma qanunu ilo miioyyolosir. Iqtisadi odobiyyatlarda bu paylanmaya normal,
logorifmik normal paylamalarda doyisir. Paylanmamn xarkteri shalinin goalirinin adam
bagma diison soviyyasino goro miioyyanlosir. Belo ki, ohalinin 10%-nin minimum galir
soviyyasinin 10% maksimum golir soviyyasino olan nisboti diferensasiya omsali kimi
gobul olunur.

Kvantil omsalida golirlorin diferensasiyast kimi qobul olunur. ©gor biz
comiyyatdo sosial adalot prisniplorini tonzim-lomok istoyirikss ilkin ndvbado golirlorin
minimum saviyyasini barabarlosdirmsliyik. Yoni ohalinin minimum hayat soviyyo-sini
yasamagq ti¢lin miiayyon hadds golirlari almaq qgabiliyys-tine malik olmalidir. Bela ki,
minimum pensiya, toqaiid miia-vinat vo digor transfertlor homin sosial qruplarm
minimum is-tehlak biidcosini tomin etmolidir. Bu sosial dévlstin tominat prinsipidir.
Ona gora do sosial dovlatin bir ¢cox togkilati or-qanlart mohz bu prinsiplori hoyata
kecirmoak {i¢iin planlagma funksiyasim hoyata kegirmok ii¢iin foaliyyat gostorir. Belo ki,
Omok vo Ohalinin Sosial Miidafiasi Nazirliyi, Sosial Miidafio Fondu, Tohsil, Sohiyys
vo digor togkilati orqanlar ohalinin mosgullugu hoyat soviyyasi vo yasayisi liclin zaruri
olan re-surslarm toplanmasi, istifadosi yollar1 ilo masgul olur.

Sosial tominatm maliyys monbalari, resurslari, iimumi iq-tisadi artimin makro

tonzimlonmasini, onun bdlgiisliniin asas istiqgamatlorini miioyyanlogdirir.



Sosial planlasma strateji vo marketinq planlagmasinin vohdoti osasmda reallasir.
Makrosoviyyado resurslar, metodlar mikrosoviyyoli marketing planlasmasma sorait
yaradir, onun tarazh va bazar prinsiplorina uygunlugu miioyyanlasir. Bels ki, ayri-ayri
sahalorin mohsullarmm sosial torkibi miioyyonlasir, istigimatlori planlagdinhr vo har bir
sosial obyektin xidmotin bazar tolobatma uygun mohsulunun hocmi, onun istifadosi
miioyyanlogdirilir. Marketing planlagmas1 bazar prinsiplori ' asasinda va sosial tolobatm
strukturu ilo uygunlasdirthr. Hor bir sosial saho menecmenti hansi xidmotin
yaraddmasini, onun qiymsotini tomin etmoklo 6ziiniin davamli inkisafim planlasdi-rir.
Sosial sahalarin tonzimlonmasi, idars olunmasi ganunveri-cilikls hayata kegirilir.

Qanunlar timumi vo konkret spesifik foaliyyot novii kimi ixtisaslasir. Beynolxalq
soviyyali ganunlara inteqrasiya olmagq ii¢iin qosulurlar.

Qanunlar Milli Moclis torofindon tosdiq olunur. Sosial normalar diinya
standartlarma uygun tortib olunur. Hor bir comiyyatdo, 6lkodo uygun olaraq sosial
voziyyot ohali {iclin normalarm son hodlorini, minimumlarmi miioyyonlosdirir.
Biitovliikdo sosial ganunvericilik sistemi yaradihr. Konsepsiya qanunlar, normativ
hiiquqi aktlar, reallasma mexanizmlari vo ayri-ayr1 parametrlordir. Prisipial sxem olaraq

asagidaki ardi-cilhqla sosial inkisafin hor bir elementini tonzimlonmosi toklif olunur.

Konsepsiya

Qanun

Normativ hiiquqi aktlar

Sosial mexanizmlor < -- Qorar gobulu

Normativ aktlar ganunlarm islomo mexanizmlorini tomin edir. Belo ki, hor hansi
sahonin vo ya sosial qurumun maragmi tomin etmok liglin miioyyan sosial normalar
daimi iqtisadiyya-tin inkisafma uygun olaraq tarazlasdinlir. O, ciimladon do mogsad
normalart minimum omokhaqqi, minimum pensiya bazi mohsullara olan ehtiyaclan,
aztominath ailslors ¢atdir-maq ti¢lin normativlar totbiq olunur. Normativlor planh tosor-
riifatdan forqli orlaraq, sosial normativlor olub, hom orta to-baqo, hom do kasiblar,

yoxsullar pensiyagilar va s. sosial qru-plar tigiin diferensial olaraq istifade olunur. Sosial



normalarm prognozlasmasi sosial idaroetmo sisteminin torkib hissasi ol-magqla biitiin
islahatlar programmm tarazli inkisafin1 tomin edir. Sosial tominat sisteminin

konstitusion asaslan bu sfera-nmi1 dovlat prinsiplorini formalasdinr.



