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1. MUXTOLIF TIP BAZARLARDA QIYMOTIN OMOLO GOLMOSININ
XUSUSIYYOTLORI

Miiossisonin qiymat siyasati bazarin rogabot strukturundan asilidir.

Bazar strukturu — bazarda olan firmalarin say1 vo Ol¢iisiiniin aid edildiyi
bazarin asas saciyyovi olamotlori, miixtalif firmalarin omtoslorinin oxsarligi
vo ya forgliyi daracosi, yeni saticilarin bazara girmosi vo ondan ¢ixmasinin
asanlig1, bazar informasiyasinin miimkiinliytidiir.

Bazar strukturu elementlorinin slagslondirilmasinin ciirbaciir variantlar
movcuddur. Basga s6zla, bazarin miixtolif modellort miimkiindiir ki, bundan
asili olaraq sahibkarlar ya rogabot miibarizosino girisir, ya da ondan yayinir-
lar. Sahibkarlarin iqtisadi monafelorinin birtipliyi, yoni manfastin maksimal-
lagdirilmasi soraitinds rogabat miibarizosinin noticolori miixtalif ciir ola bilor
ki, bu da rogabatin* xarakterindon asilidir.

Bazar sisteminin sociyyovi xiisusiyyati olan roqabat ligiin osas se¢im sor-
bastliyidir ki, o da maksimal pul galiri aldo etmoays cohdds tozahiir edir.

Adaton bazarin dord tipini forglondirirlor: tokmil (xalis) ragabst, inhisar-
¢1 raqabat, oliqopoliya, xalis inhisar (cadvalo bax).

Tokmil rogabot vo xalis inhisar, real praktikada movcud olmayan bazar
strukturunun ideal (miicarrad) modellorini ifads edirlor.

Bazarlarin ¢oxu {i¢iin inhisar¢i raqabat va oliqopoliya xasdir.

Xalis ragabatli bazar asagidaki gostoricilorlo sociyyalonir:

1)hor biri az bazar payina malik olduglarina gora, cari qiymatlorin soviy-
yasing hec¢ birinin asash tasir gostora bilmadiyi ¢coxsayl firmalarin mévcud-
lugu;

2)rogabat aparan omtooslorin oxsarligl vo qarsiliql ovozlonmaosi;

3) qiymoat mohdudiyyatlorinin olmamasi.

Xalis ragabat soraitindo firma tigiin tolob qiymotdon tam elastikdir. Bu

onunla izah edilir ki, bazarda ¢oxlu sayda firma foaliyyot gostorir, hom do on-
lardan heg biri kifayst godor bazar payina nozarst etmir. Firma istehsalin hoc-
mi genislondikdo, adston, qiymaoti doyismir. Azad rogabotli bazarda tolob ilo
qiymot arasindaki asililiq saho iigiin tors miitonasibdir, yoni qiymatin asagi
diismosi tolobin artmasina sobob olur, tolob oyrisi iso yeknosoq (monoton)
sokildo diisiir. ©Ogor sahodo amtoolorin toklifi artarsa, onda istehsalinin hac-

mindon asil1 olmayaraq biitiin firmalar ii¢iin qiymot azalir.
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Beloliklo, xalis roqabot soraitindo bazarda he¢ bir firma qiymotin omalo

golmasinda nazors garpacaq rol oynamir, qiymat isa tolob vo toklifin tosiri al-

tinda formalagir. Firmalar yaranmis qiymat soviyyosino uygunlagmali olurlar.

Lakin bels soraitds do bazar konyunkturasina qisa miiddastli tosir hallar1 mo-

lumdur. Bu magsad li¢lin qiymotin “tasadiifi” azaldilmasi strategiyasindan is-

tifads edilir ki, onun da mahiyyati sonradan todricon bazar qiymotlori soviy-

yasing godar endirilon maksimal yiiksok qiymatlorin miioyyon olunmasindan

ibaratdir. Firma qiymotlorin yiiksok oldugu qisa bir dovr orzindo miioyyon

qodar omtoo sata bilir vo bununla da 6z golirini artirir.

Xalis rogabatli bazarlar olduqca ¢oxdur. Buraya kond tosorriifati, homgi-

nin taxta-salban, olvan metal filizlorinin diinya bazarlarin1 aid etmok olar.




Inhisarci ragabat bazar1 6z amtoolorini xeyli derocado artib-azalan qiy-

motlors toklif edon ¢oxsayli firmalardan ibarotdir. Burada mohsul tam qarsi-
ligl avazlonan olmur va yalniz fiziki xiisusiyyatloring, keyfiyyatino, hazirlan-
masina gora deyil, hom do istehlak¢inin {istiinliik vermasina gore do forqle-
nirlor. Momulatlar arasindaki forq qiymaetlorin genis dairasine haqq qazandi-
rir. Inhisarc1 roqabat bazarima ii¢ saciyyavi alamot xasdir: 1) firmalar arasinda
koskin rogabot miibarizasi; 2) hom istehlak xassolorindoki forglor, hom do ey-
ni olmayan oslavo xidmotlorin hesabina ragabot aparan firmalarin buraxdiglar
omtoolorin diferensiallagdirilmasi; 3) bazara girmoyin nisbaton asanligi. Bu
soraitdo marketinqin vozifosi bazarin miixtolif seqmentlori alicilarinin spesi-
fik tolobatlarin1 agkara cixartmaqdan ibarotdir. Burada momulatin reklama,
omtoslora markali adlarin verilmasi miihiim rol oynayir.

Inhisarc1 roqabat soraitindo firma istehsal etdiyi mohsulun qiymatini is-
tehlakc1 tolabinin strukturunu, ragiblorin toyin etdiklori qiymaetlori, homginin
Oziinlin istehsal xarclorini nozore almaqla miisyyon edir. Bu zaman qiymatin
omoalo golmoasinin miixtalif strategiyalarindan istifads olunur.

On genis yayilmis strategiya qiymotin cografi prinsipoa gors miioyyon
edilmasidir. Bu halda firmanin hazirladigr mohsul istehlak¢iya 6lkonin ayri-
ayr1 regionlarinda miixtolif qiymatlors satilir. Bu mogsadlo qiymatin miioy-
yon olunmasinin miixtolif variantlarindan istifado edilir.

Oligopolik ragabat omtoslori hom oxsar vo qarsiliqli avazlonon (polad,

paltar, plastik kiitls), hom do bir-birindon forqlonon (elektrotexnika, avtomo-
billor) az sayl ir1 firmalar arasinda bas verir. Yeni firmanin belo bazara gir-
mosi ¢cox ¢otindir. Belo soraitds hor bir istirake1 roqiblorin marketing foaliyyo-
tino digqat yetirir vo 6z mohsulunun qiymatinin doyisilmasina ¢ox ehtiyatla
yanasir.

Oligopolik rogabat soraitindo qiymoatin omalo golmosinin ¢oxsayli strate-
giyasindan istifado olunur. Onlardan biri qiymatin miioyyon edilmosinds foa-
liyyatin olagolondirilmasidir. Bu strategiya iki formada olur: “giymato dair
razilagsmamn” qobulu vo “paralel giymat siyasatinin” hoyata kegirilmosi. Bo-
z1 Olkolords gqiymoto dair miigavilo baglamaq qanunla gadagan olunur. “Pa-
ralel giymat siyasati” mahiyyotco elo qiymotlorin olagolondirilmasidir. Maso-
lon, sirkot istehsal xorclorini vahid soklo salinmis maddslor {izra hesablayir.
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(kalkulyasiya edir), sonra iso miioyyon monfoot normasini alavo etmoklo qiy-
moti miioyyanlosdirir. Bazar amillorinin tosiri altinda biitiin sirkstlorin qiy-
matlori eyni nisbatds va eyni istigamatds doyisilir.

Xalis inhisarc¢i bazarda yalniz bir satict hokmranliq edir. Bu xiisusi firma

va ya dovlot tagkilati ola bilor. Dovlot inhisarindan istifado olunmagla, omtoo-
ni tam doyoring almaga imkani olmayan ohali qruplarmin istehlakini asaslh
suratdo artirmaq (bu zaman giymat maya dayarindan asagi miiayyan edilir) v
ya mohsulun istehlakini mohdudlasdirmagq tigiin yiiksok qiymaet toyin etmok
olar.

Inhisarg1 xiisusi firma digor firmalarin qiymat siyasotine mohal qoyma-
dan, 6z mohsuluna qiymoti 6zii miioyyon edir. Halbuki inhisarciligin icazo
verildiyl (masalon, elektroenergetika kimi sahalarda) ABS-1n tocriibasindon
molumdur ki, tariflorin artirilmasi yerli hakimiyyatlo razilagdirilmalidir.

Qiymatin miioyyon edilmosinds genis sorbostliys malik olan firma 6z
mohsuluna tolobi nozors alaraq qiymsotin optimal saviyyasini toyin edir. Fir-
manin hoyata kecirdiyi qiymot strategiyasi qiymot ayri-seckiliyl prinsipine
asaslanir. Bu prinsipe omal edan firma, xarclordoki forglarden asili olmayaraq
omtas va ya xidmati muxtalif qiymatlors satir. Qiymat ayri-seckiliyi miixtolif
formalarda movcuddur ki, onlar da agsagidaki slamatlors gors forqlondirilir:

1) alic1 gruplart lizra: eyni amtos vo ya xidmot alicilarin miixtalif qrupla-
rina ayri-ayri qiymetlors satilir (bazan isa pulsuz da verilir);

2) omtos v ya xidmaotin varianti lizro: mosrafdoki forqlor nozors alinma-
dan omtas vo xidmatlorin miixtolif variantlar ayri-ayri qiymatlors satilir;

3) orazi prinsipi lizra: dasinma xarclarinin barabar olmasina baxmayaraq
omtoo miixtalif yerlords ayri-ayri qiymatloras satilir;

4) vaxt lizra: omtoo vo xidmatlorin qiymati movsiim, ay, hoftonin giinlori
vo hotta giin orzindo miixtalif olur. Masolon, soharlorarasi telefon danisiqglari
haqqi giindiizdokino nisbaton geco vaxti, is glinloring nisbaton bazar giinlorin-
do asag1 olur.

Qiymaot strategiyasinin ¢oxlugu ona asaslanir ki, inhisar¢i firma alicilarin
har bir qrupu iliglin maksimum yiiksok qiymot miioyyon edir. Lakin bazi inki-
saf etmis Olkolordos bu strategiya qanunla gadagan olunmusdur.



Bazarin seqmentlosdirilmosi strategiyasi ayri-ayri seqment daxilindo vo
ya miixtolif bazarlarda alicilarin tolobinin miixtolifliyino asaslanir. Bu strate-
giya digor bazarin alicilarina giizost edilmasi vasitasilo hoyata kecirilir. Belo
ki, mohsulun ¢ox hissasi birinci bazarda, biitiin xarclori 6doyan vo miioyyan
monfaoati tomin edan qiymato satilir. Ikinci bazarda iso (bazan xaricds) hamin
omtas endirilmis qiymotlors reallasdirilir. ©gor ikinci bazar inhisar¢i firmanin
yerlosdiyi 6lkodon xaricdadirse, homin firmanin siyassti demping (ragabat
magqsadilo xarici bazarlarda amtaalorin 6z dayarindon ucuz giymato satil-
mas1) adlanir. Olkalorin coxunda hokiimat milli sonayenin inkisafini sarsidan
doyorsiz amtoslorin idxalint mohdudlasdirir.

Inhisarg1 firmanin yiiksok giymot qoyulmasina ol atmasi he¢ do homiso
sorfali olmur. Bununla o raqgiblari calb eds vo ya qiymatin dovlst tonzimlon-
masing sabab ola bilar ki, bu da alicilarin bir hissasinin itirilmasina gatirib ¢1-
xardir.

Firma bu vo ya digor qiymot strategiyasin1 se¢orkon asagidaki amillori
nozors almalidir:

1) mohsulun giymatins tez-tez yenidon baxmaq lazim golir;

2) qiymoatda talab, roqgiblar, alicilar va i.a. barads informasiyalar kifayot
qadar nozors alinmur;

3) amtoonin xeyli hissasi movsiimiin sonunda endirilmis qiymaotloros sati-
lir;

4) omtoolors tolob elastikdir;

5) alicilarin ¢ox hissasi qiymoato hassasdir v raqiblorin asagi qiymatlori-
no meyl gostarirlor.

Real iqtisadiyyatda heg bir bazar tipi xalis formada mévcud deyildir. Fir-
ma eyni vaxtda 0ziinlin bir omtoosi ilo xalis inhisar¢1 bazarda, digor omtoasi
ilo yliksok rogabatli bazarda ¢ixis eds bilor. Oligopoliya miihitinds hom inhi-
sarciligim, hom do azad rogabotin tozahiir etmosi miimkiindiir. Bazar tipinin
tohlili 6zliiylindo giymatin miisyyon edilmasinin hazir tisulunu (reseptini) ve-
ro bilmoz. Lakin tolob vo toklifin nisbatindon asili olaraq qiymotin omolo gol-
mosinin prinsiplorini miioyyon etmok ii¢lin bu c¢iir tadqiqatlarin aparilmasi

cox vacibdir.



2. QIYMOTIN OMOLO GOLMOSI PROSESININ
MORHOLOLORI

Firmada gqiymatin oamalo golmasi miirokkeb vo ¢oxmorhalali prosesdir.
Qiymatin amoala golmasi prosesinin marhalalorini nazardon kegirak (/-ct sa-
kil).

Mogsadin se¢ilmosi

A 4

Talobin miiayyan olunmasi

A 4

Xaorclorin tohlili

A 4

Ragqiblarin qiymatlorinin tahlili

A 4

Qiymotin amols golmasi metodunun se¢ilmosi

v

Son giymatin miioyyan edilmasi

Sakil 1. Qiymoatin amala galmasi prosesinin marhalalori

Mbogsadin secilmosi. Konkret amtaa istehsal edon hor bir firma ilk nov-

bodo hansi mogsadi gliddiiyiinii miioyyon etmolidir. ©gor magsad vo bazarda
omtoonin movqeyi doqiq miioyyan olunmusdursa, onda qiymoti toyin etmok

cox sado vo asandir. Qiymot siyasatinin {i¢ asas magsadi movcuddur: firma-
nin yasamasinin (movcudlugunun) tomin olunmasi, monfastin maksimallas-
dirilmasi vo bazarin saxlanmasi (2-ci sakil).

Yasamanin tomin olunmasi — bazarda oxsar omtoolorin ¢oxlu istehsalgi-

sinin siddatli rogabatinds faaliyyat gostoron firmanin baslica mogsodidir. Fir-
ma bu moqsadi asagidaki hallarda segir:
1) istehlakgilarin qiymat tolabi elastikdir (Ep > 1);
2) firma hor omtoo vahidindon golirin bir qodor azaldilmasi yolu ilo sati-
sin vo iimumi monfoatin maksimum artimina nail olmaq istoyir;
3) firma satisin hocminin artmasinin nisbi istehsal vo satis xorclorini

azaltdigini zonn edir;



Yagamanin(satisin) | | Qiymatin amslo golmasi- Monfootin - maksi-
tomin olunmasi ~ | nin miimkiin mogsadlori "| mallagdirilmasi
Hacm v Orta monfoatin al-
Bazardaki pay Bazarin saxlanmasi do edilmosi
Sabit vaziyyat Investisiyalardan
Olverisli foaliyyat soraiti golir o
Pul golirlorinin tez
alinmasi

Sakil 2. Firmanmin giymat siyasatinin maqsadlori

4) asag1 qiymatlor roqiblori qorxudur;

5) ir1 istehlak bazar1 mévcuddur.

Boylik bazar pay1 zobt etmok vo satisin hocmini artirmagq {li¢iin asag1 sa-
linmus, yoni daxil olma (girma) givmatlarindan istifados edilir.

Monfaatin maksimallasdirilmasi barado danisarkeon, bu mogsadin ziddiy-
yotli olduguna diqqot yetirmok lazimdir. Istehsalgilarin hamiso 6z monfaotlo-
rini maksimallagdirmaga caligmalar1 qismon dogrudur. Ciinki, qisa zaman ko-
styini nozardon kecirmoklo aydin gormok olar ki, bir cox firmalar xorclorin
odonilmasi vo sohmlars “normal” dividend olavalori {i¢lin kifayot edon goliro
tam gane olmaqla, maksimum monfast alds etmays ¢aligmir. Bu asason onun-
la 1zah edilir ki, qisa miiddatli dovrdo monfostin maksimallagdirilmasi pers-
pektivdo moanfostin maksimallasdirilmasi ilo ziddiyyeto girir. Orta vo ya iri
firma golocokda ¢oxlu manfoot oldo etmok moagsadila, cart monfostin soviyye-
sini asag1 salmaga hazir olurlar. Bunun {i¢lin firma bazarda méhkomlonmali,
imkan olduqda tosir dairasini genislondirmali, osas vosaitlori daima yenilos-
dirmalidir vo 1.a. Biitiin bunlar qisa miiddstli manfastin artirilmasina yonoldi-
lon siyasatlo bir araya sigmur.

Golocaoklorine ¢ox da inami olmayan kigik firmalarin rohborlori bazar
konyunkturasindan 6zlori liclin maksimum faydali sokildo istifado etmoys ¢a-
lisirlar. Bu halda monfoat hor cohatdon iistiinliik toskil edir.

Monfootin maksimallasdirilmasina osaslanan mogsod bir ne¢o név miix-
tolifliyino malikdir:

1) firma torafindon orta monfastin miqdarina uygun golon bir ¢ox illor
liclin sabit golirin miioyyon edilmaosi;



2) kapital qoyuluslarinin hocminin ¢oxalmasi ilo slagodar olaraq qiymaot
vo demoli, hom do manfaat artiminin hesablanmasi;

3) sirkotin biznesin olverisli inkisafina inam1 olmadiqda vo ya pul vosait-
lori gatismadiqda, ilkin monfaatin tez bir zamanda oldo edilmasino ¢aligsmasi.

Firmanin aldo etmaya cohd gostordiyi monfaat nisbi vo ya miitloq ifads-
dos hesablana bilor.

Miitlag manfaat — biitiin omtoslorin satis pulundan xorclori ¢ixdigdan

sonra saticinin alds etdiyi golirdir.

Nisbi manfaat — saticinin bir momulatin satisindan alds etdiyi golirdir.

Beloliklo, miitloq manfasti nisbi manfastin satilmis omtos vahidlorinin
miqdarina vurma hasili kimi do hesablamaq olar. Ayri-ayr1 omtoslor miixtalif
nisbi monfaotli olur. Masaslon, ilkin zorurst mallar (¢orak, siid, manzil) asagi
nisbi manfasto malik olur, yiiksok keyfiyyato malik niifuzlu ogyalar 1so yiik-
sok nisbi manfoati tomin edirlor. Belo monfaatlor, adston, niifuzlu magsadlers
asaslanir. Lakin geyd etmok lazimdir ki, daxil olma giymatlorindon istifado
edon sirkatlor imumi yiiksok golir olds edirlor.

Monfootin maksimallasdirilmasini nazords tutan magsadi secon firma to-
lobi vo xorclori qiymatin miixtalif soviyyalorine uygun olaraq hesablayir vo
golocokds ona maksimum manfasti tomin edocok qiymatlar tizorindo dayanir.

Bazarin saxlanmasina ssaslanan moaqsad firma torofindon bazarda mov-

cud vaziyyeatin qorunmasindan ibaratdir. Bu halda firma istehsalin azalmasi-
nin vo ragabot miibarizosinin koskinlogsmasinin qarsisinin alinmasi tigiin bii-
tiin miimkiin todbirlors ol atir. Belo soraitdo isloyan sirkstlor bazardaki voziy-
yoti, yoni qiymatlorin dinamikasini, yeni omtoslorin meydana ¢ixmasini, ro-
qiblorin faaliyyetini diqgotlo izloyirlor. Onlar 6z mohsullarinin qiymatinin
gosdon artirilmasina, yaxud da asagi salinmasina yol vermir, istehsal vo satis
xorclorinin azaldilmasina ¢alisirlar.

Talobin miiayyon olunmast — qiymotin yaranmasinin névbati miihiim

morholasidir. Onu konar etmok vo ya toxirs salmaq olmaz, ¢iinki miioyon om-
toaya tolabi Oyronmodon onun qiymatini hesablamaq gotiyyon miimkiin deyil-
dir. Lakin yadda saxlamaq lazimdir ki, firma torafindon birdon yiiksok vo ya

asagl qiymotin qoyulmasi, amtooys tolobdo 0ziinii gdstormir. Qiymaot ilo ona



miivafiq golon tolobin soviyyosi arasindaki asililiq tolob oyrilori ilo ifads olu-

nur (3-cii sakil).

P A P A
P1 P3
2 doooool
P, P, i i
Q Qi Q Q
a b

Sakil 3. Qiymoat va talobin saviyyasi arasinda asililiq:
a - amtaalarin ¢oxu ticiin,

b — niifuzlu amtaalor iiciin.

3,a soklindaki tolob ayrisi gostarir ki, qiymot no godor yiiksokdirso, talob
o qodor asagidir. Basqga sortlor eyni oldugda, agor mohdud biidcoyo malik ali-
ciya daha asag1 qiymaoto alternativ omtoslor toklif olunarsa, o, yliksok qiymaot-
li omtoanin alinmasindan imtina edocakdir. Lakin ogor sdhbat niifuzlu omtos-
lorin satisindan gedirso, bu nisbot basqa ciir olacaqdir (3,b sakli). Praktikada
bir ¢ox hallarda niifuzlu omtoslorin istehlakgilart giiman edirlor ki, guya qiy-
motin P; —don P> —ys godor artmasi onlarin modalarina miivafiq olaraq, ho-
min omtaalorin keyfiyystinin yaxsilasdirilmasi ilo alagodardir. Noticado do to-
lob artir. Lakin haddon artiq P3 qiymatindo tolobin soviyyesi P2 qiymatindoki-
na nisbaton asagi (Q; < QO») disiir.

Heg bir firma tolobin doyisilmosini nozors almaya bilmoz. Tolobin miioy-
yan olunmasina yanasmadaki forqlor bazarin tipindon asilidir. Yalmiz bir sati-
cinin oldugu xalis inhisar¢1 bazar soraitindo, tolob oyrisi talob ilo qiymot ara-
sinda tors miitonasib asililigi, homg¢inin firmanin miisyyan etdiyi qiymatdo to-
lobin asaslandirilmis oldugunu gostorir. Ragiblorin meydana golmasi ilo inhi-
sar¢1 saticinin omtoasing tolob oyrisi digor firmalarin qiymaot siyasotinin tosiri

altinda doyisilocokdir.
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Oz mohsuluna talobin hocmini miioyyon edorken, firma onu miixtolif
qiymotlorlo hesablamali vo onun doyisilmosi sobablorini aydinlasdirmaga ca-
lismalidir.

Xorclorin tahlili. Omtosys talab firma torafindon qoyulan giymatin yuxa-

r1 soviyyasi sayilir. Istehsalin imumi xorclori (sabit va dayisan xarclorin co-
mi) qiymatin minimum komiyyatini miisyyan edir. Qiymatin xarclordon asagi
soviyyads toyin olunmasi naticosindo zorora diismayin real tohliikasi yaran-
diqda, qiymat asag1 salinarkon bunu nozors almaq lazimdir. Bels siyasati fir-
ma yalniz qisa miiddotdo, bazara girorkon apara bilor.

Xaorclorin va tolabin artib-azalmasinin dogurdugu tez-tez qiymot doyisik-
liyl yaxs1 diisiiniilmiis qiymot siyasotinin olmamasindan xabar verir. Xarcla-
rin normativlor asasinda nozors alinmasi magsodouygundur.

Roqgiblarin giymoatiorinin tahlili. Qiymats roqiblorin davranisi vo onlarin

mohsullarinin qiymoti ¢ox miihiim tosir gostorir. Hor bir firma raqiblorinin
mohsullarinin qiymatini vo onlarin amtaslorinin forglondirici slamatlorini bil-
molidir. Bu magsadls roqib firmalarin omtoslorindon satin alinir. Sonra roqib
firmalarin vo 0ziiniin qiymatlorinin, omtoaslori vo onlarin keyfiyystinin miiga-
yisali tohlili aparilir. Firma gqiymatin amalo golmasinda va raqiblor arasinda
0z yerini miioyyon etmok ii¢lin alinan informasiyalardan ilkin material kimi
istifads edils bilar.

Oiymotin omolo golmasi metodunun secilmoasi vo son qgiymotin miioyyvon

edilmasi. Yuxarida qeyd etdiyimiz moarholslori ke¢dikdon sonra firma omtoo-
nin qiymatini toyin etmays baslaya bilor. Optimal miimkiin qiymat omtoonin
istehsal1, bolgiisii vo satisinin biitiin xorclorini tam 6domali, hom¢inin miioy-
yon moanfaot normasinin aldo olunmasini tomin etmolidir.

Qiymatin soviyyosinin miioyyon edilmasinin ii¢ variantt miimkiindiir:

1) xarclorlo miioyyon olunan minimum soviyys;

2)tolobin formalasdirdigr maksimum soviyyo;

3) qiymotin optimal miimkiin soviyyasi (4-cti sakil).

Qiymatin miioyyon olunmasinin an genis yayilnis metodlar1 asagidaki-
lardir:

1)omtoonin giymatinin istehsal xorclori osasinda miioyyon edilmasi me-

todu (bu metod 6-c1t movzuda atrafli izah olunacaqdir);
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ox asagi ox yiiksak
Cox asag Miimkiin qiymat Coxy

qiymat qiymat
Bu giymoato man- | Mohsulun Ragqiblorin qiy- | Omtoanin Bu qiymatdo to-
foot oldo edilmo- | maya doyori | mati vo oavozlo- | nadirlik lobin formalas-
si mimkiin de- yici omtoolorin | moziyyatlori | mast  miimkiin
yildir qiymati deyildir

Sakil 4. Qiymoatin saviyyasinin miiayyan edilmasinin ti¢ istigamati

2)kapitala gora golir metodu;
3) tolobi nazars almaqla qiymatin toyin edilmasi;
4)qiymatin cari qiymatlor saviyyasindo miioyyon olunmasi.

Kapitala gora galir metodu mohsulun istehsal xarclarine vo hamginin ka-

pitala planlagdirilmig golirin oldo edilmasino asaslanir (Amerikanin mashur
“General Motors” sirkati kapitala gora 15-20% miqdarinda galiri tomin et-
makla, oziiniin qiymat praktikasinda bu metoddan genis istifads edir).

Metod ona asaslanir ki, mohsul vahidi xarclorinin comina qoyulmus ka-
pitala goro faiz slavo olunur. Bu metodu totbiq etdikdos mohsulun rentabelliyi
asagidaki diisturla hesablanir:

Qoyulmus kapitala X Balans aktivinin | Sabit xarclorin

Mohsulun monfaot normast yekunu comi
rentabelliyi Satilan mohsul «  Mohsul vahidino
vahidlorinin miqdar1 doyison xorclor

Kapitala goro golir metodunun asas iistiinliiyii mohsulun istehsali va sati-
st liglin zoruri maliyya resurslarinin pullu olmasinin nazors alinmasidir. Lakin
inflyasiya doriinds kredits gors faiz doracasi asasl sokilds geyri-miioyyanliyo
diigar olur ki, o da bu metoddan istifadoni xeyli ¢otinlogdirir.

Kapitala gora golir metodu istehsal etdiyi vo miioyyon hissasinin bazar
liclin yeni olan mohsulu genis ¢esidli miiossisalor li¢lin nozordo tutulur.

T2labi nazora almagla giymatin tayin edilmasi metodu (basqa ciir desak

—alicilarin reaksiyasinin giymatlondirilmasi va ya istehlak¢i giymatlondirmasi
metodu) — qiymatin omolo golmosinin on orijinal metodlarindan biridir. Belo
ki, gqiymot miioyyon olunarkon sahibkarlarin ¢oxu istehsal xorclorino deyil,

omtoonin istehlak¢i torafindon gobul edilmasine asaslanirlar.
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Istehsalc1 nozors alir ki, istehlak¢1 oamtoonin doyarliyi ilo onun qiymati
arasindaki nisboti miioyyonlosdirir vo onu roqgiblorin oxsar gdéstoricilori ilo
miiqayiss edir.

Bu metodda amtaslorin diferensiallasdirilmasi doracasi no qodor yiiksok-
dirso, istehlaker ticlin miinasib qiymotlorin elastikliyi o godor artiqdir. Omtos-
lor onlarin texniki parametrlori, dizayni, dadi, aparilan reklam kampaniyasi,
etibarligl, davamligi, istifadods faydaligi, satisdan sonraki xidmat vo 1.a. no-
zoro alinmagqla diferensiallagdirila bilor. Omtoonin diferensiallasdirilmasi ilo
bazarin diferensiallagdirilmasi six slagodardir. Qiymotin omolo golmasinin bu
metodunun miivoffoqiyyotlo hoyata kegirilmosi ona osaslanir ki, istehsalgi
Oziinlin potensial alicilarinin tolobatini yaxsi bilir, 6z amtassinin spesifik key-
fiyyatloring diqgati colb etmayi bacarir vo miimkiin raqiblari real qiymatlon-
dirir.

Oivmoatin cari giymoatlor saviyyasinds miiayyan olunmasi metodu xalis va

oligopolik rogabatli bazarlarda totbiq olunur. Bu zaman mohsulu hazirlayan
miiossiso rogabot soraitini nozoro alarag omtoonin qiymsotini raqiblorin
qiymati saviyyasindon bir az yuxari vo ya asagl miioyyan edir. Ogor omtas ro-
qiblorin amtaslarindon forqli olaraq har hansi bir yeni keyfiyystloro malikdir-
so vo ya alicilar torafindon belo gobul olunursa, onda istehsal¢1 artiqg moveud
qiymatlori nozora almir vo qiymatin soviyyosini miioyyon etmokds azaddir.

Oxsar omtoslor bazarinda miiossiso roqgiblorin giymotlorini izlomaya
moacburdur (Halbuki miixtalif amtaalor bazart raqiblarin giymat siyasatino re-
aksiyada boyiik ¢eviklik gostorir). Istonilon halda sahibkar qiymat strategiya-
sin1 secorkon miioyyon suallara cavab vermoalidir (5-ci sakil).

Ogor sahibkar roqibin uzun miiddotli dovrde qiymotin azalmasina vo to-
lobin iimumi artimina imkan yaratmaq {i¢iin qiymati asag1 saldigini1 goriirso
vo glimiin edirsa ki, basqa sahibkarlar da bels etmoklo bazarin tutumunu ge-
nislondiracoklor, onda o da qiymaoti asag1 salmali olacaqdir. ©gor o, raqibinin
foaliyyatino garsi 6z omtoasinin giiclii marketing miidafiosini qoyarsa, onda
qiymati asag1 salmaq olar. Lakin istonilon halda biitiin variantlar1 tohlil etmok

lazimdir (5-ci sakila bax).
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Roaqib qiymati asagi salmisdir

A 4

No mogsadla? Hansi miiddoto? Bu bazarin tutumuna
neco tosir edir?

e boyilk bazar paymi e uzunmiiddotli pers- e roqiblordon  sonra
olo kecirmok iigiin; pektiv; qiymot doyisildikdo;
e giymotin asagi salin- e omtas artifinin satil- e doyismoz qiymatda.

masi vo tolobin iimumi mas1 vo satisin stimul-
artmasina tokan (impuls) lasdirilmasi ii¢glin mii-
vermak tigiin. vaqqati doyisma.

Sakil 5. Qiymoati amala gatiron amillorin tasirinin xarakteristikasi

Oz mohsulunun giymotinin idars edilmasi firma rohbarliyinin daimi qay-
gisidir. O, preyskurantlarda miivafiq doyisikliklor, miiqavilalora diizalislor et-
moklo, kompensasiya ilo hoyata kecirilir.

Preyskurant — firmanin alictya toklif etdiyt mohsullarin qiymatlorinin si-

temlosdirilmis siyahisidir. Adoton satici sirkot qiymoti ovvelcadon sifaris
blankinda geyd edir.

Istehsal xorclorindoki vo bazar konyunkturasindaki doyisikliklor onlari
operativ surotdo preyskuranta daxil etmoyo imkan vermodikdo, givmoatlorin

artirtlmasina dair diizalislordon 1stifada olunur.

Miiossiso he¢ do homiso foaliyyatds olan preyskurantlar1 operativ suratdo
diizalds bilmir. Bu ilk ndvbadas istehsal xarclorinin vo bazar konyunkturasinin
tez-tez doyisilmosi ilo olagodardir. Ona gora do istehsalgt firmanin todariik
miiqavilosindo miivafik preyskurant olmadan qiymotin artrilmasinin hiiquqi
miimkiinliiylinii nozords tutmast mogsodouygundur. Bunun {i¢iin qiymatlorin
artirtlmasina dair xiisusi diizolislordon istifado olunur ki, onun da sayosindo

istehsalc1 riski 0z istehlak¢ilarina 6tiirmok imkani olds edir.
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3. QIYMOT INFORMASIYASI VO QIYMOTO DAIR QORARIN QOBUL
EDILMASINDO ONUN ROLU

Omtoonin qiymoati barado masaloni hall edorkan, istehsal¢i firma etibarli
informasiyaya malik olmalidir. Informasiya ilo molumati eynilosdirmok ol-
maz. Firma qiymoto dair qorart yalniz informasiyani hortorafli dyrondikdon
sonra qabul eds bilor. Molumatlar iso ancaq ilkin materiallardir ki, onu da
tohlil etmakls keyfiyyatli mohsul almaq olar. Bels tohlil aparmayan firma sa-
daca olaraq faktlar vo rogomlor dastino malik olurlar ki, bu da noinki qiymato
dair diizgiin qorarin gobul olunmasina kémok edir, oksino onu daha da ¢atin-
losdirir.

Molumatlarin potensial informasiya monbayi olduqglarina inandigdan
sonra onlar1 toplamaq lazimdir. Buna gora do firmanin rohborliyi hans1 istiga-
maotlordo molumat toplanmasinin, hans1 masalolor barade informasiyanin zo-
ruriliyini vo har bir masals lizra hans1 hacmdos tolob olundugunu miioyyon et-
moalidir. Bir qayda olaraq, sirkotlor asagidaki osas istiqamotlor {izro informa-
siya toplayirlar: omtos bazar1 (ragabat tipi), firmanin foaliyyot gostordiyi so-
naye sahosi, raqabaot aparan saholor, hokumatin foaliyyati.

Istehsalg1 firmaya roqiblor vo rogabat aparan omtoslor, istehsal vo mos-
roflor, omtaslarin satis pulu ilo monfast arasindaki nisbat, sahibkarliq vo vergi
siyasati sahasindo hokumatin apardigi siyasot barasinds informasiya vacibdir.

Firma qiymoto dair informasiyani toplayib islodikdon sonra asagidakilar
oyronmolidir:

1) 6z omtoasini satdig bazart;

2)istehsal etdiyi omtoonin biitiin potensial imkanlarini;

3)moveud va potensial roqiblorin agkara ¢ixarilmasi tigiin 6ziiniin vo ¢ox
yaxin slagoli sahalorini;

4)hokumatin gorarlarini.

Qiymatlors dair diizglin vo asaslandirilmis gorarin gobulu iigiin asagidaki
informasiya siyahisina malik olmaq lazimdir:

Bazar vo omtao barada:

e omtoonin satildig1 bazarin seqmentlori;
e alicinin omtoaya irali siirdilyll tolob;

e cografi movqe;
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omtoonin yeniliyi;

bazarin tutumu;

roqgiblorin amtaasi ilo miigayisads 6z amteasinin keyfiyyati;

asas roqiblar;

qiymatloring gors amtoaslorinin raqiblorin amtaslaring uygunlugu;
satisin hocminin artim perspektivlori;

alicilarin tolobatinin, o ciimlodon perspektiv tolobatin 6donilmasi

qabiliyyati;

iki il arzindoki bazar konyunkturasi;

modifikasiyanin (saklini dayisma), o ciimladon alicilarin tolablorine

miivafiq modifikasiyanin zoruriliyi;

omtoanin qiymatinin alici torafindon qabul edilmasi.

Bazarda roqgabat. Hokumoatin siyasati iizra:

hokumsatin siyasatinin bazara tosiri;

satigda rogabot aparan omtoalor;

roqiblarin bazar payzi;

ayri-ayr1 firmalara tosir;

qiymatlorin doyisilmosinin miikiinliiyt;

roqiblorin maliyys voziyyati;

bazar soraitinin doyisildiyi halda raqiblorin gozlonilon foaliyyatlori;

moanfaat vo zorarlor baroda rosmi malumatlar.

Istehsal va moasraflor. Satis pulu vo monfaoto dair:

firmanin hazirki vaxtda istehsalinin haocmi vao amtaalorin anbar ehti-

yatlart;

firmanin istehsal etdiyi miixtolif omtoolor iizro satis pulu, monfoot

vo moasraflor arasindaki nisbat;

anbar ehtiyatlarinin mévcud soviyyasine uygun masraflor;
istehsalin hocminin satis puluna vo monfosto tosiri;

istehsalin anbar ehtiyatlarinin hocminin doyisilmasinin masroflora

tosirti;

firmanin omtos vahidinin qiymoatindo monfoatin xiisusi ¢okisi vo ro-

qiblarin eyni gostaricisindon onun forqi;
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e qiymot masalolorino dair gorarlarin gobul edilmosi ilo bagli mos-
roflar.

Firma qeyd etdiyimiz informasiyalarin oldo edilmasi tigiin biitiin todbir-
lori gormalidir. ©gor o, informasiyalar1 6z qiivvesi ilo toplaya vo tohlil eds
bilmirso, bu halda oxsar todqiqatlar lizro ixtisaslagsmis firmalarin xidmatino
miiraciat etmalidir.

Seminar suallart:

1.Miixtalif tip bazarlarda qiymatlorin amoalogalmasinin xiisusiyyatlori

2.Xalis roqabatli bazarlar vo orada qiymaotlor

3.Inhisarg1 roqabetli bazarlar vo qiymatlor

4.0ligapolik ragabatli bazarlar vo qiymatlor

5.Xalis inhisar¢1 roqabotli bazarlar vo oradaki qiymaotlor

6.Inhisarc1 qiymotlori

7.Qiymot omalogolmo prosesinin morhalolori

8.Monfaostin maksimumlasdirilmasi

9.Qiymatin omoalogalmasi metodunun se¢ilmasi va son qiymatin miioyyan edilmasi
10.Qiymat amologolmada istifado olunan qiymotlor

11.Q1iymat informasiyasi
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