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1. DOVLOTIN QIYMOT SIYASOTININ MOZMUNU VO
VOZIFOLORI

Qiymat siyasaoti har bir comiyyatdo vo hor bir dovrds dovatin hoyata ke-
cirdiyi sosial-igtisadi siyasotin ii¢ miihiim torkib hissslorindon biridir (digar-
lari isa maliyya siyasati va amak haqqi siyasatidir).

Hazirda diinyanin bir ¢ox 6lkalorinin, xiisusilo do sonayeco inkisaf etmis
dovlatlorin miivafiq idarsetmo orqganlari bu foaliyysti nizama salan genis qa-
nunvericilik bazasina malikdirlar.

Olkomiz siyasi miistoqillik aldo etdikdon sonra iqtisadi miistoqilliys do
nail olmusdur. Dovlatimizin hoyata kecirdiyi qiymat siyasoti do mohz bu
miistoqilliyin tomin olunmasi vo qorunmasina yonaldilmisdir.

Qiymatlor Azorbaycanin iqtisadi miistoqilliyini neco tomin eds bilor?
Bunun hoyata ke¢irilmasinin asas iisullarindan biri qiymat paritetino, miibadi-
lonin ekvivalentliyino omal olunmasidir. Bas bela ekvivalentliyin iqtisadi osa-
s1, tominat1 nadir? Onun tominati va asas1 har bir amtoonin qiymotinde onun
doyorinin ifads olunmasidir.

Dovlat giymat siyasatini bir neg¢o istiqamotdo hoyata kegirir.

Owalan, dovlotin gqiymot siyasoti miilkiyystin miixtalif formalarina,
miistoqil omtos istehsal¢ilarinin rogabasting osaslanan iqtisadiyyatin somarali-
yinin yiiksaldilmasine yonaldilmalidir. O, tesarriifat foaliyysti azadligini vo
sahibkarligin inkigafin1 tomin etmolidir. Dovlat istehsalin somaraliyinin ytik-
soldilmasi moagsadine nail olmaq ti¢lin gqiymatin omolo golmasi mexanizmin-
don faal istifado etmolidir.

Ikincisi, dovlotin qiymeot siyasoti istehsal vasitalorinin, istehlak mallar
vo xidmatlorinin vahid bazarinin formalasmasi vo inkisafina, onun dayaniqli-
ginin tomin olunmasina istiqgamotlondirilmolidir. Istehsal vasitolori vo istehlak
seylorinin vahid bazari, onlarin qiymaotlorinin bir-birindon birbasa asili
oldugu halda miimkiindiir.

Dovloatin qiymaot siyasatinin gictincti istigamati — omtoo vo xidmatlorin is-
tehsal1 vo satisinin doyisilmosino maksimal reaksiya gostoran bir sistemin ya-
ranmasini tomin etmokdir. Bunun ii¢iin sorbast bazar qiymatinin omolo gol-

maosing icazd verilmalidir ki, tarazliq qiymatlori bels sistemi yarada bilsinlor.



Dordiinciisii, dovlotin qiymot siyasoti xalq tosorriifat1 saholori arasinda

vo ilk novbada sonaye ilo kond tosorriifati arasinda ekvivalent miibadiloni to-
min etmolidir. Bu biitlin 6lkalor, o ciimlodon Azarbaycan iigiin do ¢ox miirok-
kob maosaladir. Hotta giymatlorin hamisi qiymatin amoalo golmosinin dovlat
organlar torafindon birbasa qoyuldugda bels, bunu 100% tomin etmok miim-
kiin deyildir. Ke¢gmisdo qiymatlorin oksariyyetinin mohz bu ciir miisyyon
olundugu vaxtlarda da ekvivalent miibadilo tam tomin edilmirdi. Masalon,
kond tosarriifat1 istehlak xassolori clizi sokildo yaxsilasdirilan kond tosorriifati
texnikas1 vahidino ildon-ilo getdikco daha cox natural hesabla bitkigilik vo
heyvandarliq moahsullar1 vermali olurdu. Taassiif ki, belo voziyyat holo do da-
vam etmokdadir.

Besincisi, dovlatin qiymat siyasati ictimai istehsalin strukturunun tokmil-
lasdirilmasini, resurs potensialindan, hor bir istehsal vahidindon somaorali isti-
fadoni stimullasdirmalidir.

Ictimai istehsalin hansi strukturu daha ¢ox miikommal sayilir? Cavab
birdir, yoni ictimai tolobatlarin strukturuna uygun golon strukturu. Bazar mii-
nasibatlorinin inkisafi ilo bu problem asagidaki kimi hall olunur: bazarin 6zi
ictimai istehsalin hocmi vo strukturunun ictimai tslobatlarin hacmi vo struk-
turu ilo qarsiligh uygunlugunu tomin edir. Dévlot idaroetmo orqanlarinin vo-
zifosi bu prosesin istehsal¢1 va istehlakgilarin, comiyyatin vo biitovliikds iqti-
sadiyyatin maraqlarina zidd olmamasina nozarot etmokdon ibarotdir.

Altincisi, dovlatin qiymat siyasati daxili qiymatlorin diinya qiymatlori so-
viyyasi ilo uygunlugunun tomin olunmasina yonaldilmalidir. Bu ilk ndvbads
osas ixrac vo idxal mohsullarina aiddir. Diinya bazarinda qiymaotlorin so-
viyyasi v nisbati daima dayisilir, 6lkomizin daxilinds iss ya doyisilmoz qalir,
ya da bagqa, adoton, artan istigamotdo doyisilir vo yalniz tosadiifi hallarda
diinya gqiymotlori ilo tist-listo diisiir.

Dovlatin qiymat siyasotinin yeddinci istiqamoti ayri-ayri istehsalgilarin
inhisarciliq meyilloring oks tosir gostormokdir.Qiymatlorin liberallagdirilmasi
vo 0zollosdirmonin hoyata kegirilmasi naticasindo bazi sahoalor vo miiossisalor
bir sira moahsul vo xidmat ndvlarinin istehsalinda inhisarciya ¢evrilmis vo qiy-
mot siyasatini diqto edirlor. Onlar iqtisadiyyatda qiymot artiminin 9sas mon-
bayi olmaqgla qiymatin soviyyasi vo dinamikasi {i¢lin baslica tohliikadirlor.
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Dovlotin qiymat siyasotinin sonuncu (ahamiyyatina gora deyil, yalniz
izahi sirast baximindan) istiqamoti qiymaotin dinamikasi 1lo ohalinin pul golir-
larinin dinamikasi arasinda zaruri nisbatin tomin olunmasi, ahalinin, xiisuson
do az tominatli votondaglarin hoyat soviyyasinin saxlanmasi ii¢iin etibarli zo-
manatin yaradilmasindan ibaratdir. Son onillikds iqtisad elmi biitiin 6lkolords
ohalinin hoyat soviyyasinin qorunmasinin iqtisadi mexanizmilorinin axtaril-
mas1 i1lo mosgul olmusdur. Noticodo indekslosdirmo metodu icad edilorak
praktikada miivoffoqiyyatlo sinaqdan kecirilmisdir. Lakin bu xalis qiymot
mexanizmi olmayib omok haqqi sahosinds siyasato aiddir. Qiymat siyasating
goldikds iso burada biitiin diinyada sahibkarlar torafindon o qodor do rogbatlo
qarsilanmayan inzibati metodlar totbiq edilir. Yoni, dovlot soroncam qayda-
sinda parakonds satis qiymatlorinin artim siiratini mahdudlagdirir. Bazon is9
dovlat miioyyan kiitlovi tolobat mallarim1 secorok onlarin hadd qiymatlorini
miioyyan edir. Lakin bu metod ancaq bazarin omtooslarlo dolduruldugu sorait-
do yaxst isloyir.

Biitovliikdo giymat siyasatinin istiqgamatlorini saciyyslondirarkon geyd
etmok lazimdir ki, ovvalki yeddi istigamat ilk ndvbodo onun hoyata kegiril-
mosinin igtisadi mexanizminin iglonib hazirlanmasini nozords tutur. Clinki, o,
noatica etibarilo bilavasito istehsalin somaraliyinin artiritlmasina yonsldilmis-
dir. Bunun an miihiim naticolorindon biri shalinin hoyat soviyyasinin yiiksal-
dilmasidir.

Yanacaq — energetika saholori vo naqgliyyat ¢ox giiclii inflyasiya potensi-
yalina malikdirlor. Buna gora do dovlst organlart onlarin qiymatlorinin horo-
kotinin idars olunmasin1 6z olinde saxlamaqla, bu saholorin mohsullarinin
qiymating ciddi nozarati hoyata kecirmalidir. Homin saholordo qiymatin omo-
lo golmasi ¢ox hallarda, islahatdan oavvalki dévrds oldugu kimi mosrof xarak-
tert dasiyir ki, bu da giymetlorin daima artmasina sobab olur. Bu meyli da-
yandirmagq ii¢iin homin sahoalordo mosroflorin formalagsmasina nozarat giiclon-
dirilmali vo masraflorin ayri-ayri maddslorinin maya doyarine daxil edilmasi-
nin asaslandirilmas1 miintozom olaraq yoxlanilmalidir. Eyni zamanda istehsal
xorclorinin asagi salinmasi tiglin todbirlor goriilmasinin zoruriliyino digqot

yetirilmoalidir.



Ogor biz qiymatlorin, ilk ndvbado tobii inhisarciliq saholorindo horoko-
tini 1daro etmoayi Oyrona bilsok, bu inflyasiyanin idara olunmasinin dyronil-
mosi demak olar ki, o da iqgtisadiyyatda dayanigligin rohnidir. Mashur Ame-
rika iqtisadcisi, 1971-ci ildo iqtisadiyyat sahosindo Nobel miikafatina layiq
goriilmiis Saymon Kuznetso goras, bazarlarin ¢coxunda rogabat qiymatlori de-
yil, idara olunan qiymatlor foaliyyat gostorir. Basqa bir taninmis Amerika iq-
tisadcist C.Helbreyt do qiymat lizorindo somarali nozarstin zoruriliyini geyd
edir.

Qiymaotlorin asassiz sokilds artirilmasina yol verilmomasi mogsadils qiy-
motin omalo golmasi praktikasina qiymatlor vo tariflora dair kartel miiqavilo-
sinin baglanmasini totbiq etmok lazimdir. Belo miigavilolorin mahiyyoti on-
dan ibaratdir ki, domir yolcular yiik dasima tariflorini qaldirmamagi, metal-
lurglar domir yolunun onlarin mohsullarint méhkom qiymatlorls almalari na-
mina metallarin qiymatlorini yiiksaltmomoyi, elektroenergetika elektrik ener-
jising tariflori artirmamagi 6hdolorine gotiirtirlor. Naticodo qiymot alagalori-
nin biitov bir sistemi omolo golir. Belo soraitdo hor bir sahibkar perspektiv
tclin sakitco islomok imkani oldo edir. ©gor toraflordon biri bu miiqaviloni
pozarsa, ona qarsi ciddi tadbirlar sistemi totbiq olunmalidir. Belo miiqavilalor
Avstriyada faaliyyat gostorir.

2. FIRMANIN QIYMOT SIYASOTININ STRATEJI VO
TAKTIKI ASPEKTLORI

Qiymat bazar mexanizmi sistemindo morkazi rol oynayir vo obyektiv ig-
tisadi kateqoriyadir, yoni yalniz iqtisadi qanunlar asasinda foaliyyat gostoron
alotdir. Hor bir comiyyatdo qiymat iqtisadiyyatin idars edilmasinin harokotds
olan modelini ifads edir.

Bazar soraitindo morkozlosdirilmomis qiymotin omolo golmosi istiinliik
toskil edir. Tolab vo toklif asasinda formalasan giymaotlor bazar modelino uy-
gun golirlor. Qiymotlorin baslica tonzimloyicisi bazardir. Qiymatlorin osasi
kimi diinya qiymatlori ¢ixis edir.

Qiymeotlorin formalasmasi istehsal¢1 miiossiso (firma) soviyyesindo bas
verir, onlarin sifaris¢i (istehlakgt) ilo razilasdirilmasi ilo birbasa miiqavilo

baglandig1 anda vo ya alqi-satq1 zamani hoyata kegirilir.
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Qiymaot siyasoti firmanin timumi strategiyasinin mithiim elementi kimi
bilavasito onun bazar strategiyasina daxil olmaqla, hom strateji, hom do takti-
ki aspektlori 6ziinds birlosdirir.

Qiymot siyasatinin strateji aspektlori qiymatlorin miioyyon olunmasi va

doyisilmasi barado miiqavils tadbirlorini ohats edir. Bu tadbirlor firmanin bii-
tiin istehsal vo omtos istehsal edon sobokalorinin faaliyystinin tonzimlonmoe-
sing, firmanin imumi strategiyasinin maqsad va vazifaloring uygun olaraq is-
tehsal edilon omtos vo xidmatlorin rogabat gabiliyyatini saxlamaga yonoaldil-
misdir.

Qivmot sivasatinin taktiki aspektlori qisa miiddatli vo birdofolik xarak-

terli todbirlori 6ziindo birlosdirir. Onlar istehsal bélmoalorinin vo amtoa isteh-
sal edon sabokalorin foaliyystindo bazarda qiymatlorin gozlonilmoaz doyisil-
maosi vo ya raqiblorin davranisi, idaraedici heyatin sohvlari naticosinde yara-
nan doyisilmoalorin (deformasiyalarin) aradan qaldirilmasina yonaldilmisdir.
Onlar bazon firmanin strateji moagsadlorinin ziddins geds bilarloar.

Firma torafindon diizgiin qiymst siyasotinin aparilmasi zi¢ saviyyali igti-

sadi tahlilin, yoni biitovliikkds iqtisadiyyat soviyyasindo, saho soviyasinds vo

miuiossisa (firma) soviyyasindo aparilmasini nozords tutur. Belo tohlil miiossi-
so rohbarlorina mokanca vo zaman etibarilo bazar konyunkturasi ilo diizgiin
tanis olmaga imkan verir.

Biitovliikda igtisadiyyat saviyyasinda tahlil. Qiymot siyasotini miivoffo-

qiyyatla yerino yetirmok {i¢iin, firmaya ilk névbado xarici amillori, yoni qiy-
motin amolo golmasini, vergi qoymani, masraflorin maya doyorino aid edil-
mosi qaydasini, monfootin bolglisii prinsiplorini vo bu mosalolors dair gobul
olunmus qanunlar1 digqotlo 0yronmok vo bilmok lazimdir. Regional bazarlar-
da qiymeatlorin soviyyasinin vo qiymat soraitinin dyronilmasi vacibdir. Bun-
dan basqga, nozoro almaq lazimdir ki, qiymoato omtoonin satis yeri, tosorriifat
olagalorinin miixtalifliyi vo s. boyiik tosir gostorir.

Oz mohsulunun giymatini diizgiin prognozlasdirmaq iigiin firmaya xam-
malin, materiallarin, komplektlogdirici momulatlarin vo i.a. qiymatlorinin di-
namikasini da dyronmok lazimdir.

Saha saviyyasindo tohlil zaman1 omtoonin miimkiin satis bazarlarinin

hartorafli proqnozu verilir, nazords tutulan alicilar vo raqiblor miioyyonlosdi-
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rilir. Bu marhoalodo miixtolif konkret alicilara amtoonin miiassiss ti¢lin miim-
kiin olan qiymati miioyyon edilir.

Firma torofindon miiassisa saviyyasinda diizgiin qiymat siyasatinin apa-

rilmas1 asagidaki aspektlords informasiyalarin alds olunmasi va tohlilini ne-
zordos tutur:

e buraxilan omtaslorin keyfiyystinin firma torafindon yiikssldilmasi im-
kanzi;

e tolobin voziyyati va prognozlasdirilmasi;

e istehlak olunan va satilan mohsulun qiymotlori baraodo malumatlar;

e xorclorin azaldilmasi tigiin ehtiyatlarin axtarilmasi;

e miiossisonin (firmanin) buraxdig amtoslorin qiymatlorinin prognozlas-
dirilmasi vo roqib miiassisalorin homin amtaslorinin giymaetlori barado molu-
matlar;

e gqiymsatlorin dinamikas1 va strukturunun tohlili;

e inhisar¢1 miiassisalor toraofindon qiymatlorin rosman bildirmalorine dair
molumatlar;

e miiossisonin hazirladigi omtoslors tolobin elastikliyinin dyronilmasi, to-
lobin strukturu vo dinamikasinin tadqiq edilmosi;

e daxili satig bazarlarinin va potensial rogiblorin prognozlasdirilmast;

e birja qiymatlorinin dyronilmasi;

e xarici ticarat qiymatlorinin vo xarici satis bazarlarinin tohlili.

Qiymat siyasatinin firma torofindon segilon strateji formalar1 vo onun ho-

yata kecirilmosi variantlar1 bilavasito onun yeritdiyi bazar strategiyasindan

irali golir. Bazar strategiyasinin totbiq olunan variantlarinin kombinasiyasin-
dan (uygunlasdiriimasindan) asil olaraq qiymaot siyasotinin hoyata kegirilmo-
sinin konkret formasi vo yaxud belo formalara miivafiq kombinasiyasi segilir.
Onlardan bazilori asagidakilardir:

e qiymatin yuxari haddinin firmaya maksimal manfasti tomin edo bilocok
soviyyasind nail olunmasi;

e firmanin normal monfostinin (istehsal xarclorinin odonilmasi tistogol
orta manfaat normast) tomin edilmasi;

e gqiymat rogabaoti siyasotinin aparilmas;



e geyri - qiymot rogabati siyasotinin hoyata kecirilmosi;

e qiymatin lider vo ya roqiblorin qiymaotlori soviyyasindo miioyyan olun-
mast;

e omtoonin yiiksok keyfiyyati xiisusi qeyd olunmaqla “niifuzlu” qiymat-
lorin tomin edilmasi;

e giymoatin komayi ilo avans olunmus kapitala goro miioyyon faiz mon-
fostin tomin olunmasinin davam etdirilmasi;

e istehsalin hocminin vo mohsulun ¢esidinin dayanigligini tomin edon
qiymatin tonzimlonmasi;

e istehsal amillorindon bacarigla istifado etmok yolu ilo qiymatlorin va
monfaatin sabitliyine nail olunmasi;

e giymatin roqgiblorin daxili vo ya diinya bazarindan sixisdirilib ¢ixardil-
mas1 magsadilo miisyyan edilmasi;

e bazara girmok maqsadilo asag1 qiymatlorin toyin olunmasi.

Firamalara 6z omtoasloring ilkin qiymotin miisyyan edilmosinin islonmis
metodikasina malik olmalar1 vacibdir. ©vval (IV movzuda) qeyd etdiyimiz
kimi, giymatin miioyyan olunmasi prosesi asagidaki alt1 morholodon ibarat-
dir:

1) giymatin amala golmasinin magsadlari va vazifalorinin qoyulmas;

2) tolobin miioyyon edilmasi;

3) xorclorin qiymaotlondirilmasi;

4) roqiblorin qiymatlorinin vo omtoslorinin tohlili;

5) qiymatin amals golmasi metodunun secilmasi;

6) son qiymatin miioyyon olunmasi.

Firma ilkin qiymoti qoyur vo sonra bazar miihitindo foaliyyat gostoron
miixtolif amillori nozors almaqla ona diizalislor edir.

Firma gqiymoti miioyyon etmokla, ii¢ iinsiirdon ibarat olan “Na - Neca -
Kim tigiin” problemini hall etmis olur. Bu prosesi qisaca tosvir edok.

1. No istehsal olunacaqdir? Bu istehlakg¢ilarin sosi ilo miioyyon edilir.
Istehlakc1 neco deyarlor, sanki hokmdar sayilir. O, sosverma istirakcist kimi
pulundan 6ziiniin ehtiyaci oldugu omtoslorin istehsalina ¢agiran sos formasin-
da istifads edir.



2. 9mtodlor neco istehsal olunur? Bu miixtolif istehsalcilarin rogabaoti
asasinda miioyyon edilir.

3. 9mtoalor kim i¢lin istehsal olunur? Bu mohsuldar xidmatlor bazarin-
daki tolab va tokliflo, yoni hor bir soxsin golirini bagqa soxslorin galirlori va
comiyyatin imumi goliri ilo miioyyon nisbotde artiran omok haqqi, torpaq
rentasi, faiz vo moanfootlo miioyyan olunur.

Qeyd etmok lazimdir ki, istehlak¢ilarin sosi 6zliiylindo hanst omtaslari
istehsal etmayin lazim oldugunu miioyyon edir. Toloba qars1 omtoslorin tok-
lifi durmalidir. Beloalikla, hanst amtoonin istehsal olmasinda tolobi yaradan
istehlakc¢ilarin sasi ilo yanasi, istehsal xorclori vo istehsalgilarin omtoslorin
toklifing dair qorarlari da istirak edir.

Hamiya molumdur ki. insanlarin aldiglar seylorin miqdar1 homiso qiy-
maotdon asilidir, yoni amtasnin qiymati no qadar yiiksak olarsa, onu o gador az
alirlar vo oksino. Demasli, omtoanin bazar qiymati ilo onun talob edildiyi miq-
dar1 arasinda homiso miisyyan nisbot movcud olur.

Qiymati miiayyon edon amillori nozordon kegirak. Bildiyimiz kimi, tolob
firmanin 6z omtaasing istadiyi maksinal qiymati togkil edir, minimal qiymaot
159 firmanin xarclori ilo miioyyon olunur. Firma omtooyo gostordiyi soylora va
risqo gora adalatli monfast normasi daxil olamgqla, onun istehsali, bolgiisii vo
satisina ¢okdiyi biitlin xorclorini tam 6doyo bilon giymoti qoymaga calisir.
Qiymatin miioyyon olunmasinin iki osas metodundan genis istifads edilir:

1)tam xorclor metodu. Bu metod masroflorin tam boliisdiiriilmasi ilo kal-
kulyasiyanin totbiqino vo qiymatin “kost plas” sistemi, yoni xarclor iistogal
tosbit olunmus moanfooto goro qoyulmasina osaslanir;

2)miistoqim masraflor metodu. Bu metod iso doyison xorclor iizro kal-
kulyasiyanin totbiqino vo qiymotin “xarclor tistagal marjinal manfaat” prin-
sipi 1lo miioyyon olunmasina osaslanir.

Roaqabot miibarizosine davam gotirmoyo calisan firmalar istehsal etdik-
lori omtoalorin gqiymotinds bu vo ya digor formada nozors alinan vo istehlakei
torofindon Odonilon istehlak xassolorini daima yaxsilasdirmaga, tochizat vo

xidmat soraitini genislondirmoys mocburdurlar.



Firma momulatin gqiymatini miioyyon edorkon, toyinatina vo keyfiyyatino
goro digor yaxin omtoolorin artiq bazarda gorarlasmis qiymatlorini do nozors
almalidir.

omtoonin hoyati dovriinds ayri-ayr1 marhalslorin olmasi strategiyanin
daima doyisilmosini tolob edir. Omtoonin hoyat dovrii satisin hocmi vo ondan
oldo edilon monfostin artib-azalmasi ilo sociyyslonir. Buna goéra omtoanin
hans1 morhalada (tatbiq, artim, yetkin va ya azalma) olmasindan asili olaraq
qiymat do doyisilir.

Beloaliklo, firmanin istehsal etdiyi omtossine qoydugu qiymaot istehsal
xarclarindan, talob va toklifdon, shalinin tadiys qabiliyyatindon, firmanin qiy-
mat siyasoti vo bazar strategiyasindan, omtoonin vo alavo xidmatlorin keyfiy-
yotindo, omtaslarin qarsilgli ovozlonmasindon vo nohayst onlarin hoyat dov-
rindon asilidir.

Biitiin bu amillor hom do tonzimloayicidirlor, yoni onlarin kdmayi ilo fir-
malar torafindon qiymatlorin tonzimlonmasi bas verir.

Firmalar torafindon giymatin miioyyon edilmasi ¢coxsayli amillarin tosiri
altinda olduguna goro, qiymatin amlo golmasinin kifayst godar ¢evik metod-
larindan va qiymat siyasatinin hoyata kegirilmasi formalarindan istifads olun-
masi zorurati yaranir.

Qiymat, zorarsizliyin tomin olunmasi asasinda hesablanarkon, miioyyon
dovr arzinds istehsalin zorarsizliyine nail olunmasi masslasi qarsiya ¢ixir. Bu
halda firmanin rohborliyi qiymoti miivafiq gaydada hesablaya bilor. Qiymaot
miloyyon hocmdo mohsul homin qiymots satildiqda istehsalin zarorsizliyino
nail olundugu soviyyado olmalidir. Zaorarsizlik diisturu asagidaki formaya
malikdir:

P x M=Xup+ Xay x M

burada P - qiymot;
M - miqdar;
Xsap - sabit xarclor;
Xasy - doyison xorclordir.
Firma qiymot siyasotindon asagidaki bozi konarlagmalara yol vers bilor:
a) miioyyon isin yerind yetirilmosine (masalon, amtaanin reklamina) gora

planlasdirilmis qiymaet giizostlori;
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b)ticarot giizostlori — porakondo satis qiymoti ilo daha asagi topdansatis
qiymoti arasindaki forq;

c) satisin stimullasdirilmasi vasitosi kimi qiymotlordon planlasdirilmis
giizostlor;

d) qiymatlorin planlasdirilmamis kaskin azaldilmasi1 — “giymatior miiha-
ribasi”.

Firmanin rohborliyt maliyys vo marketing xidmatlorinin qarsiligh slage-
sino daima diqqgat yetirmolidir. Masalo burasinadadir ki, marketologlar qiy-
motin formalagmasi prosesino adoton qiymsatin son istehlake¢ilar iigiin miioy-
yon edilmaosi ilo baslayir, sonra iso amtoonin horokoti kanallarinin istirak¢ilar
liclin qiymati, hom¢inin miinasib istehsal xaorclorini vo monfosti miioyyan et-
mokdon otrii geriyo harokat edirlor. Maliyyagcilor iso qiymatin miioyyan olun-
masina xarclordon baslayir, ona alinmasi nozords tutulan monfooti olavo edir
vo satis qiymatini alirlar. Buna gors do firmanin rohbarlori qiymaots dair biitiin
olagadar, ilk novbads iqtisadi xidmatlorin razilasdirilmis gorarlarinin gobul
edilmosina nail olmalidirlar ki, bu da onlara 6z mohsullarinin gqiymatini qis-

mon optimal soviyyads miioyyon etmoyo imkan verir.

3. FIRMANIN BAZARDA TOTBIQ ETDIYI QIYMOTIN OMOLO GOLMOSI
METODLARI

Firma sadoco olaraq bu vo ya digor qiymoti miioyyon etmir. O, omtoa ce-
sidi ¢or¢ivosindo miixtolif omtoolori ohato edon vo ayri-ayri cografi rayon-
larda omtoonin satig xorclorindoki, tolobin soviyyasindoki forglori, alisin vaxt
bolgiisiinii vo i.a. nozors alan giymat sistemini formalasdirir. Bu zaman firma
0z foaliyyatini daima doyison rogabot miihiti soraitindo hoyata kegirir, ¢ox
vaxt 0zil qiymatin doyisdirilmasi tagabbiisii ilo ¢ixis edir vo raqiblorin qiymat
tosiring cavab vera bilir.

Firma avvalca ilkin giymati miisyyan edir, sonra iso bazarda foaliyyot
gostoron miixtolif amillordon asili olaraq onda diizalislor aparir. Bu halda o,
asagidaki qiymot novlorini vo onlarin miisyyon olunmasi metodlarini totbiq
edir:

1)yeni omtooyo qiymatin miioyyon olunmast;
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2) amtoo siyahisi (nomenklaturast) ¢or¢ivosindo qiymaotin omolo golmosi;
3) qiymatlorin cografi prinsipa géro miioyyon edilmosi;

4) qiymatlorin giizostlorlo vo hesablagmalarla niisyyan olunmasi;

5) satisin stimullagdirilmasi tiglin qiymatlorin miisyyan edilmasi;

6) ayri-seckili giymatlorin miisyyan olunmasi.

1.Yeni amtaaya qiymatin miiayyan olunmasi. Firmanin qiymatin forma-

lagmas1 problemina strateji yanasmasi omtoanin hoyat dovriiniin morhslasin-
don ¢ox asilidir. Yeni omtoonin bazara ¢ixarilmasit morholosi xeyli ¢otinlik-
lora malikdir. Patentlo miihafizo olunan, asl yeni amtoays qiymotin miioyyan
edilmasi 1lo artiq bazarda movcud olan amtoonin oxsar1 toqlidgi (imitator)
omtaoyo qiymatin qoyulmasi arasinda forq vardir.

9sl yeniya giymatin miiayyan olunmasi. Bazara yeni, patentlo qorunan

omtao ilo ¢ixan firma ona ya “gaymagin yigilmasi”, ya da “bazara girma”
qiymsoti miioyyon edilir.

“Qaymagin yigilmas: ’strategiyasinda miihiim ixtiralar vo elmi-tadqiqat,
konstruktor biirosu islorinin naticolori osasinda yaratdiglar1 yeni omtoonin
monimsaonilmasi vo bazarda yayilmasi xarclori roqiblar iigiin ¢ox yliksok va
homin omtoonin istehsalina lazim olan xammal, materiallar, komplektlogdirici
momulatlar mohdud miqdarda oldugda vo ya yeni omtoolorin satis1 ¢atinlog-
dikds bir ¢ox firmalar bazarin miixtolif seqmentlorindon “qaymag: yigmaq”
liclin maksimal gqiymoatlor miioyyan edirlor. Bu zaman, yeni bazar raqabst mii-
barizasi meydanina ¢evrilono godor firmalar monfooatlorini maksimallasdirma-
ga calisirlar. “Qaymagin yigilmasr” metodu asagidaki hallarda iistiinliiyo ma-
lik olur:

1) ¢oxsayl alicilarin talobi yiiksok soviyyadadir;

2) istehsal xarclori firmanin manfastini hego endiracok godor ¢ox deyil-
dir.

“Bazara girma” strategiyasindan istifado edon firma is9, oksino, ¢oxlu
sayda alicinin calb edilmasi vo bununla da daha ¢ox bazar paymnin slo keci-
rilmasi mogsadilo, yeni omtooyo nisboton asagi qiymat qoyur. Belo strategi-
yaya iri miiassisalorin alinmasini, omtooys miimkiin minimal qiymatin miioy-
yon olunmasini, daha ¢ox bazar payimin oldo edilmosini, istehsal xarclorinin

azaldilmasi sayosindo todricon qiymaotin endirilmasini misal gostormok olar.
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Asag1 qiymotin miioyyon edilmosi asagidaki hallarda somoros verir:
1) bazar qiymoto ¢ox hossasdir;

2) buraxilisin hocmi artdigca firmanin xorclori asagi diisiir;

3) asag1 salinmis qiymaot roqiblori calb etmir.

Yeni toqglidci (imitator) omtooyo qgivmotin miioyvon olunmasi. Hazirda

artiq bazarda movcud olan amtos vo xidmatlorin gqiymatlorinin miisyyan edil-
mosi mamulatin texniki gostaricilori daima tokmillagdirilmadon vo onun key-
fiyyati yiiksoldilmadon hayata kecirilo bilmoz. Bu doyisikliklor ayri-ayri alict
qruplarinin ehtiyaclar1 vo nayae iistiinliik vermolori nozors alinmagla aparilma-
lidir. Aydindir ki, artiq bazarda moévcud olan omtoslorin keyfiyyatco tokmil-
losdirilmasi yalniz konkret alicilarin maraqglart nazors alinmaqla hoyata kegi-
rilo bilor. Bu halda keyfiyyatin yaxsilasdirilmas: istehsal xorclorinin artmasi
vo demoli, omtoanin qiymatinin yiiksalmasi ilo do miisaiyat olunur. Rogabot-
do ugur qazanmagq iigiin firmanin rohborliyi amtoo vo xidmatlor bazarinin mii-
oyyan seqmentloring ononavi xas olan gqiymatlorin miintozom azaldilmasini
tomin edon strategiyani isloyib hazirlamalidir.

Bazar soraitindo firma eyni vaxtda iki massloni hall etmaolidir: birincisi,
artiq bazarda movcud olan amtoslorin keyfiyyatini vo istehlak xassalorini dai-
ma yiiksaltmalidir; ikincisi is9, onlarin qiymatini fasilosiz olaraq asagi salma-
lidir. Bunun {icilin istehsalin idaro edilmasi vo toskili sistemino osash suratdo
yenidon baxilmalidir. Lakin bu mosalalori marketingsiz holl etmok miimkiin
deyildir. Bazarin konkret seqmenti ti¢iin konkret omtoos ndvlorinin qiymatinin
omoala golmasing iimumi yanagsmani diizgiin miioyyan etmok vacibdir. Firma-
nin rohbarliyinin qiymatin omalo golmasing diizgiin yanasmasindan, yalniz
onun bazarda rogabat gabiliyyatliyi deyil, hom do qiymoat asagi salindigda is-
tehsalin rentabelliyinin tomin edilmosi vo demoli, firmanin maliyyo vaziyye-
tini uzun miiddotli dayanigligr asilidir.

2.0mt22 siyahist (nomenklaturasi) iizro qivmotin omalo galmasi. Bu

halda firma biitovliikkdo omtas siyahisi tizro maksimal maonfastin oldo olunma-
sin1 tomin eda bilocok qiymat sistemi isloyib hazirlayir. Toalob vo xarclor baxi-
mindan miixtalif omtoolor bir-biri ilo garsiliglt alagodo olduglarina vo miixto-
1if doracali roqabot oks-tosiri ilo qarsilasdiglarina géro, qiymatin toyin olun-
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masi ¢atinlogir. Bununla olagodar olaraq dord tipik (saciyyavi) soraiti nozor-
don kecirak.

Omtaa cesidi _carcivasinda qgiymatin_miioyyan edilmasi. Firma, adaton,

ayrica bir omtos deyil, tam omtos ¢esidi istehsal edir. Bu halda miixtolif om-
toslora pillali qiymaotlorin miioyyon olunmasi zorursti yaranir. Qiymat pil-
lasini tayin edarkon ayri-ayr1 omtoslorin xorclorindoki forqlori, istehlakgilar
torafindon onlarin xiisusiyyastlorinin miixtalif ciir doyarlondirildiyini vo hom-
¢inin raqiblorin qiymatlorini nazors almaq lazimdir. Saticinin vozifasi qiymot-
lordoaki forqin osaslandigi vo momulatin alic1 torafindan hiss olunan keyfiyyot
forglorini miisyyan etmakdon ibaratdir.

Tamamlayicit amtaalora giymoatin miiayyon olunmasi. Bir ¢ox firmalar

osas omtoo ilo yanast bazi tamamlayict vo yardim¢i momulatlar da istehsal
edirlor. Burada noyin standart norma kimi qiymotoa daxil edilmasinin, nayin
1so tamamlayici momulat kimi toklif olunmasinin miioyyon edilmosinds ¢o-
tinlik yaranir. ©Ogor omtos ¢oxsayli tamamlayict momulatlarla komplektlosdi-
rilorsa, qiymat o doracoys godor arta bilar ki, istehlakgilar onnlar1 almagdan
imtina edorlor. Omtoslor tamamlayici momulatlar olmadan satildigda iso, is-
tehlak¢ilar onlar1 maraqlandiran tamamlayict momulatlara olavo haqq 6de-
moli olacaqglarina gors alisdan imtina eds bilarlor.

Vacib lovazimatlara giymatin miiayyan edilmasi. Sonayenin bozi saholo-

rindo buraxilan omtoslors alava olaraq vo asas omtoo ilo birlikds isitifado edi-
lan vacib lovazimatlar deyilon momulatlar istehsal olunur. Istehsalgilar adoton
osas amtaalars nisbaton asagi qiymot, vacib lovazimatlara iso yiiksok qiymaot
miioyyon edirlor. Noticods onlar homin lovazimatlarin satis1 hesabina ytiksok
monfoot oldo etmays nail olurlar.

Istehsalin alave mahsullarina giymotin miioyyon olunmasi. Bozi saholor

vo istehsallar tez-tez olavo mohsullarin alinmasi ilo (masalon, metallurgiya is-
tehsalr) baghdirlar. Ogor slavo mohsullar 6z doyorliliyino gors ciizidirsa, on-
lardan yaxa qurtarmaq iso baha basa golirso, osas momulatin giymaotinin so-
viyyosi asagi diislir. Bir qayda olaraq, istehsalc1 bu slavo mohsullar1 satmaga
calisir vo ogor toklif olunan qiymot onlarin saxlanmasi vo daginmasi xorclo-
rini 0doyirs9, istonilon qiymoto satmaga hazirdir. Bu osas amtoonin qiymotini

asag1 salmaga vo onu daha roqabot gabiliyyastli etmoyo imkan verir.
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3.Qiymatlarin_cografi prinsipa gora miiayyan edilmasi. Qiymotin omolo

golmosinin cografi prinsipi firma torofindon 6lkonin ayri-ayri hissolorindoki
istehlakeilar tigiin miixtalif qiymatlor miisyyan edilmasindon ibarstdir. Om-
toalorin yaxinligda yerlogon miistoriys nisboton, uzaqdaki miistoriys géndoril-
mosi firmaya baha basa golir. Omtoonin dasinmasinin daha yiiksok xarclorini
o0domak liclin onu ayri-ayr1 miistoriloro daha baha qiymots satmaqla, alicilar
1itirmoya risk etmoayin monasi varmi? Uzaqligindan asili olmayaraq biitiin ali-
cilar iiglin eyni qiymatin miiayyon edilmasi yaxst olmazmi? Cografi prinsipa
goro qiymotin miioyyan olunmasinin bes varianti miimkiindjir:

a) qilymatin amtoanin istehsal olundugu yerds miioyyon edilmosi;

b) omtoslorin dasinma xarclari do daxil edilmakls vahid qiymatin miioy-
yon olunmasi;

c) zona qiymatlorinin miioyyan edilmasi;

d) giymatlorin baza mantaqasine uygun olaraq miioyyon edilmasi;

¢) qiymatlorin daginma xorclorinin firma torafindon 6donilmosi asasinda
miioyyon olunmasi.

Sonuncu variant firmanin konkret alic1 vo ya miioyyoan cografi rayonla
isglizar olagolorin saxlanilmasina maragi olduqda totbiq edilir.

4.0ivmotlorin giizostlorlso vo hesablasmalarla miioyyon olunmasi. Bir

cox firma miioyyon horokatloring gors alicilarin miikafatlandirilmasi mogsadi
ilo 6z omtoslorinin ilkin qiymstini doyisirlor. Alicilarin miikafatlandirilmasi
liglin totbiq olunan bir ne¢a giizost ndvii moveuddur.

Nagd odanisa gora giizast nagd pulla hesablasan alicilara edilir. Belo gii-

zostlar saticinin maliyys vaziyyastinin yaxsilasmasina, iimidsiz borclarin alin-
masit 1lo alagadar xarclorin azalmasina sabab olur.

Alinan amtoonin migdarina gora giizast amtoani iri partiyalarla alan is-

tehlakgilar {iclin qiymotin asag1 salinmasini ifads edir. Bu gilizostlor biitiin ali-
cilara toklif edilir vo omtoslorin ir1 partiyalarla satis1 ilo olagodar saticinin
xorclora etdiyi gonastin comindon ¢ox olmur. Qonaat satis, ehtiyatlarin sax-
lanmas1 vo amtoonin dasinmasi xorclorinin asagi salinmasi hesabina toplanir.
Bu giizostlor alicini bir saticidan almaga stimullasdirir.

Funksianal giizastlor firma torofindon omtoonin satisi, onun saxlanmasi

vo i.a. lizro miioyyon funksiyalari yerinoa yetiron omtoonin horokoti xidmotlori-
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no edilir. Firma ona clirbociir xarakterli xidmatlor gostordiklorino goro ayri-
ayr ticarot kanallarina miixtolif ticarot giizostlori toklif edo bilor. Lakin, o,
hor bir ayrica kanalin torkibino daxil olan biitiin xidmatlora vahid giizost et-
maoya borcludur.

Movsiimi_giizastlor omtos vo ya xidmotlorin movsiimdon konar alisimi

hoyata keciron alicilar iig¢iin gqiymotin asagi salinmasidir. Belo gilizostlor fir-
maya biitiin 1l boyu istehsalin sabit soviyyasini tomin etmays imkan verir.
Hesablasma giizastlori — qiymot giizostinin xiisusi noviidiir. Masalon,

omtos miibadilasi hesab1 — yeni omtoonin qiymatinin kdhnosi qaytarildigda
asag1 salinmasi, yaxud omtoonin satis1 vo saxlanilmasi reklaminda istirakina
gora dilerlorin miikafati kimi 6domalor va ya qiymat giizostlori bura aiddirlor.

5.Satisin stimullasdirilmasi iiciin giymoatlorin miioyyan edilmoasi. Firma

miioyyon soraitlordo 6z omtoslorinin qiymatini miivaqgati olaraq bazar qiy-
motindon vo bozon, hatta xarclorindon do asagi miioyyon edir. Belo giymat-
lorin miixtalif formaqlar1 vardir:

1) firma bazi omtoslarinin qiymatini “zararli liderlor” kimi, yoni onunla
birlikdo digoer amtoslori do adi qiymatlors alacaqglar iimidils alicilart calb et-
mok {li¢lin miioyyan eds bilar;

2) miioyyan vaxtlarda ¢coxlu sayda miistori colb etmok maogsadilo sati-
cilar belo hallar {i¢lin, masalon, qis satis1 kimi qiymatlordon istifads edirlor;

3) miioyyon zaman kosiyindo omtooni dilerlordon alan istehlakgilara gii-
zost olunmasi. Bu preyskurant qiymaetlorini asagi salmadan satisin ¢otinlogdi-
yi dovrde omtas ehtiyatlarinin azaldilmasinin ¢evik vasitosidir;

4) daha ¢ox alicinin calb edilmasi tiglin qiymotlordon giizostlor.

6. Ayri-seckili _qiymoatlorin _miiayyan _olunmasi. Firma istehlakcilarda,

omtaalords, yerlords vo i.a. forqlori nozors alaraq 6z omtoolorinin qiymaoting
tez-tez dlzolislor edir. Ayri-seckili qiymoti totbiq edon firma xorclordoki
forglori nozors almadan omtoo vo ya xidmoti miixtolif qiymaotlors satir. Ayri-
seckili qiymatlorin totbiqi bir ne¢o formada hoyata kecirilo bilor:

1) ayri-ayr1 alicilar eyni omtas vo ya xidmoti miixtolif qiymatlors aldo
eda bilarlor. Masalon, toloba va toqaitidgiilorin miizeys giris biletlorinin asagi
salinmis qiymatini buna misal gostormok olar;
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2) omtoonin miixtalif variantlar1 onlarin buraxilis xorclorindoki forglor
nozoro alinmadan ayri-ayri qiymotlors satilir;

3) istehsal xorclori homin yerlords eyni olsa da, omtos ayri-ayri yerlords
miixtalif qiymatlors satilir;

4) qiymatlor moévsiimdan, haftonin giinlorindon, ya da giin arzindon asili
olaraq doyisilir;

5) qiymatlor daha yaxs1 xidmat nozors alinmagla miioyyan olunur.

Qiymat ayri-seckiliyinin somars vermasi tigiin asagidaki miioyyon sorait-
lor olmalidir:

1) bazar seqmentlogdirilo bilmalidir, seqmentlor iso bir-birindon tslobin
intensivliyi ilo forqlonmalidir;

2) omtoonin asagl qiymata satildigi seqmentin lizvloring aldiglar: amtoo-
ni onun firma torsfindon yliksok qiymsots satildigr seqmentds yenidon satma-
larina imkan verilmomalidir;

3) firmanin omtoani yiiksok qiymats satdigi seqmentds, raqiblor onu asa-
g1 qiymato satmaq imkanina malik olmamalidirlar;

4) bazarin seqmentlogsdirilmasi vo ona nazarat olunmasi ilo olagodar ¢o-
kilon xarclor, qiymat ayri-segkiliyindon yaranan olave golirin comindon ¢ox
olmamalidir;

5) qiymat ayri-sec¢kiliyin totbiqi istehlak¢ilarda naraziliq dogurmamali-
dir;

6) gqiymat ayri-segkiliyinin konkret formasi qanuni baximdan hiiquqa
zidd olmamali va istehlak¢inin hiiquglarint miidafis etmolidir.

Qiymoatlorin tasabbiislii dayisilmasi. Oziiniin giymat sistemini vo giymoe-

tin omolo golmasi strategiyasini hazirlayan firmalarda, vaxt ke¢dikco xorclor-
do, rogabatds vo talobdaki forqlori nazors almaqla 6z omtoslorinin qiymatlori-
nin azaldilmas1 va ya artirilmasi zorurasti yaranir.

Qivmotlarin tasabbiislii azaldilmasi. Qiymaotin asag1 salinmasina firmani

bir ne¢o sabab vadar eds bilor. Onlardan biri istehsal giiclorindon tam istifads
olunmamasidir. Bu halda firmaya 6z dovriyyssini artirmaq lazimdir. Buna iso
ticarat soylorinin intensivlosdirilmasi, omtoonin tokmillogdirilmasi vo digor
todbirlorlo nail olmaga imkani yoxdur. Digor sobab koskin qiymot roqaboti

noticosindos bazar paymin azalmasidir. Firma asagi qiymatlorin kémaoyi ilo ba-
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zarda hakim movge tutmaga ¢alisdiqda qiymotin azaldilmasinin tosobbiiskari
olur. Bu moagsadls o, ya dorhal raqiblords oldugundan asag1 qiymatlorlo baza-
ra ¢ixir, yaxud da istehsalin hocminin artirilmasi yolu ils xarclorini asag sal-
maga imkan veran bazar payini alo keg¢irmok {i¢lin birinci olaraq qiymati en-
dirir. Bu halda firma siirlison vo ya diison adlandirilan qiymat totbiq edir. Ba-
zar dolduruldugca amtos vo xidmatlorin qiymaoti tadricon asagi diismoys bas-
layir.

Qivmotlarin tasabbiislii artirilmasi. Son illordo firmalarin oksariyyoati,

qiymat artiminin alicilarin naraziligina sobab olsa da 6z amtos vo xidmatlori-
nin qiymatini artirmaga macbur olmuslar. Qiymatlorin yiikssldilmasini zoruri
edon baglica sabablordon biri xarclorin artmasinin dogurdugu inflyasiyadir.
Xorclorin mohsuldarligin yiiksaldilmasine uygun golmoyon siirotli artimi
monfaot normasinin azalmasina sobab olur ki, bu da firmani1 miintozom surat-
do giymati artirmaga vadar edir. Inflyasiyanin naticalorinden qurtarmaga cali-
san firma qiymtalarin yliksoldilmasini bir neg¢s lisulla hoyata keg¢iro bilor.

Qiymat artimini sortlondiron digor sabob tolobin hoddon ¢ox olmasidir.
Firma tolobi tam tomin etmok imkanina malik olmadiqgda, 6z qiymatlorini ar-
tira, omtoslorin normalasdirlmis bolgiisiinii totbiq eds vo yaxud da hor iki
tisuldan eyni vaxtda istifads edo bilor. Qiymati praktiki olaraq glizostlori logv
etmok vo ¢esido amtoanin daha bahali variantini daxil etmoklo hiss olunma-
dan, yaxud da agiq sokildo artirmaq olar.

Qiymatlorin dayisilmasina istehlakcilarin reaksiyasi. Qiymatin artirilma-

st vo ya da azaldilmasi, slbatto ki, miistorilora, rogiblors vo todariikgiilors to-
xunur, hom¢inin dovlat organlarin1 da marqlandira bilor.

Istehlakgilar qiymoat doyisikliyini he¢ do homiso tam uygun sokildo
(adekvat) basa diismiirlor. Onlar giymotin azaldilmasini asagidaki kimi izah
eda bilarlor:

e omtoonin modeli kohnolmisdir;

e omtoo miioyyon qlisura malikdir;

e firma maliyyo ¢otinliklori hiss edir;

e yaxin vaxtlarda qiymot yeno do asagi diisocokdir, buna goro do alist
saxlamaq lazimdir;

e omtoonin keyfiyyoti asag1 diismiisdiir.
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Bunun oksina olaraq qiymsatin artirilmasi aliclar torofindon miisbot hadi-
so kimi do basa diisiils bilar:

e omtoo tolobo malik olmaga baslayib vo defisit olmamis onu tez almaq
lazimdir;

e omtoo xiisusi dayarlilik ohomiyyatine malikdir;

¢ bundan istifads edon satici, bazarin davam gatira bilocayi qiymati oldo
etmoyo calisacaqdir.

Qivmotlarin dayisilmasina raqiblarin reaksiyasi. Firma qiymati doyisor-

kon, homise buna yalmiz istehlakg¢ilarin deyil, hom do roqgiblorin gostoracoyi
reaksiyani nozors almalidir. Rogiblor adston qiymatin doyisilmasine saticila-
rin say1 az, onlarin omtoaalari ciizi forqli olduqda, aliclar iso yaxst molumat-
landirldigda reaksiya gostorirlor. Bazarda bu ciir vaziyyst oliqopolik ragabot
soraitindo yaranir.

Firma roqgiblorin daha ¢ox ehtimal olunan reaksiyalarini prognozlasdir-
malidir. ©gor firmanin yalniz bir roqibi varsa vo qiymatlorin doyisilmasine
homiso eyni metodla reaksiya gostorirss, onun cavab todbirini qabagcadan
bilmoak olar. Ragibdon no gézlomoyin miimkiin oldugunu bilmok iigiin, firma
onun maraqlarint aydinlagdirmalidir. Buraya satisin hocminin artirilmasi vo
ya tolobin stimullasdirilmasi aid edils bilor. ©gor firmanin bir ne¢o roqibi var-
sa, onlarin hor birinin daha ¢ox ehtimal olunan davranisini prognozlasdirmaq
lazimdir. Biitiin roqgiblor 6ziinii ya eyni, yaxud da miixtalif ciir apara bilarlar.
Ciinki onlar maliyys vaziyyatloring, malik olduqlar1 bazar payma vo digor
gostaricilora gors bir-birindon koskin suroatdo forqlons bilorlor. Ogor qiymatin
doyisilmasing rogiblordon bir negasi eyni doracods yanasarsa, digor raqiblorin
do belo horokoat edacoklorini giimiin etmok olar.

Roqiblor torafindon qgiymotlorin dovisilmosino firmanin reaksivasi. Ro-

qiblarin giymatlori doyigsmasina cavab olaraq, 0ziinii neco aparmali oldugunu
miloyyon etmok ti¢iin firmaya asagidakilar1 aydinlagdirmaq lazimdir:

1. Roqgib qiymaoti no mogsadlo doyismisdir? — bazari alo kegirmok iigiin,
istehsal giiclorinin tam yiiksalmosindon 6trii, doyisilon xorclorin 6donilmaosi,
yoxsa biitovliikdo sahado giymatlorin doyisdirilmasi tigiin?

2. Roqib qiymati hanst miidddoto doyismisdir?
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3. 9gor firma cavab todbirlori gérmiirso, onun bazar payina vo golirlori-
no na olacaqdir?; digor firmalar hansi cavab todbirlorine ol atacaqlar?

4. Hor bir miimkiin cavab reaksiyasina raqib vo digor firmalar neco mii-
nasibat gostorarcoklor?

Bu suallara cavab tapmaqdan basqa, firmaya daha otrafli tohlil do apar-
magq vacibdir. O, 6z omtoasinin hayat dovriiniin marhaloalari ilo bagl hor sey1
Ooyronmoli, homin amtoanin 6ziiniin amtas siyahisinda oshomiyyatini miioyyon
etmali, raqibin mogsadlarini vo malik oldugu resurslari, toklif olunan qiymati,
omtoonin qiymatinin doyisilmosine tolobin hossasligini, buraxilisin hacmin-
don asili olaraq xorclorin doyisilmasini vo firmanin malik oldugu digor im-
kanlar1 bilmslidir.

Firma 6ziiniin foaliyyat variantlarini he¢ do dorhal, qiymatlorin doyisildi-
yi anda homigo tohlil eda bilmir. Ciinki, roqib ehtimal ki, bu addima kifayot
godor uzun miiddot hazirlasmisdir, ona iso tez vo doaqiq cavab verilmalidir.
Cavab todbirinin diisliniilmosi miiddstinin azaldilmasinin yegano metodu ro-
qibin miimkiin qiymst manevrlorini qabaqcadan nazors almagdan vo 6ziiniin
davranis xottini ehtimal etmoakdon ibarootdir.

Seminar suallari

1.Qiymatin dovlat tonzimlonmasi vo onun asas istigamatlori

2.Dovlatin giymat siyasatinin mozmunu

3.Dovlatin qiymat siyasatinin vozifalori.

4.Firmanin qiymat siyasatinin strateji vo taktiki aspektlori

5.Dovlatin qiymat siyasati, qiymatlora nozarot sistemi.

6.Qiymotin miiayyon edilmasinin asas metodlari

7.Bazarlarda giymotomologolmonin osas metodlarin imumi xarakteristikasi
8.Qiymatlorin togobbiislii artirilmasi vo azaldilmasi

9.Qiymatlorin dayismasina raqiblarin reaksiyasi
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